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寒假刚至，盯准

小朋友的国产动画
品牌“喜羊羊与灰太
狼”的第四部大电影
《喜羊羊与灰太狼之
开心闯龙年》（简称
《喜羊羊4》）便抢滩
全国大银幕，1月12
日首映当天票房轻
松突破2000万，首周
末四天票房累计达
7500万，打破了该系
列的历史纪录，而另
一部进驻贺岁档的
动画片 3D 版《大闹
天宫》首周末票房据
悉 也 劲 收 2000 万
元。看上去，这个寒
假的国产动画片迎
来了“火热钱景”。
与此同时，2011 年
暑期档扎堆上映的
《兔侠传奇》《魁拔》
《藏獒多吉》等多部
动画片的表现却力
不从心，在炎炎夏日
惨遭“票房冰河”。
春节将至、“合家欢”
氛围最浓的贺岁档，
是否将成为国产动
画片的福地。

《喜羊羊4》首周票房7500万，3D版《大闹天宫》近2000万；对比暑期档类型片“冰火两重天”

国产动画电影“冬暖夏凉”？
“喜羊羊”创造的“寒假黄金档”

动画片一直是国产电影的一大“短板”，而
2009年大电影《喜羊羊与灰太狼之牛气冲天》（简
称《喜羊羊》）一举拿下接近1亿元的票房，让国内
动画片行业看到一线希望，也为动画片在贺岁档
期间的市场潜力做了一次有力的试探。

上海联和院线副总吴鹤
沪告诉记者，当初第一部《喜
羊羊》上映前，曾把档期定为
年初一，而他曾建议片方提
前十余天上映，“因为《喜羊
羊》不是贺岁片，是专门为小
朋友准备的假期片，孩子什

么时候放假，就什么时候
上。”该片当年仅上海联和院
线上映十天票房就达到千
万，连续18天占据票房冠军
宝座，为其后全国铺天盖地
的“喜羊羊现象”打开先河。

三年来，“喜羊羊”电影

系列每年准时出现在寒假
第一天，一如既往地带去欢
笑，票房不但稳中有升，而
且也培养了孩子的观看习
惯，如今去影院看“喜羊羊”
成为许多家长犒劳孩子的

“例行”礼物。
2011年12月中旬起，全

国各大影院被《金陵十三
钗》《龙门飞甲》占据，很多
新片遭遇“影院一日游”。
这个现象在《喜羊羊 4》1 月
12 日首映后立马转变。据
片方透露，当日全国影院单

日票房比前一天激增一倍，
上海大光明影院 1365 座影
厅场场座无虚席，所有《喜
羊羊 4》影票在开场前一天
即就被抢光，全国多家影院
大排长龙，一票难求。

与此同时，2011 年寒假
上映的动画片《熊猫总动
员》拿下 4000 多万元票房、
前不久登陆大银幕的 3D 版

《大闹天宫》首周末也一举
拿下了近 2000万票房，这些
成绩似乎让人看到动画片+
寒假所产生的化学反应。”

国产动画片的“暑假滑铁卢”
相对于寒假越来越火爆的票房趋势，暑期档却

至今没让国产动画片尝到太多甜头。2011年上映
的《藏獒多吉》票房只约100万，耗资不菲的3D《兔侠
传奇》也只拿下1200万，而同期上映的一部欧洲动
画批片《动物总动员》票房却高达6100万，令2011年
扎堆上映的国产动画“难兄难弟”相形见绌。

为何国产动画片在暑期
档频频遭遇“票房滑铁卢”？
不少业内人士批评中国动漫
人被“喜羊羊”的成功冲昏了
头脑，急于投资大银幕，而
没有耐心像“喜羊羊”这样
通过电视、漫画书、卡通玩
偶等渠道培养动漫产业链，
同时极度欠缺出色的创意、
项目管理、市场营销人才。
而吴鹤沪还提出了另一个
观点：动画片的消费格局本
来就是“小手牵大手”，家长

带着小孩子合家同享，而暑
期档正是迪士尼等好莱坞动
画巨头的“火线地带”，像《玩
具总动员3》《飞屋环游记》都
放在这一时段，同时像《变形
金刚》系列、《哈利·波特》系
列等主打“合家欢”的影片也
来势汹汹，分流了许多以家
庭为结构的观众，因此国产
动画片在暑期档的空间也所
剩无几。

《喜羊羊》系列电影的
相关负责人告诉记者，随着

动画片在国产电影份额中
的稳定和发展，会有越来越
多 的 片 方 投 资 动 画 片 ，

“2011 年国产电影在暑期档
的扎堆上映只是一个开始，
往后的情形将更加百舸争
流，因此，选择合适的档期
显得尤为重要”。

昨日刚刚带着孩子看
了《喜羊羊 4》的郝女士告诉
记者，之所以每年都选择看

“喜羊羊”，不但是因为孩子
对这一系列动画形象非常
熟悉、喜爱，而且也因为年
底天寒地冻，孩子的娱乐项
目非常少，去影院看一场适
合孩子的电影，感受新年将
到的快乐气氛，也不失为一
种两全的选择，“放暑假的
时候就不一样，夏天可以带
孩子去公园、游泳、玩轮滑，

可玩的东西很多，不一定非
得看电影”，郝女士这番话，
从某种角度上解释了动画
片在寒假大行其道的部分
原因。

而《喜羊羊》的片方负
责人对郝女士的观点表示
赞同，动画片最恰当的档期
就是孩子放假，暑假有紧迫
补习升级压力，课外活动也
多，寒假和春节期间就不
同，所以《喜羊羊》系列坚持
四年把档期定在寒假初期，

“如果改在暑期档，不一定
是正确的策略”。

“寒假”扎堆
怎么办？

问：随着《喜羊羊》系
列连续四年在寒假期间
成功“吸金”、以及3D《大
闹天宫》首周末2000万的
票房和2011年制作平平、
口碑一般的动画片《熊猫
总动员》4000 多万的成
绩，令越来越多中国动画
人对潜在的寒假“票仓”
跃跃欲试。与长达两个
月暑假相比，仅 20 多天、
且已被《喜羊羊》稳坐“山
头”的寒假，是否能容纳
更多的动画片？

答：尽管吴鹤沪认为
应保持谨慎，避免出现扎
堆上映、恶性竞争现象，
但《喜羊羊》的片方负责
人则持乐观态度，“我认
为只要影片品质过硬、适
合观众口味，寒假期间，
还是可以容纳两三部动
画片”。不过，这位片方
负责人提出国产动画片
还是要“精耕细作”，“如
果在寒假初期上映，会和

《喜羊羊》相撞。如果太靠
近春节，媒体宣传系统及
发行都处于半休假、半工
作状态，这给一些没有品
牌基础的动画片造成限
制。总而言之，最重要的
还是前期做好品牌积累，
才有动画大电影的爆发”。

近两年寒暑假
电影票房对比

2010年-2011年
“暑假”
《长江7号爱地球》约1700万
“寒假”
《喜羊羊 3》约 1.5 亿；《熊猫
总动员》约4300万

2011年-2012年
“暑假”
《魁拔》约300万；
《兔侠传奇》约1200万；
《藏獒多吉》约100万
“寒假”
《喜 羊 羊 4》7500 万（首
周，以此推算，总票房有
望突破2亿）
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