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日系电子企业今年翻身难

3C 终端融合是 IT 产业
发展的大趋势，从电子书、上
网本，到平板电脑等，演变的
趋势是各类终端不再有明显
的界限，各类产品长得越来
越像。

手机的屏幕越来越大，
功能越来越像电脑，而电脑
则越来越迷你便携。相关厂
商还热衷于研发介于这两者
之间的过渡品类。此外，电
视厂商也不甘示弱，将电脑、
手机的智能应用推广到电视
界面。

但所谓融合并非三种终
端简单地融为一体，如何从
用户体验入手，引导消费者
使用融合产品 是 个 门 槛 。

从目前的形式来看，这场比
赛中，智能手机胜出的概率
最大。

据 市 场 研 究 公 司
Canalys 发布的数据显示，去
年全球智能手机发货量首次
超过客户端PC。

去年第四季度智能手机
发货量为1.585亿部，比上年
同 期 的 1.012 亿 部 增 长
57%。去年全年智能手机发
货量比 2010 年的 2.997 亿部
增长 63%至 4.877 亿部。而
去年包括平板电脑在内客户
端 PC，发货量仅增长 15%至
4.146亿部。

与智能手机迅猛增长对
应的是，PC阵营的传统品类

增长缓慢。其中，上网本负
增 长 25.3% ，笔 记 本 增 长
7.5%，台式机增长 2.3%。好
在新品类平板电脑的增速迅
猛，2011 年全球平板电脑发
货量增长 274%，占到客户端
PC发货量的15%。

另外，从 3C 厂商的产
品战略也能看出智能手机
的潜力。过去几年，越来越
多的 PC 厂商开始生产智能
手机，如苹果、惠普、戴尔、
宏碁、华硕、联想等，而手机
厂商介入 PC 领域的案例却
很少有。

与此同时，老牌PC厂商
如惠普、戴尔，也纷纷步 IBM
后尘，去 PC 化，向 IT 解决方

案提供商转型。因为经过多
年竞争，PC产业不仅市场饱
和，没有太大增长空间，而且
利润率也仅为个位数，食之
无味，已成鸡肋。

不过智能手机厂商也不
必过于高兴。Canalys 预计，
今年智能手机市场增长将会
放缓；其次，IT 产业日新月
异，新品类的出现会对原有
品类带来猛烈冲击，平板电
脑对 PC 产业的冲击就是前
车之鉴；其三，PC 厂商的加
入，使得智能手机行业处在
战国时代，领先的厂商还不
能高兴太早，毕竟比赛才刚
刚开始。

（林其玲）

3C融合大战 智能手机拔得头筹
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情人节即将到来。数
码和家电产品也成为情人
们挑选礼物时的热门选
择。对此，北京大中电器
负责人表示，将于下周开
展情人节促销活动。

据悉，北京大中电器
情人节“大声说爱，大有豪
礼”活动将在 2 月 14 日当
天正式开始，消费者在大
中新活馆、马甸店、洋桥
店、立水桥南店购物后，可
找到以上门店组织人员，
参加活动。每对情侣每人
有一次机会参加真情表白
活动，奖品按不同“通关”
档次最高可获得 4999 元
的旅游卡。

据大中市场部负责人

杨海惠先生透露，每年情
人节虽然都是 3C 品类和
生活小家电品类的销售占
比有大份额的提高，但传
统家电也随着节日的到
来，促销力度逐步加大。
在 2 月 3 日到 2 月 14 日情
人节当天为止的促销活动
中，除个别型号不参加外，
购买冰箱、洗衣机、彩电、
空调品类的商品，满足国
家节能补贴相关规定的消
费者在大中将会享受到双
倍的节能补贴。北京大中
电器负责人还表示，大中
销售的 IPhone 4S 裸机货
源充足，将是情人节礼物
的热门选择。

（刘兰兰）

大中情人节促销“大声说爱”

随着元宵节的结束，
京城家电零售市场年前声
势浩大的促销活动也落下
帷幕。北京国美负责人表
示，共有 110 名消费者在
活动中抽中大奖。

据悉，2012 年春节，
国美推出了“新春家电喜
福会”大型促销活动，其
中“幸运抽奖购物免单”
等抽奖活动，成为促销的
亮点。据了解，此活动预
计 将 会 为 100 名 消 费 者
免单近 50 万元，10 名顾
客则无须购物即可获得
克拉钻戒。

在接下来的 10 个工

作日内，北京国美将逐一
通知中奖者进行奖品兑
换。中奖者需要提供身份
证原件、购物发票原件、抽
奖券原件等资料。

北京国美总经理宋林
林称，“免费抽奖做好了能
获得消费者的忠诚度，做
不好则不仅导致客户的流
失，更会对企业品牌造成
很大伤害。国美常年会有
各种方式的抽奖活动，随
着实践经验的积累，我们
在这方面有一套相当完善
的机制，来保证每次抽奖
活动都是客观公正的。”

（刘兰兰）

北京国美百余顾客中奖

北京 3C 连锁卖场巨
头苏宁电器即将在本周隆
重推出集情人节促销、3C
寒促让利、节能补贴优惠
为一体的超值优惠盛宴，
掀起春节后第一轮电器消
费热潮。

记者获悉，针对情人
节，苏宁电器特地推出了
情侣专供系列超值活动和
产品。例如参加情人节积
分十倍翻活动，即可在苏
宁各店购彩电、冰洗、空
调、厨卫、生活电器享受积
分十倍飙升的巨大优惠。
购物满额还有机会获赠笔
记本电脑、32 英寸液晶、
小冰箱等超级大礼。

苏宁电器特地推出具

有“一生一世”、“爱我久
久”等象征含义的特价机
型，其中就包括999元、1314
元、2599元和3344元超值
特惠机型供情侣们挑选。

不仅如此，针对苹果
迷们，苏宁电器还隆重推
出“热吻一分钟”活动，情
人节当天凡情侣在苏宁富
丽广场店、刘家窑店、四季
青店、安贞桥东店、北太
店、广外店指定地点热吻
一分钟，即可以 9 折购买
现场任意型号苹果电脑产
品及 IPOD 产品，或以9.5
折购苹果iPad及iphone产
品（每人限购1台），同时附
赠现场热吻照片作为纪念。

（林其玲）

苏宁发起春季促销第一波

日系电子企业集体巨亏。业内有分析
称，经济形势不理想加上日本地震，还有韩
国企业的竞争都是导致日系电子企业亏损
的“罪魁祸首”。2012年，日系家电企业能否
东山再起？

从2010年以来，3C融合话题日益升温。3C融合中所归纳的PC厂商、通信厂商以及消费
类电子厂商，都将各自的产品研发与3C融合的方向紧密相连，并通过各种途径抢滩3C融合制
高点，竞争正向深层发展。

2011年第三财季，日系
电子企业集体亏损。其中，
索尼亏损了1590亿日元(约
合 21 亿美元)，松下亏损了
1976亿日元（约合25.9亿美
元），夏普和东芝分别亏损
1736 亿日元（约合 23 亿美
元）和106亿日元（约合1.39
亿美元）。索尼、松下、夏普
更是预计在截至今年 3 月
31 日的整个 2011 财年也将
亏损，亏损额分别达 2200
亿日元（约合 29 亿美元）、
7800 亿日元（约合120亿美
元）和 2900 亿日元（约合38
亿美元）。

与中国、韩国、欧洲三
个板块的家电企业相比，
日本电子企业 2011 财年显
得尤其不理想。一方面，
欧美经济尚未完全从经济
危机中恢复，欧债危机和
日元升值致使家电企业出
口压力陡增。另一方面，
日本大地震也使得本身不
景气的日系家电行业雪上
加霜。索尼、松下、夏普等
都因为地震海啸关闭了部
分生产厂。松下电器总裁
大坪文雄曾预计，地震导
致公司第一财季营收减少
数百亿日元。

此外，韩国和中国企业
的竞争也使得日系家电企
业逐渐失去优势。如今风
水轮流转，日系电子企业的
辉煌有点黯淡。韩国两大
巨头三星、LG 优势不断显
现，高歌猛进。中国制造业
成本优势也凸显，备受挤压
的日系企业在缺乏创新、技
术未能跟进的情况下，自然
节节后退。

不过，瘦死的骆驼比马

大，亏损的日系电子企业并
未山穷水尽。

在传统家电不占优势
的情况下，越来越多的企业
选择放弃传统家电，进入环
境和新能源、医疗机械等新
领域，寻求新的业务增长
点。日立此前宣布将关闭
剩下的电视工厂，正式退出
LCD 和等离子电视制造市
场，今后电视机方面的业务
将转为外包形式进行操作。

松下日前收购的三洋
电机则是太阳能电池等新
能源领域的领跑者，而电视
业务连续 8 年亏损的索尼
也或将放弃液晶电视，索
尼新帅平井一夫在谈到索
尼复兴计划时也表示，
应放弃液晶电视业
务 ，专 注 于 OLED
电视。

即便这样，日
系电子企业要想
在 2012 年打一场
翻身仗也依然困
难，巨大的亏损额
度非一时半会就能
弥补。原有的业务亏损
态势是否会止住，新业务增
长点带来的利润能否覆盖
亏损漏洞都很难说。全球
经济形势持续低迷，日系企
业本身的内部因素都还在
影响其盈利状况。与其他
企业相比，日系企业近几年
来在技术和创新上未能跟
进，尤其是电视领域。其竞
争对手强劲发展势头也一
直未消减，日系企业可谓四
面楚歌。“亏损额度会减少，
但要翻身至少要三五年。”
中国电子商会副秘书长陆
刃波表示。 （刘兰兰）
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