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儿童App 内容研发要超过形式和技术
近两年，随着早教市场的火爆和智能手机、平板

电脑的兴起，许多创业者也开始关注儿童教育与移
动互联网结合的商机，涌现出不少从事儿童应用软
件开发的企业。但业内人士也认为，目前的儿童应
用软件行业还存在产品创新不足、盈利模式单一等
问题，而且儿童应用事关儿童的未来，有时责任大于
金钱，希望广大创业者永远不要只为了赚钱而进入
儿童教育领域。 D08-D09版采写/本报记者 缪晨霞

【创业案例】
面对 APP Store 里海量

的儿童教育类软件，相信不
少家长都有如何选择的困
扰。“创始人都有小孩，平时
会给小孩找各种儿童教育
的软件，但此前没有一个方
便、集中的产品能够帮助家
长 找 到 好 的 儿 童 精 品 应
用”，耿人杰笑称，他们的创
业想法最初其实也是来自
于自身的现实需求。

面对移动互联网与儿
童教育这两个黄金产业的
交汇，“工程师爸爸”们敏锐
地看到了其中所蕴含的市
场潜力，开始聚焦这一新兴
的 细 分 市 场 ，在 pc、web、
ios、android 四个平台开展
一系列创新的产品和服务
研发。“不同于当前普通的
只做儿童应用的软件开发
公司，工程师爸爸更多承担
了连接终端用户和儿童应

用开发商的职责”，耿人杰
介绍说，自 2010 年 7 月创办
以来，工程师爸爸已经成为
国内儿童教育软件分享的
主要平台。目前网站已经
收录超过 2 万个儿童教育
App 的完整信息，并提供了
数百个优秀作品的编辑评
测、与国内外50多家从事儿
童教育App研发的一线厂商
维持了良好的互动联系。

工程师爸爸也开发了

几款应用软件，像“宝贝写
字”等也获得了苹果的新品
推荐，反响不错。

耿人杰解释，开发应用
软件并非工程师爸爸的“主
业”，也不是以后的发展领
域，而是因为“亲身体验过
开发的整个流程之后，才能
真正明白厂商面临的困难
和他们的实际需求。”最近，
耿人杰正在计划引入儿童
图书的相关产品，希望能与

儿童阅读推广员、出版社等
合作，帮助家长方便地找到
适合孩子身心发展特点的
图书。耿人杰说，虽然网站
创立时间不长，但“工程师
爸爸”们都有着更为长远的
目标，“从更长远的角度来
讲，工程师爸爸的价值将聚
焦在面向家庭，围绕儿童教
育，提供家庭教育指导、能
力测试、资源分享、找寻或
获取、家长交流。”

应用软件分享和推广平台 帮家长为孩子找到好的App

【创业心得】

三维评判儿童应用
记者：在培养用户群和

黏性方面，有何经验教训？
耿人杰：儿童应用的消

费者是家长，但使用者可能
是儿童，或儿童跟家长一起
使用。我们建立了一套独特
的儿童应用质量评价体系，
以知识性、品质和儿童喜欢
三个维度来评判儿童应用。

记者：儿童应用软件从
业者面临哪些现实问题？

耿人杰：当前最重要的
三个问题是：产品创新不
足、推广营销技巧经验匮乏
和盈利模式单一。创新不
足导致同质化，关键是否能
抓住潜在的用户需求并开
发合适的产品。推广营销
技巧经验匮乏表现在多数
厂商不善于营销，营销策略
和执行相对粗犷，遇到困难
准备不足。目前的盈利模
式单一，有应用直接收费、
免费+道具收费、广告，还有
部分厂商有线下出版物的
收入来源，收入的总量和规
模还是偏少。但作为新兴
行业，我们看到下载量和活
跃用户都稳步快速增长，这
还是给广大厂商很大信心。

（下转D09版）
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工程师爸爸团队（右）和
他们开发的APP软件（左）。


