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海啸过后 渔民抱团谋复苏

老汉餐厅一年后开张

3月，日本岩手县山田市，65
岁的老汉新家神情严肃地注视着
一片被废弃的建筑。“这里就是我
的家园，去年3月海啸来临前，我
的濒海餐厅开得正红火，我和两
个儿子时常会在厨房为如何应对
100人就餐而忙碌争吵。”他说。

去年的海啸让新家老汉失
去了心爱的餐厅，但他并不觉得
自己是受害者。“至少我还活着，
我也不会离开山田，这里有我的
亲人和朋友，还有我的事业。”新
家动情地说，下个月我的餐厅会
在山田市重新开张。

但问题是，餐厅重新开张
后，还会像以前那样红火吗？当
日本政府宣布投入 2350 亿美元
用于海啸灾区重建后，新家有了
乐观的理由。

然而有分析人士担心，政府
许诺的重建款项只是杯水车薪，
大量灾区民众背井离乡选择到
其他地区发展。还有一些无力
自救的民众，仍然生活在政府提
供的简易临时安置点内。

不过，新家坚信，他所在的
这片废墟不久就会再现鱼米之
乡的繁荣。

渔民抱团经营公司

去年 3 月的海啸，让宫城县
雄胜町引以为傲的渔业资源受到
毁灭性打击。为了渡过这一难
关，雄胜町的渔民选择了抱团。

去年夏天，雄胜町一些在海
啸中失去亲人、家园和船只的渔
民合作成立了“哦！勇气！”水产
品公司。55 岁的渔民末长洋一
说：“‘哦！勇气！’的标志是一
个握紧的拳头，它的名字在当地
寓意着勇气和信念。”

像大多数渔民一样，洋一在
海啸发生前自己单独出海捕
鱼。现在，他和其他 9 个渔民已
经学会靠合作来谋生，他们还欣
然接受外界的帮助。“哦！勇
气！”水产品公司从东京一家企
业筹集了 2800 万日元资金，其
中部分资金来自社会捐助。

还有一些志愿者帮助这些
渔民给“哦！勇气！”水产品公司
制作了网站。

房市井喷伴随“用工荒”

去年3月11日，由强震引发的
海啸吞噬了日本东北部名城仙台。

如今，仙台随处可见复苏的

景象。据统计，与去年相比，仙
台的人口增加了 6300 人，宾馆
租金上涨了 10.5%，公寓更是抢
手，房地产价格也出现了上涨的
趋势。房地产中介糟谷春日说：

“在仙台，如果想租到一套合适
的房屋或几个人合租一套公寓，
已经成为一件难以完成的事
情。如果你驾车出行，很可能找
不到停车位。现在来仙台投资
置业已经成为时尚。”

仙台的建设高潮，让当地房
地产商、餐厅和旅馆老板赚得盆
满钵满，但对于其他一些人来
说，这并不能算是好消息。因为
仙台在重建时，不仅同灾区小城
镇争抢投资，还在争抢劳动者。

雇主开始抱怨起劳工荒。
“我们遇到严重的员工短缺。”仙
台一家建设公司总裁深松勉说，

“我们希望从日本其他地区招聘
员工，但又担心无法为他们提供
住宿条件。”

仙台一家承包公司负责人
早坂真一说，他们已经用了两个
月的时间，也没能找到一名前台
接待员。而在海啸发生前，会有
100 名应聘者来竞争这样一个
岗位。

（任业刚）
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日本政府
重建举措
●2011年5月2日 补充预算

通过 2011 年度第一次补
充预算案，总额 40153 亿日
元。道路、港口和农田复原等
公共基础设施建设的预算占
比最高，达1.2万亿日元。

●6月20日 发行复兴债
通过《复兴基本法案》，规

定将设立“复兴厅”等灾后重
建专职政府机构，并由国家发
行“复兴债”以确保灾后重建
所需经费来源。

●7月20日 补贴灾民
通过 2011 年度第二次补

充预算案，总额 19988 亿日
元。其中 3774 亿日元将用于
补贴灾民；2754亿日元用于福
岛第一核电站事故处理。

●7月29日 确定重建方针
确定灾后重建基本方针，

灾后重建的时间为 10 年，中
央和地方政府至少要投入 23
万亿日元。

●11月21日 三次补充预算
通过 2011 年度第三次补

充预算案，总额 12.10 万亿日
元。其中 9.24 万亿日元将用
于震后重建和相关开支。

●2012年2月9日
复兴特区获批

首批复兴特区获批。岩
手县“保健医疗福利特区”旨
在确保灾区的医疗体制。宫
城县“民间投资促进特区”设
389 处“复兴产业集中区域”，
重建企业可享优惠税制。

●2月10日 成立复兴厅
日本复兴厅正式成立，原

防灾担当大臣平野达男任首
任复兴相。 （宗和）

日本地震1周年

喜爱秋天
的人是感情深
重的人，日本
民 歌《 四 季
歌》这样歌颂
秋天。

一 年 前 ，
地震和海啸，
已经令日本一
片废墟，随之
而 来 的 核 危
机，更令人们
如坠冰窟。一
直引以为傲的
食品安全，遭
遇空前危机，
农民甚至开始
倾倒牛奶。

重 建 家
园，每一个日
本人民都投身
其中,普通人展
现出的深厚感
情，恰如秋之
甘醇。同时，为
了振兴日本严
重受挫的旅游
业，日本各界不
遗余力大力宣
传，提升形象，
同时对食品业
采取更为严格
的监管。

经过了一
年的努力，总有
些丰硕的果实，
复兴在秋天的
丰腴之中。

2011年3月11日，日本当地时间14时46分，日本东北部海域发生里氏
9.0级地震并引发海啸，截至2012年2月27日，此次大地震已经确认的死亡
人数约为15800人，失踪约3300人，经济损失12万亿到17万亿日元。普通
的日本人，劫后余生之后投身于重建家园，为自己，也为社会。
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2月18日，“活力日本展”
北京展厅，一条巨大的蓝鳍金
枪鱼，在日本料理店大厨上杉
先生的手中几下就被分解，最
后做成人们熟悉的生鱼片。
在“2012长崎县水产品中国普
及促进会”和上海“活力日本
展”，技艺高超的日本厨师也
表演了这一手绝活。今年日
本在中国举办了多次宣传水
产品发布会，力求挽回安全优
质食品的美誉。

全部销毁污染食品

日本国家旅游局局长松
山良一表示，游客赴日旅行
的“主要顾虑”是食品安全，
日本政府正在尽最大努力控
制和消除核辐射的影响。“目
前的情况完全在控制之中。
我们非常有信心，日本是一
个能够接纳游客的正常国
家。”松山说。

几乎在每一场推广活动
中，日本政府都在竭力表示，
日本食品的健康清洁。日本
驻华大使馆专门提供日本大
地震的信息，其中提供的数
据显示，2011 年 7 月，饲喂受
污染稻草的牛肉里检测出放
射性铯超标。对确认饲喂稻
草之前出货的牛肉、对饲喂
或者可能饲喂了受污染稻草
的牛肉实施流通调查的同
时，全部收购这些牛肉并进

行了销毁。
在“活力日本展”上，核

污染重灾区福岛也有自己的
展位。据悉，关于大米、蔬
菜、水果、菌菇、肉类、蛋类、
鱼类以及所有的农林水产品
方面，检查体系都将福岛县
划分为非常细小的单位，并
且以这些单位为检查对象，
每天开展针对农林水产品的
抽样检查，并将检查结果加
以公开。

而日本“渔业大户”长崎
县也不遗余力地在中国推
广。在今年的一次活动上，
长崎县副知事田中桂之助对
中国在 3·11地震中对日本的
援助表示感谢，并且介绍了
震后长崎对中国出口水产品
的情况。据悉，受去年核辐
射泄漏的影响，长崎的鲜鱼
出口曾被暂时停止。在日方
与中方政府的不断努力之
下，长崎鲜鱼于去年 5 月 31
日再次恢复出口。为此长崎
县政府还专门引入了一台美
国产 GE 半导体核种分析装
置检测出口中国的鲜鱼。

旅游费用打折配翻译

在 挽 回 食 品 形 象 的 同
时，日本旅游业也不似去年
那般惨淡。

以中国为例，根据数据
显示，今年 1月赴日本的中国

人达到了 13.84 万人，和日本
去年大地震之前的 2011 年 1
月相比增加了约 40%。由于
大地震而大幅减少的中国访
日游客自2011年10月以来开
始重新增加。最近，日本观
光厅为了吸引更多中国游客
赴日旅游，组织多家日本巴
士旅游公司，开发出专为中
国游客量身定做的短线项
目。巴士公司为不懂日语的
中国游客专门配备翻译。

日本地震后，日本观光
厅进行了一系列“拉拢”各地
游客的推广活动。游客数量
的上升，可能来自多方面因
素，但是这些别出心裁的推
广活动功不可没。

去年，日本观光厅举办
“Visit Japan（游日本）优惠”大
型活动，通过网络向海外游
客发送在日本国内旅游设施
使用的各类优惠券和折扣
券，该活动一直延续到今年。

此前，日本观光厅发出
从 2012 年开始面向全球吸引
1 万名外国人来日旅游的消
息。如果应征者的旅行计划
通过审核，日本政府将提供
免费往返机票。

巨额广告投入

在最近为期 3 天的新加
坡博览会旅游展上，日本支
起了一个展台，专门提供美

食。日本政府为今年新加坡
赴日游客数量订下了 20万人
的目标。如果实现的话，这
将是一个破纪录的目标，因
为在 2010 年，新加坡赴日游
客是历年来最多的，达到 18
万人。

在北美，日本旅游部门
今年计划开始新一轮推广活
动，对象是富有、受过高等教
育的有闲阶层。比如，在纽
约时报广场，电子樱花在大
屏幕上不断绽放；3 月 7 日到
11 日举行“出去吃日本菜”活
动；日本旅游局同样发起了

“日本：谢谢你”活动。
在欧洲，日本国家旅游

局伦敦办公室公关部经理凯
莉·克拉克表示，2012 年对于
日本旅游业来说，是个很好
的开端。今年一月份赴日游
客只比去年同时期下降了
4%。她说：“英国是欧洲赴日
旅游市场回升最快的国家。
我相信在 4月份的樱花节，赴
日游客将会再次回升。”

不过，对于竭尽全力恢
复观光旅游的日本当局来
说，剩下的难题就只有韩国
游客了。曾经连续 10年以上
稳居日本第一顾客地位的韩
国游客数量还没有恢复。韩
国《中央日报》称，日本政府为
了吸引韩国游客正在进行一
场战斗，但目前仍然没有看见
明显的突破口。 （楚楚）

樱花蒙尘 日本举国重塑形象

一 年 前 的
“3·11”大地震引
起的核危机，令日
本的国家形象受
损，特别是旅游业
和食品业受到空前
的挑战。美国《华
尔街日报》曾经报
道称：“几年来，日
本在很多方面收
缩：经济一直疲弱，
政治一潭死水，出
生率也持续下降。
但有一个领域日本
在 稳 步 向 前 ：食
品。日本食品以健
康、美味、安全在国
际上赢得美誉。但
是，现在这个希望
也破灭了。”雪上加
霜的是随着人们对
于核辐射的担忧，
日本的旅游业也遭
受重创。就是在这
样重重困境中，日
本政府开始了重塑
形象之路。

●2011年
3月11日

日本福岛第一
核电站发生泄漏。

●2011年
3月22日

日本 13 个都
县检测出自来水
含有放射性物质。

●2011年
3月23日

福 岛 县 生 产
的卷心菜等 11 种
蔬菜中放射 性 物
质大大超标。随
后，日本政府叫停
了 4 县 蔬 菜“ 出
货”，当地农民开
始“割菜倒奶”。

●随后，美国、中
国、加拿大、德国、
法国、英国、俄罗
斯、荷兰等国家都
开始限制进口日
本食品。

食
品
危
机

随 着 人 们 对
于核辐射的担忧，
日本的旅游业也
遭受重创。多国
采取赴日限制措
施，人们恐慌情绪
增加，很多旅行团
开始退团。

日 本 官 方 数
据显示，2011 年赴
日游客比 2010 年
减 少 28% 。 灾 后
2011年4月的访日
人数同比减少了
62.5% ，之 后 同 比
减少幅度逐渐缩
小，同年12月减少
11.7%。

旅
游
危
机

左图为2011年4月16日被海啸冲到楼房上的轮船；右图为2012年3月11日同一地点拍摄的照片。

2011年11月18日，日本宫城县石卷市，经过8个月的重建工作，建起的社区航拍图。 2月9日，日本新潟县弥彦村，男子牵着狗走在路上。

◀左图：2012年
2 月 6 日，山形县舞
伎表演舞蹈。

◀右图：2012年
2 月 6 日，山形县，
银山温泉街上的观
光车。

本 版 摄 影 本
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