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理想的超极本=
Air+iPad

英特尔在去年夏天提
出了超极本（Ultrabook）概
念，要求将现有的笔记本做
得更轻薄、开机速度更快、
电池续航时间更长，同时运
算性能也要保持在主流水
平区间内。而对这一产品
的进一步期望，则是笔记本
电 脑 和 平 板 电 脑 的 一 体
机。将 Macbook Air 的屏
幕扭转后再合上，即进入触

屏操控模式，大致就是超极
本的理想模样。

英特尔对超极本寄予
厚望，在中国区官方网站上
开通了超极本专区，将超极
本与“笔记本产品”、“台式
机产品”与“盒装CPU”并列
为第四大品类；又与苏宁达
成战略合作,将开设总共 30
家超极本精品体验店。

另 一 大 处 理 器 厂 商
AMD 也宣布要进军超轻薄
笔记本，并将于年内推出为
此 类 笔 记 本 量 身 打 造 的
APU产品。

大忌：价高、同质、
良莠不齐

不过，目前市场上的超
极本缺乏让人眼前一亮的
特 点 ，和 苹 果 的 MacBook
Air 相比尤其如此。和 Air
系列相比，超极本配置与其
基本重合，外形也是如出一
辙，甚至在价格上与同级别
的 MacBook 也没有太大出
入。这更像是一场电脑厂
商 联 手 英 特 尔 集 体 向 Air

“师夷长技以制夷”的市场

争夺战，而非一场改天换地
的技术革命。

此外，超极本还面临成
本挑战，最初超极本价格基
本在万元左右，近来虽有
6000 元左右的亲切价格出
现，但总体仍是偏贵。

其次，缺乏突出亮点的
超极本如果性能、便携性与
Air 类似，价格又无明显优
势，如何胜出也是个问题。
而不同厂商的超极本之间，
外形相似，功能相近，价格
区间相同，不同厂商的竞争
又将落入价格战的窠臼中。

企业微博营销，其实并
不像一些急功近利的企业
主所追求的那样，官方微博
被多少人转发、多少人评
论；那样只会造就疯狂的买
粉丝、买转发黑市。是否能
利用这种跟消费者“网上面
对面”的工具，做好品牌推
广、形象塑造和售前售后服
务，由良好的 SNS 形象衍
生出良好的社会化口碑，才
是微博营销的真正目的。

日前，新浪微博举行了
一次线下沙龙，邀请了一些
创业团队，与新浪微博的一
些运营管理者和基金管理
者，共同探讨了在微博上
开展企业的社会化营销的
方式。

新浪微博一位内部人
士对记者透露，当微博中出
现设定的关键字时及时提
醒相关的企业注意、回馈，
这是新浪企业微博的一个
内置功能，企业可以用这种
方式进行舆情监控与及时
回应。现在微博上很多人
要投诉、建议时，往往会@
一下企业的官方账号，其实
即使没有这一步骤，只要微
博正文中出现企业、产品的
名称，企业微博也一样可以
获取到信息，并提示官方微

博运营人员及时予以回复。
去年在互联网创业圈

中大放异彩的海豚浏览器，
其创意经理张勇透露，新浪
微博用户的主要年龄段和
海豚浏览器的用户群基本
一致，所以他们选择联手新
浪微博进行推广。具体的
推广措施有，海豚浏览器帐
号系统集成新浪微博账号，
同时推出了一键微博分享
功能；此外，针对微博上出
现的对海豚浏览器的建议、
意见，进行集中监控和回
复、答疑。目前海豚浏览器
在 Android 市场排名全球
第二，在苹果 APP Store
免费榜里，海豚浏览器在
36 个国家和地区浏览器排
名第一。

在世界大企业中，戴尔
是证明了“微博营销”价值
的第一家企业，他们在推特
上与消费者的互动被视为
经典。据一位新浪微博人
士透露，“以前戴尔开社会
化营销会议时，到了中国
区，大家都没啥可说的；有
了新浪微博之后，他们中国
区的代表就抬起头来了”。
这种抬起头，才是真正理解
了社会化营销的底气。

本报记者 阳淼

超极本仍在“待机”
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英特尔力图勾勒一个超极本的美好蓝图——轻薄便携、超长待机、性能卓
越、触键均可，从而引领下一代笔记本的发展，但下游厂商对此意图的各种领悟，
使这一产品在占领市场之路上的不确定因素仍然较多。

微博营销
戒急功近利

把微博营销效果进行量化是一个
愚蠢的行为，企业营销需要的是微博上
自发的关注，功夫其实在微博之外。

由北京苏宁电器联合
苏宁易购、居然之家等八大
商家联袂发起的“阳春三月
北京购物季”活动，本周将
火爆升级。苏宁电器在重
磅推出乐透大抽奖的基础
上，还将通过各品类品牌
PK赛，掀起购物季促销。

据了解，加入到此次
PK 赛阵营的主要有彩电、
冰洗、空调三大品类，参与
的品牌多达数十个，以彩电
为例，首先是合资彩电与国
产彩电掀起了对垒，其阵营
内部的品牌优惠也是不相
上下，如在夏普 52 英寸 3D

液晶一款13999元特价机的
基础上，三星 51 英寸 3D 电
视首次跌进10499元。

此外，围绕今年 3·15
“消费与安全”的关注点，
北京苏宁开展的包括彩电、
冰洗、热水器、烟机、灶具
在内的免费清洗保养大行
动将持续开展三个月，有需
求的消费者可通过拨打苏
宁 24 小 时 客 服 热 线

（4008—365—365）、至门店
现场客服报名或微博等形
式报名即可享受苏宁专业
人员提供的服务。

（林其玲）

大中启动3·15让利活动
在 3·15 来临之际，大中

电器启动全面让利活动，除
正常的降价买赠等促销活
动，消费者购买低能耗产品
还可享受补贴。

大中表示，在 3·15 消费
者维权日来临之际，大中与
40 余家厂商结成“诚信联
盟”，共同推出“诚信购物
年、传统家电 99 天换货保
障、享权益补贴”等多项保
障服务，郑重承诺传统家电
商品凭质量鉴定单及发票原
件享受 99 日内同品牌同型
号换货保障。

同时，让利活动也已经

于 9 日启动，并将一直持续
到 18 日。据悉，大中对传统
家电将进行“水电费补贴”，
彩电、空调、冰箱最高补贴
电费 500 元，洗衣机、热水器
最高补贴水费200元。

大中 3C 品类的“话费、
网费、冲洗费补贴”也开创
了业界先河，购智能手机在
成交价基础上按手机屏幕尺
寸大小送相应价值话费，最
高补贴 300 元。电脑产品单
台满4000元送400元网费补
贴。数码产品 50 万现金卡
豪情放送，冲洗补贴最高额
度可达600元。 （刘兰兰）

北京国美表示，即日起
至3月18日，北京国美启动

“尽享 3·15 特权，国美春季
开仓”特惠让利活动。

据悉，此次活动期间，
北京国美的最高优惠让利
将超过 50%。其中彩电最
高直降 5000 元，1P 空调挂
机价格跌破 1900 元，冰洗
产品的最高降幅可达 30%；
烟机灶具、小家电产品让利
幅度更大；3C方面，电脑满
1000元返 100元，1500元左
右时尚数码相机特惠销售。

此外，国美还特别推
出“3·15 安心行动”空调免

费清洗活动，即日起至 3 月
31 日，国美将针对 2009 年
1 月 1 日-2010 年 12 月 31
日在国美电器购买空调的
顾客开展免费清洗空调服
务 。 消 费 者 可 拨 打 国 美
400 全国服务热线进行提
前预约。

北京国美相关负责人
介绍称，如果消费者购买的
商品有质量问题，北京国美
承诺将给予 200%赔付。此
外，还有“不满意 7 天内无
理由退还”、消协百万先行
赔付基金等服务措施。

（刘兰兰）

国美3·15春季开仓促销 苏宁“购物季”本周升级

■ 卖场信息

随 着 微 软 推 出 Win⁃
dows 8，第二代超极本将
实现触摸体验。

不过 ，即 便 在 软 硬 件
的搭配上，超极本完全实
现了笔记本电脑与平板电
脑的二合一，它仍需要丰
富的应用，而在这方面，苹
果 AppStore 目前已拥有超
过 55万款应用，下载量突破
25 亿次。而 Windows 8 却
要从头做起。

本报记者 张奕

Win8成助力？

■ 观察

联想超极本ideapad YOGA。


