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白领 用高度和热度立足全球

依文 将哲学思考加入设计工艺

（上接D10版）

●苗鸿冰，北京白领时装有限公司董事长
记者：在世界格局下，什么样的中国品牌才能长久立足？
苗鸿冰：有高度和热度的品牌。高度代表着品牌及其价

值，代表着在消费者心中的地位。热度指的是被市场认可，
被顾客追随以及它的盈利能力。二者相互关联。

记者：如何达到这种高度和热度？
苗鸿冰：品牌发展的五大驱动点：艺术追求；创新力；市

场动力；竞争；品牌理想。

●夏华，依文企业集团董事长
记者：你是怎样看待设计和设计师的？
夏华：我觉得现在的设计由人们对它简单形态的思考到

了对它深层思考的时候。我这几年感触深刻，原来很多设计
师不去读懂别人，不读生活，不读自己的文化、哲学、逻辑，只
重技能和元素，只会画图。但现在，设计师如果不实实在在
地走进哲学范畴去思考问题，永远是浮于表面的设计。我觉
得设计师对所有工艺的思考，是要真正走进工艺过程里的，
设计师不仅要读懂这个时代，还要读懂你所处的文化，因为
你终究要和这个时代、和你要做的那群人的内心在一起。你
不是艺术家，你不可以做博物馆里的东西，你不可以像艺术
家一样尽量地去挥洒，让所有人看不懂，那肯定不行。

嘉宾：北京大学教授郑也
夫，上海锦坤咨询集团创
始人石章强等
看点：多元文化的背景下
人们生活方式和价值观改
变对消费造成的影响，新
生代消费者对消费方式和
市场的影响，激活民众消
费需求以及中国式消费的
新特点等

消费的秩序与品牌的逻辑

嘉宾：智立方董事长杨石
头，AICI始创国际董事长
张武，复旦大学管理学院
市场营销系主任蒋青云等
看点：随着原材料、人力、
物流等价格的不断攀升，
中国服装产业进入名副
其实的“高成本”时代后，
成长型企业的应对方式
等

高成本时代的品牌构建

嘉宾：财讯传媒集团首席
战略官段永朝，《裂变：看
得见的未来》作者陈世鸿，
阿里巴巴副总裁兼阿里
研究中心主任梁春晓等
看点：探讨通过社会化媒
体建立服装品牌与消费
者之间的沟通秩序，以及
如何进行不同空间的品
牌和传播管理等

电子商务与新媒体营销

嘉宾：资本运营专家、对外
经贸大学中国资本运营中
心主任冯鹏程，商务部国
际贸易经济合作研究院研
究员梅新育，易凯资本执
行董事赵文挺，招商证券
研究中心董事王薇等
看点：探讨服装企业上市
的意义、IPO 被拒的深层
次原因及资本运作的策略

金融资本与服装的再思考

艺之卉 品牌需要自己的价值观

达衣岩 用通俗审美传达生活状态

●周胜，EACHWAY艺之卉时尚集团总经理
记者：中国品牌在文化和内涵上，需要解决哪些问题？
周胜：企业和品牌都需要有价值观。它使你保持自己的

持续性和风格，用你的哲学引导你的风格。
记者：中国品牌在国际大环境下怎样才有“更好的未来”？
周胜：我们的竞争环境、内部结构都在不断调整，但是获

得未来很难，一是产业发展脉络的资料不充分，必须要靠企业自
己去学习去寻找。二是我们后发国家如何超越先发国家，缩短
差距。三是寻找符合中国品牌的发展之路，脱离不了社会生
存的大环境，如何保有自己，更多地靠品牌的信念。

●丁勇，艺术家，达衣岩设计总监
记者：在体现品牌的价值方面，你有没有什么新想法？
丁勇：我想把自己的生活状态传达到品牌里，通过这个设

计、店面，把自己的感受传达到品牌。主要还是审美和设计的通
俗化，就是更有品质，更有故事，让消费者很容易就感受到。

记者：你觉得对中国品牌来说，还需要关注哪些更实际
的问题？

丁勇：我觉得中国价格体系是混乱的，很多东西真不值
那么多钱，品牌也没到那一步，我的想法就是能在公司运营
的前提下，让更多人能穿得起我的衣服。
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