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家用LED灯普及尚需时日
价格高和消费理念成为LED灯普及的主要障碍

在日前召开
的万隆汇洋2012
年度节能与科技
照明高峰论坛上，
LED 产品在家居
领域的照明问题
成为业界热议的
焦点。虽然 LED
灯由于节能、环保
等优势被人们看
做未来照明市场
的主力军，但受
制于产品高价格
以及消费理念亟
需引导等因素，
家 居 照 明 迈 向
LED 时代仍需灯
具企业、消费者的
共同努力。
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家用LED灯接受度低

作为环保节能照明领
域的最新产品，LED新型光
源一直倍受行业关注，然而
据调查发现，当前家用LED
灯市场仍然处于“叫好不叫
座”的阶段。在 3月 15日举
行的万隆汇洋节能与科技
照明高峰论坛上，北京市照
明协会灯具市场专业委员
会秘书长常毅说起 LED 的
现状时表示，LED灯是目前
惟一可替代普通白炽灯、节
能灯的新型照明产品，使用
寿命长，但美中不足的是消
费者接受度低，家庭使用普
及度不高。

以上说法得到了国荣阳
光灯光艺术馆总经理周海华
的认同，他表示，从2004年到
2007年之间，LED灯在国内
基本上仅限应用于灯箱广
告、红绿灯指示等方面。直
到 2008 年北京奥运过后，
LED照明才开始逐渐走向家
居市场。近年来，虽然随着
技术的不断完善，LED产业
得到高速的发展，LED照明
也逐渐完善了产业链，但其
中大多数产品还主要用于工
程和商业照明，而在家居照
明方面LED还尚未被消费者

普遍接受。
在十里河灯具城等灯

具卖场上，记者发现，多个
店面均有销售LED灯泡、灯
带、射灯、筒灯等产品，色彩
繁多的 LED 灯虽然仍属小
众地位，但品牌数量已经不
下几十家，价格也参差不
齐。销售人员表示，绝大多
数消费者都会直接选择节
能灯产品，对LED灯则普遍
因缺乏了解而放弃购买。

价格、理念制约
LED灯普及

LED 灯之所以迟迟没
有进入寻常百姓家，高价
格成为了首要制约因素。
勤上照明北京区域代理商
潘静指出,对于普通消费者
来说，LED 灯不好卖的原
因在于它要比传统的白炽
灯、节能灯贵好几倍。记
者 在 灯 具 卖 场 中 比 较 发
现，一米长的 LED 灯带价
格从 50元至 200元不等，相
比之下，具有同样照明效
果的节能灯管价格仅为 30
元左右。此外，虽然同为
LED 灯，但在产品做工、照
明效果等方面的质量参差
不齐也降低了消费者的购

买信心。
每一种新型产品的面

市，都对消费者固有的消费
理念提出了挑战，LED灯也
不例外。据俊华科技产业
集团的赵恭林表示，虽然
LED灯价格贵，但节省下来
的电费钱，完全可以抵消成
本带来的差价。而且 LED
灯更耐用，它不像普通光源
那么容易因为开关频繁而
损 坏 ，总 的 算 起 来 ，使 用
LED灯要划算得多。

艾迪光照明产品经理
杨孜也认为，随着技术的发
展，某些新型的LED家用照
明灯在价格上已经和传统
光源产品差别不大，“我们
现在有 10 块钱一个的 LED
灯，而且我们还突破了规格
限制，也就说无论是什么规
格的白炽灯和节能灯，都可
以在我们这里找到相应的
LED灯替换。”她认为，消费
者不愿意接受LED灯，归根
结底还是消费理念的问题。

对于家用 LED 灯的普
及，常毅称，每一个新型的
产品出来，都需要经过一段
磨合期才能被消费者认知，
这是一个发展阶段，“从节
能灯到LED灯，我估计至少
还需要3-5年的时间。
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杯杯卡通灯
特力和乐的这款小灯采用了可爱

动物杯的造型，新型LED光源，节能环
保，可当小夜灯，可手提，实用方便。

价格：69元/个

活力豆豆灯
由 3M 设计生产

的活力豆豆灯，可隔
除 高 达 80% 的 刺 眼
光，高效能电子安定
器使眼不易疲劳，贴
心 LED 小夜灯设计，
有柠檬黄、奶油白、
草莓红三种颜色。

价格：488元/台


