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开创全新教学理念 引领驾校行业脚步
第二百三十期

广告

有这么个地方 ， 它位于大兴
区 京 开 高速 西 侧 ， 紧 邻南 五环 ，
距 京 城约 13 公 里 。 昔 日 荒 弃 的
土地上 ，以老 北 京 传统 灰色为 基
调 ，却充 满现 代 气息 的建 筑群 高
低错落在 阳光 的 照 耀 下 ，显得稳
重而 又 充 满时 尚 ，新铺 好 的 柏油
路 或 蜿 蜒 或 笔 直 在 鲜 花 树 木 和
翡翠般 绿草 掩映 下 ，如果 没人 告
诉您 ，您 一定以 为这 是一 座美 丽
的花 园 ！ 其 实不 然 ，这 是花园 般

美丽的东方时尚驾驶学校校园 。
东 方 时 尚 驾 驶 学 校 于 1995

年注册 成立 ，拥有宝来 、桑塔纳 、
新 爱 丽 舍 、富 康 自 动 挡 、宝 来 自
动挡 、金 龙 大客 车等 各种 训 练用
车 1000 余辆 ， 拥有员工 2000 余
名 。 十多 年来 ，东方 时尚驾 驶学
校 始 终 坚 持 把 向 社 会 输 送 合 格
的驾驶 人才 作为 已任 ，把 学员 是
否满意 作为 工作 的 唯一 标 准 ，从
而 赢 得 了 社 会 和 广 大 学 员 的 赞

许 ，先后获得了 "全国自律与诚信
建设先进单位 " ， " 北京市星级驾
校 " ， "消费者信得过单位 " ， "诚信
招生示范院校 " ， " 消费者信赖的
质量 、 服务放心单位 " 等荣誉称
号 ，还以在 驾校 行业 中率 先 向 社
会推出五项承诺而享誉京城 。 东
方 时 尚 驾 驶 学 校 自 建 校 初 就 提
出了一 种学 车 新概 念 ，完 全摒 弃
了过 去传 统 的 那种 师徒观 念 ，与
学 员 建 立 的 是 一 种 全 新 的 朋 友

式的教学关系 。 让每位学员领略
花园般 的 环 境 ，感 受酒店 式 的 服
务更是 东 方时 尚的 期冀 ，因为 东
方 时 尚 驾 驶 学 校 全 体 员 工 都 有
一种 为 每 位学员 服务 的意 识 ，正
是 这 种 服 务 意 识 贯 穿 着 东 方 时
尚各个部门的工作 。 东方时尚驾
驶 学 校 要 求 全 体 员 工 不 吸 学 员
一支烟 ，因为东 方时 尚深 知维 护
学 员 的 利 益 就 是 维 护 东 方 时 尚
自己的利益 。

东方时尚驾驶学校致力于让
更多 的人 们掌握 驾驶 技术 ，学员
来自四 面八 方 ，接 受能 力 也 各 不
相同 ，东 方时 尚 的 教练员 会 根 据
每位学员的特点制订相应的教学
计划 ，保证您的训练圆满完成 。

"让 每 位 学 员 都 满 意 " ， 东 方
时 尚 驾 驶 学 校 将 尽 最 大 的 努 力
为您 提供高 效率 ，高质 量 的 全 优
教学 ，并为您创造安全 、舒适 、优
美 、和谐的学习环境 。
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“展现出年轻奔驰的魅力”
——对话梅赛德斯-奔驰（中国）汽车销售有限公司副总裁毛京波

2012年将是梅赛德斯-奔驰品牌塑
造的重要一年，创新的营销方式、更丰富
的明星营销活动以及“星辉驾驭”等诸多
品牌体验活动，一系列措施的整合都是为
了打造一个更有魅力的“年轻奔驰”的形
象。梅赛德斯-奔驰（中国）汽车销售有
限公司副总裁毛京波在接受记者专访时
分享了奔驰营销的章法和创新。 记者：奔驰今年的营销

主题是什么？
毛京波：2012 年是梅赛

德斯-奔驰的产品大年，也
是 SUV 大年和运动大年。
M 级越野车作为 SUV 家族
的首发新车，承担了品牌先
锋的作用。在 2012 年，我们
将引进四款 SUV 系列车型
的创新产品，它们或是全面
更新的优化升级，或是定义
未来的更新换代。在 4 月中
旬 ，我 们 将 迎 来 梅 赛 德
斯-AMG 的第 45 年和它的
全球最新品牌口号“Driving

Performance”。梅赛德斯 -
奔驰在 2012 年将继续展现

“年轻奔驰”的魅力。
记者：今年奔驰会不会

和更多的重量级明星合作？
会有什么新的举措？

毛京波：我们将在 2012
年继续延展“城市大不同”
(Big in the city) 的 品 牌 口
号，继续和 NBA 篮球巨星科
比合作拍摄电视广告，推广
新一代 smart。让用户能够
感受到 smart 带来的快乐。
去年我们签约了乔治·克鲁
尼、科比以及第一位中国籍

全球品牌使者李娜，今年我
们将延续与他们的合作，明
星是我们重要的品牌和营销
资源，关于今年的最新合作，
在此先留个悬念。

记者：请问针对M级这款
相对成熟的车型，奔驰是如何
吸引年轻人的购买欲望的？

毛京波：全新 M 级越野
车只有在中国标配了 AMG
套件，而在国外是选配的，这
也在最大程度上满足了中国
消费者对产品年轻化和运动
性的需求。

记者：请问从市场营销角

度来讲，你认为吸引消费者购买
奔驰产品的因素主要是什么？

毛京波：消费者非常关
注体验的过程。以C级轿车
的例子来说明。调研发现，
用户购买C级车首先是被奔
驰的品牌所吸引，随后用户
会对同级产品做全面的对比
并要求试驾。而奔驰一直都
非常关注消费者的体验，我
们要做的就是将更多用户带
入“驾驶舱”（get people in⁃
to the car），创造更多对话的
机会，与用户进行深入的沟
通交流。 本报记者 崔卓佳

对于时装周的赞助全
方位体现了梅赛德斯-奔
驰“魅力、完美、责任”的品
牌价值。我们的最终目标
是要从中国的最好做到世
界的最好，将中国国际时
装周打造成全球第五大时
装周。我们不仅要为中国
年轻设计师搭建舞台和提
供平台，为中国的时尚人
才提供更多与世界沟通的
机会，更要推动中国时尚
产业的持续发展和成长。毛京波 梅赛德斯-奔驰（中国）汽车销售有

限公司副总裁


