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首周票房超“变3”创纪录

在巨大的观影人群推动
下，《泰坦尼克号 3D》占据国
内市场绝大部分，《春娇与志
明》《诸神之怒》等片受到挤
压，周票房都在1000万上下。
与中国的票房火爆相对应，
该片在北美“冷静”很多，上
映两周后的总票房也就4450
万美元（约2.8亿元人民币）。

据悉，《泰坦尼克号 3D》
在内地上映首周六天的票房
已超过4.68亿元，打破了《变
形金刚 3》创下的 4.01 亿元
的纪录。有消息说，该片的
单日票房也打破了由《变形
金刚 3》创下的单日 1.12 亿
元的票房纪录，但刘嘉称她
还未拿到详细数据，因而不
能下判断。新影联院线发言
人高军则表示，该片单日票
房应该未过亿，最高票房日
是 4 月 15 日，约拿下 9000 万
元。高军认为《泰坦尼克号
3D》内地的票房应该能超过

“变 3”的 10.5 亿元，是否能
超过《阿凡达》则很难说。

国产片面对竞争不改档期

《泰坦尼克号 3D》在国
内出乎意料的爆发力，加上
本周三即将上映的《超级战

舰》和 5 月 4 日上映的《复仇
者联盟》，这让将在 4 月底上
映的三部国产片《匹夫》《杀
生》《黄金大劫案》面临激烈
竞争。有业内人士建议三部
国产片赶紧调整档期，但《匹
夫》发行方负责人王长田表
示不会调整，“许多朋友担心
近期几部国产片的命运，建
议调整档期，问题是往哪儿
调？大船即使沉了，他们海
上又派来战舰……躲过了初
一躲不了十五，唯有一心向
前，但求问心无愧”。

《杀生》的发行方负责人
覃宏表示担心的同时，也呼
吁有关部门对国产片进行政
策扶持，比如放松审查尺度、
严厉打击盗版和反垄断。《黄
金大劫案》导演宁浩前日出席
活动时则说：“我感谢这种很
善意的提议，可是都到家门口
了，再跑就不合适了。局势已
经这样，必须迎难而上。”

面临这样的状态，高军
分析道：“国产片考虑过《泰
坦尼克号3D》的实力，但没想
到市场这么好，现在他们的硬
广都砸出去了，更改档期也不
一定好。在撤退就是胆怯
的 情 况 下 ，算 是 逼 上 战
场。”据他预测，除了《黄金
大劫案》可能表现不俗外，
其他两部国产片势必受到
很大影响。

《泰坦尼克号3D》首周票房过4.68亿元，创国内影史新高；业内人士担心国产片市场受挤压

“大船”继续破冰，国产片迎难而上
即便遭遇“冰山的撞击”，却仍然无法阻挡

《泰坦尼克号》在中国的航行——根据《中国电影
报》票房专栏作者刘嘉提供的数据，《泰坦尼克号
3D》首周（六天）票房已超4.68亿元，而这一数字
也创造了中国首周末票房新纪录，将《变形金刚
3》去年刚创造的4.01亿元纪录甩在身后。《泰坦
尼克号3D》超乎预期的市场号召力，加上明日将
上映的《超级战舰》来势汹汹，让业内人士担心4
月底上映的三部国产片将遭遇严重的夹击，对此
《黄金大劫案》《杀生》和《匹夫》的片方都表示不会
挪档期，将迎难而上。 本版采写/新京报记者 杨林

■ 图解观影热潮成因

除 了 北 美 市 场 的
“冷静”，《泰坦尼克号
3D》在世界任何一个角
落都比不上中国的火
爆。上周末三天该片全
球 69 个国家共获 8810
万美元，中国就占 60%
多，达 5500 万美元。被
问到为何中国人独爱这
部 15 年前的老片，高军
认为，从 1994 年开始进
口大片后，形成巨大轰
动效应的并非《亡命天
涯》而是《泰坦尼克号》，

“1998年还没有网络，进
口片数量和资讯都没现
在多，这部电影就是中
国观众心目中大片的代
名词，更是铭记在心美
好的回忆”。

而票房专栏作家刘
嘉则表示，除怀旧情绪，
中 国 观 众 对 3D 和
IMAX 3D 的偏爱超过
西 方 观 众 ，国 内 66 块
IMAX 银 幕 贡 献 了 近
10%的票房。此外，好莱
坞大片在中国向来就有
极强的号召力，同档期
又没有其他强势片竞
争，这都让该片票房创
新高。可以说，《泰坦尼
克号 3D》在中国票房火
爆不仅是因为“贩卖”了
回忆。

3D
虽然《泰坦尼克号》是重制的

3D效果，但3D技术仍然能成为吸
引观众进入影院的一个噱头。而
从观众的反馈来看，片中表现沉
船、海面航行等镜头的 3D 效果还
是得到了认可。

爱情
《泰坦尼克号》1997 年第一次

上映就能横扫全球的重要原因便
是片中的感人爱情故事，“生离死
别”永远是能吸引人目光的题材，
更何况是帅哥美女的爱情。片中
的爱情故事也感动了如今许多第
一次看本片的年轻观众，让更多的
年轻人走进影院观看该片。

回忆
对于看过《泰坦尼克号》的老

观众来说，进影院的唯一目的就是
重温这部曾经给他们带来回忆的影
片。许多老观众都表示，虽然电影的
故事烂熟于心，但仍被影片感染。这
就像片中的老露丝一样，虽然时光飞
逝，但一条项链就能勾起回忆。

主创
导演卡梅隆的《阿凡达》在全

球创造票房奇迹后，他的名字几乎
就已是票房保障，促使年轻人走进
影院观看他执导的作品。而男女
主角也都是好莱坞的当红大腕，莱
昂纳多继《盗梦空间》后，在中国也
有了更高的票房号召力。

全球票房：

约1.78亿美元
中国票房：

约7400万美元，占
全球票房的41%左右。

观众热捧，不因只贩卖回忆


