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卖场 精准营销 各展所长
从今年五一前夕的卖场

促销攻势中不难发现，各商家
将预售、定制作为拿手好戏，
以此实现精准营销。

城外诚派专人深入到各
大社区、新交房区进行直销
节的宣传讲解，向具有初步
购物意向的消费者发放“直
销节邀请卡”，并安排数百位
专业人员进行电话营销，让
尽可能广泛的消费者获知直

销节的信息。
红星美凯龙本周预售的

提货卡也将提前锁定消费者，
把他们带入五一小长假实现精
准营销。今年保障房的装修增
量被业界高度关注，红星美凯
龙联合百强、爱依瑞斯、非同
等五大品牌研发设计保障房
配套家具，为市场增量定制的
产品也即将于本周末亮相。

另外，老牌高端卖场建材

经贸大厦在 2012 年也继续坚
持原有定位，并引进多个世界
一线品牌来提升产品档次。
而家世界前总裁刘皓加盟并
出任 CEO 后，东方家园在坚
持建材超市、欧华尚美、装潢
中心多业态发展的同时，将加
大对消费需求的市场调研力
度实现精耕细作，并承诺五一
期间所售商品比市场平均成
交价低15%。

记者通过采访了解到，今
年家装公司的整体促销力度与
去年差别不大，但活动方式逐
渐多样化。随着市场的不断细
分，家装公司在对待五一优惠
活动方面也开始重点撒网，在
促销中，今年家装公司表现出
对保障房、二手房和社区的热
情，不少公司表示各项优惠活

动多有向这部分消费者倾斜。
轻舟装饰北京区副总经

理金波对保障房市场非常看
好，即将到来的五一促销也
将侧重吸收保障房消费者。
而今朝装饰、实创装饰、瑞博
文装饰和元洲装饰也将目光
锁定保障房和二手房市场，
提前放“价”团购，以大力度促

销、多重折扣和多种低价产品
赢“芳心”。

业之峰、亚光亚、实创等
在小区营销方面深耕多年的
家装公司则针对小区展开攻
势。业之峰推“环保家装”优
惠活动，实创强调“好邻居计
划”，主打针对性、服务性和高
性价比。

家装 细分市场 重点撒网

五一促销，大部分家具品
牌都选择了从消费者最关心的
价格问题入手，大力度的优惠
是不二法宝，在价格的基础上，
今年不少品牌选择增值服务，
以此增加竞争砝码。

曲美家具“厂门对家门套
餐直供价”活动，采取工厂直

供 方 式 ，压 缩 成 本“ 瘦 身 价
格”，让广大消费者获得高性
价比购物体验。

从 4 月 1 日至 5 月 3 日，曲
美家具分布在全国各地的体
验门店也以“定金神秘翻倍，
惊喜增值”、“购物抽大奖”等
方式展开曲美家具“春耕行

动”。索菲亚衣柜则将定制进
行到底，除推出 6 折配套优惠
外，还推出私人定制、专属设
计、服务升级等活动。百强家
具放低姿态，专门推出保障房
家具，活动当天持有保障房相
关证明的客户才可享受保障
房的超级套餐和特价产品。

家具 价格服务 双管齐下

今年五一将比去年略好
●王伟，红星美凯龙京沪·西南大区总经理
今年五一市场预计应该跟去年持平，可能还

会略好一点。原因首先在于今年每个卖场、代理
商都对市场有所预期，并都储备了很多促销。其
次，大家都深挖了一些市场，拓展了消费客流。不
管是卖场还是代理商，都做了足够的准备，而且今
年促销力度也比较大。

例如今年，我们作为流通企业联合制造企业针
对保障房市场专门定制了产品，而且对服务进行了
升级，几块因素加起来会共同启动今年的市场。今
年下半年，北京市有9万套保障房上市，这将弥补新
房成交量的不足，因此下半年市场也将表现喜人。

除价格因素外，加强服务也是家居企业“决战”五一的法宝。
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