
近年来，中国电影产业
的蓬勃发展和票房数字的增
加，引起了越来越多的国际
目光，除了好莱坞电影人，欧
洲、日本、印度、韩国等也表
示了强烈关注。与中国文化
走出去和请进来战略类似，
电影作为文化产业的核心组
成部分，需要更大力度地请
进来，一方面和国外电影企
业进行合作交流，另一方面
也让电影人更多接触国外优

秀电影，取长补短。
前晚北京国际电影节红

地毯几百位明星的亮相，让北
京国家会议中心星光熠熠。
作为一个只有两年时间的电
影节，各国电影人和媒体都
惊讶于其进步之快，人气之
高。中国电影产业迅速发展
一方面是中国电影人自身的
进步，另一方面也得益于全球
化所带来的跨国和跨地区合
作。中国电影人在学习国外

先进电影制作工艺、发行营销
理念的同时，中国的电影观众
也领略到了高质量电影产
品。北京国际电影节就是在
这个背景下诞生的，也借助
了这个背景进行迅速提高。

从今年出席的各国电影
人来看，除了詹姆斯·卡梅隆
外，要看到像好莱坞六大公
司中福斯影业 CEO、迪士尼
旗下漫威公司总裁等大佬也
纷纷来到中国，他们看重中

国市场的潜力，而中国电影
人也要从与对方合作中分享
利益，学习本事，这也是请进
来的目的之一。电影工业全
球化已是不可逆转的趋势，
中国电影市场的发展速度也
吸引到全球电影企业的关
注。中国电影一直存在走出
去的困境，事实上在苦练内
功做好本土市场外，请进来也
将有助于走出去战略的实现。

根据媒体报道，经过两

年的潜心耕耘，北京国际电
影节明年有望设置电影竞赛
单元，并接纳更多外国电影
将全球首映放在电影节期
间。电影竞赛是在电影市场
化之外对电影艺术的一种肯
定，设立该单元能让更多有
艺术价值的电影来到中国，
对北京建立国际文化都市有
着相当好的推进作用。当然
电影竞赛也能提高电影节的
声誉和影响力，反过来也能

推进电影市场化发展。譬如
戛纳电影节在坚持了几十年
艺术电影的评选之后，如今
已成为全球影响力最大电影
展示平台和电影交易市场。

今年好莱坞大片《复仇
者联盟》已将亚洲首映式放
在北京国际电影节，希望以
后有更多的电影包括美国商
业电影能第一时间来到北京
国际电影节。

□木木（北京 媒体人）
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北京国际电影节 请进来和走出去
【焦点关注】

【文化谭·民间阅读潮流的兴起】

前两天世界读书日，各种活动层出不穷，而尤为令人瞩目的，是来自民间的各种读书沙龙。在已然成形的阅读
促进力量谱系中，近年来陆续浮出水面的各种社会组织和民间阅读活动，折射出新的代际转换：在政府和市场两方
之外，民间力量不但构建出独具特色的阅读话语权，而且显示出更为宏阔的文化视野和远大的社会抱负。当然，这
成长中的阅读样态还需要更多专业方向。

对比新闻出版总署等
有关机构联合发布的《中国
阅读——全民阅读蓝皮书》
2009 年版和 2011 年版可以
看出，前者虽然也介绍了民
间力量的兴起但是语焉不
详，而后者在关注同一现
象时已具体提及“新阅读
研究所”、“立人乡村图书
馆”、“多背一公斤”和上海
真爱梦想公益基金会等组
织的阅读推广实践。这一
权威报告像一面镜子，映
照出全民阅读推广力量多
元化发展的新趋势——民
间公益组织悄然兴起，作
用初显。

实际上，在中国的乡村
和城市，在互联网上，从身
边开始切实推进阅读正成
为 普 通 公 民 生 活 的 一 部
分。与官方推动的自上而
下的改革运动不同，这一由
民间发动的自下而上的行
动因切实解决实际问题和
自然而然的内生性而“野
蛮”生长。乡村阅读推动项
目——“随手送书下乡”因

“痛感农村文化设施缺乏、
村民平时无所事事”而生，
立志在“农家书屋”之外自
建免费阅读系统，创新地借

助微博社交之力“为底层民
众参与创造社会文化提供
可能”；以妈妈读书会为代
表的各种细分“读书会”成
为 现 代 城 市 社 区 建 设 的
新 “标配”，而超越物理空
间限制的豆瓣网、新浪微博
等新技术平台基于分享建
立起民众自己的口碑榜。
它们在红头文件和畅销书
排行榜之外独立成长，因提
升生命质量和分享心得而
自发产生，同时，借助网络
传播之便、网上网下结合一
步一个脚印地务实前行，以
更加关注弱势群体、更加
注重分享交流而刷新了以

“藏书状元”和 “藏书楼”
为传统标签的中国民间阅
读格局。

像所有的社会组织一
样，这些民间阅读推广力
量的存在价值在于：在文
化和文明构建领域，在政
府提倡的“主流价值观”和
市场形成的“商业价值观”
之外，作为平衡和补充地
创建来自民间的“公民价
值观”，不但使社会价值体
系更加多元而具有宽广的
适应性，而且更便于把阅
读这种隐私级习惯的选择

权交还个人手中。越来越
多的事实表明，政府之手
和市场之手单独和联合都
有这样或那样的不完善之
处，而它们无力或不愿涉
足之处，恰是民间阅读推
广力量的发力点。

如果可以用“新全民阅
读运动”来命名这一民间新
浪潮的话，那么，其维新之
处或者不同以往的显著特
点还在于致力建设现代化
中国的种种努力——阅读
之树都有宽广根须。具有
官方身份的教育学家朱永
新2010年创建的“新阅读研
究所”作为 2002 年启动的

“新教育实验”的延伸，其主
要目的乃是通过“共同阅读
生活”构建一个民族的“共
同愿景、共同价值和共同精
神家园”；底层出身的北大
学子李英强 2007 年建立的

“立人乡村图书馆”也不只
是“一个好的乡村图书馆”，
而是“成为当地的学习中心
和教育基地、文化中心和精
神家园、交流中心和公共平
台”。无疑，它们的成长历
程也将成为检验中国公民
社会建设进程的一面镜子。
□冯威（《出版人》杂志编辑）

民间阅读推广的“公民价值观”
十年前，我是一名语文

老师，当时我觉得最可笑的
一件事就是，学校把老师使
用PPT这样的电教手段作为
课堂教学评分的一个项目，
有使用就可以加分。在我做
老师的最后一年，我放弃了
各种所谓手段，只是和学生
们读与赏，于是得到了我短
暂的教师生涯中最好的一次
学生评语，至少他们觉得上
语文课是有意思的。而“有
意思”不就是有可能使任何
事成功的基础吗？

离开学校多年，又因为
推广儿童阅读走近学校的时
候，我发现情况的好转度并
不高。儿童的阅读特别缺乏
有协助能力的大人的指导。

“有协助能力的大人”应当是
那些阅读经验丰富的、能做
出有益的推荐与选择的、能
比较专业地解决孩子出现的
阅读障碍，至少不给阅读造
出不必要麻烦的那些人。

“有协助能力的大人”除
了知道并介绍阅读的重要
性，还特别需要有一颗阅读
的平常心。这种平常心态，
体现在一件件小事上。

比如，学校进步的是会
给每个年级列一份推荐书

目，但要求学生读后要交读
后感。其实，读书的愉悦和
收获并不是一定要通过写作
业的方式才能证明——这恰
恰是对推广阅读没有底气的
表现。请相信阅读本身的力
量。当然，做读书笔记是非
常好的一种习惯，我们应当
鼓励但“不强迫”，这是让阅
读日常化必要的一点。

另一点是“不花哨”。不
论是民间阅读推广，还是出
版社或官方组织的相对专业
的阅读推广，容易沉醉于某
种表演化的形式。我曾经与
某个重点学校谈过班级图书
角的建设，但当校长介入说
想要借某某节的机会，做个
什么仪式总之要把这活动做
大的时候，我就发虚了。借
助某种形式，表演或者其他
的来推广阅读确实是需要
的，但我们一直在提醒自己，
当手段大于内容时就要特别
警戒了。在国外，我们经常
会碰到博物馆里，老师带着
学生围坐在地上，一起阅读
上课，这样的氛围和态度让
人向往。

第三点是“不紧张”。我
们经常看到健康专家在电视
节目中指导吃喝问题，如果

你一条条地照做，会有一个
字的体会——“累”。有水平
的专家会告诉你大原则，在
这个大原则下，你可以自由
地发挥，简单地说，专家应该
是帮你减负的。聪明的观众
必会领悟。做阅读推广也是
这样。有水平的专业性的阅
读指导一定会让读者的阅读
心理变轻松，而不是造成阅
读恐慌。美育专家胡晓珮老
师曾在爱心树童书品读会上
讲什么是优秀的绘本。“绘”
首先符合儿童的视觉特征，
那些美好、柔和、层次、各种
各样色彩的变化，都符合了
视觉需求。“本”是根基，里面
有人类所追求的最高精神境
界，仁爱、喜乐、和平、忍耐、
信实等等。在这样的原则
下，我相信大人们都能选出
好书。书单可以列可以推
荐，但如果读者掌握了阅读
的原则，完全不必紧张怕漏
掉哪一本书。

保护阅读兴趣，不仰仗
别的媒体呈现阅读的趣味，
尊重个体阅读选择，回到原
点，让阅读成为日常，是我在
世界读书日许下的心愿。

□李昕（“爱心树童书”总编辑）

不要给阅读帮倒忙

新京报漫画/赵斌

世界读书日
期间，国内第一
张手绘书店地图
“ 书 香 上 海 地
图 ”在 上 海 发
布，这张有点卖
萌的地图以手绘
方式呈现了上海
的阅读风貌，也
带来一个大都市
的文化变迁历
程。读着这样一
张地图，爱书人
心里自然暖暖
的，也希望看到
更多的城市，能
发布更多类似的
“书香地图”。

第二届北京国际电影节前日已成功开幕，从出席开幕式红地毯的《泰坦尼克号》导演詹姆斯·卡梅隆、《复仇者联
盟》主演杰瑞米·雷纳等国际阵容亮相来看，仅有两年历史的电影节已逐渐成为中国电影最好的国际化平台。


