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新京报讯 （记者刘雅婧）
自“杜甫很忙”系列涂鸦在互
联网上走红后，不仅李白、李
商隐等名人被卷入涂鸦创
作，众多游戏、商品、活动也
打起杜甫主意，“绑架”其为
形象代言人。甚至杜甫草堂
也兴起“创意大赛”，杜甫由

“很忙”，变为“非常忙”。

从文化现象到网络营销

当“杜甫很忙”成功地从
课本走向网络，引发对传统
文化和名人形象保护的争
议，又从网络走回现实，启发
了营销领域的商机。诸多游
戏、商品、活动，都加入了有

“杜甫很忙”形象的宣传。网
络游戏《仙域风云》的负责人

甚至表示，愿以部分运营收
入，以认捐、购买杜甫草堂门
票的方式，以此达成和杜甫
草堂的合作。

不少微博营销的个人和
专家还跳出来表示对“杜甫
很忙”负责。微博营销专家
薛永昱曾带领团队“认领”杜
甫：“这是我们帮一个博物馆
做的策划，目的是想引起更
多人对那家博物馆的关注。”

杜甫草堂创意大赛启动

然而，近日成都杜甫草堂
确实启动了“‘我心中的杜
甫’——纪念诗圣1300周年诞
辰全球华人创意大赛”。

博物馆副馆长方伟回应
记者称，作为 2012 年纪念诗

圣诞辰 1300 周年系列活动
的重要组成部分，大赛去年
就已筹备，原本只是关于杜
甫的书画大赛。“杜甫很忙”
事件发生后，博物馆决定将
大赛扩展为创意大赛，鼓励
使用各类艺术手法，积极正
面地诠释杜甫和优秀传统文
化。大赛共设 4 个阶段，以

“诗·人·生活”为主题，将经三
轮网友投票和专家评审，从
中产生 150 位入围者参与总
评阶段创意金银铜奖和各项
单项奖。其中，还细分为人
气、影像、文字、物体、环境、短
片、电视广告等不同体裁。

方伟表示，希望以此“发
掘古典诗歌艺术的现代价
值，营造传统文化在新媒体
积极健康的传播氛围。”

纪念诗圣诞辰1300周年，欲发掘古典诗歌艺术的现代价值

杜甫草堂改书画大赛为创意大赛
新京报讯 （记者刘

雅婧）继高晓松发微博挺
舒淇，“高晓松体”走红网
络后，另一作家倪匡也因
为一句微博吐槽，引发了
微博“惆怅体”，大批网友
紧随其后大量跟帖。

4月15日倪匡刚获得
香港金像奖终身成就奖，
4 月 22 日，终于姗姗来迟
地登录了新浪微博。结
果，一登录他就发现自己
自己电脑时间显示不对，
于是不失幽默地来了句
无厘头“甚惆怅”的感慨：

“发觉计算机显示的时间
不 对 ，现 在 是 10 时 19
分。甚惆怅。”

一时间，众多网友纷
纷效仿，发布各种“甚惆
怅”的感慨，涉及房价、论
文、婚恋、职场等诸多方
面，惆怅体成为抒发和缓
解社会心理的出口。

网 友 Sylvia 席 梦 思
说：“总担心房价会涨，结
果担心成真，甚惆怅。”而
账号“YouTube 精选”则
对准当下热映影片说：

“ 去 影 院 看《泰 坦 尼 克
号》，发 现 现 场 都 是 情
侣。甚惆怅。”

名人吐槽 网
友跟风成潮

倪匡再引
“惆怅体”

“文明阅读”活动启动

新京报讯 （记者张弘）
近日，由中国文明网联合浙
江出版集团、广东省出版集
团、中国新闻出版研究院等
单位举办的“文明阅读”全
民阅读活动在民族饭店全
面启动。

“文明阅读”全民阅读活
动将围绕“三大平台、三大项
目、三大工具”的建设，构建

“纸质阅读、在线阅读、移动
阅读”的完整体系。三大平
台包括：中国文明网专题频
道、供手机用户使用的掌上
阅读专区、“文明中国”全民
阅读推广平台及数字阅读平

台；三大项目包括发放全民
阅读卡等等；三大工具包括
阅读测试评级工具、城市阅
读指数以及每年一度的全国
性阅读大赛。

新华连锁请名家进校园

新京报讯 （记者张弘）

近日，由北京市新华书店连
锁公司举办的“书香北京
共享阅读”系列读书活动，在
北京图书大厦拉开帷幕。

据公司常务副总经理徐
洪生说，该公司在 2012 年推
出了“进学校 进企业 进社
区”的“三进”活动。邀请儿童
文学作家走进校园，邀请经济

管理学者走进企业，邀请健康
养生专家走进社区，以互动
演讲、交流讨论、讲座咨询的
形式送去一场场有针对性的
公益活动。迄今为止，已带
领阎崇年、杨红樱、张之路、
孙云晓等一批学者和作家，
先后走进育英学校、北京四
中等多所中小学进行演讲。

■ 简讯

4月15日，北京第七届囧囧有神同人动漫展，动漫爱
好者“与时俱进”地推出了“杜甫很忙”主题纸袋头套。


