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燕啤1200万支持伦敦“北京文化周”
与北京演艺集团签署战略合作协议，在伦敦奥运期间联手举办系列文化活动

系列报道之2

■ 相关 燕京啤酒将携手国乒
对伦敦奥运夺金的国乒队员给予特别奖励

昨日，燕京啤酒集团董事长李福成（左）与北京演艺集团董事长康伟代表双方签约。 罗晓光 摄

新京报讯 （记者李静）
昨日下午，北京燕京啤酒集
团与北京演艺集团在京签署
战略合作协议，就2012年伦
敦奥运会期间北京文化周举
办“燕京之夜”系列文化活动
进行合作。这是北京市工业
领域与文化领域两大龙头企
业的首次战略合作。

燕啤提供1200万元支持

据了解，今年的伦敦奥
运会期间，作为上届奥运主
办城市的北京将在伦敦举
办“北京文化周”，包括北京
文化周“燕京之夜”开幕式
演出、“燕京之夜·中国三大
男高音”音乐会、北京交响
音乐会、北京文化展、北京

艺术与民俗展等文化活动。
根据燕京集团与北京

演艺集团的合作协议，双方
将充分发挥各自资金、管理
和市场优势，围绕打造具有
浓郁北京特色的国际化高
端文化品牌，开展全方位的
战略性合作。

北京演艺集团董事长
康伟昨日介绍，作为长期合
作的重要起点，此次伦敦

“北京文化周”期间，燕京集
团将提供 1200 万元的现金
支持。同时，演艺集团也将
透过伦敦“北京文化周”各
种高端文化项目，包括举办

“燕京之夜”欢迎酒会，充分
调动国内外相关媒体资源，
为燕京集团搭建立体式品
牌宣传平台。

北京燕京啤酒集团董
事长李福成表示，支持举办
北京文化周既是燕京人奥
运情结的自然延续，又是推
动北京文化走向世界应尽
的义务，更重要的是，借助
合作伙伴北京演艺集团旗
下“中国三大男高音”这样
的高端文化品牌，企业可以
更加有效地提升在国际市
场上的品牌形象，为进一步
推动首都世界城市建设做
出新的积极努力。

强强联手开拓国际市场

作为首都文化旗舰企
业，北京演艺集团自2009年
成立以来，先后策划出品“中
国三大男高音”全球巡演、鸟
巢版景观歌剧《图兰朵》、话
剧《四世同堂》、安德烈·波切
利演唱会、北京国际电影节
交响音乐会、世界超级联盟
方程式大奖赛等精品项目。
集团荣获“全国文化企业30
强”称号，成为了全国文化体
制改革的一面旗帜。

康伟表示，此次与北京
燕京啤酒集团的强强联手，
不仅将极大地推动“中国三
大男高音”品牌的成长壮
大，而且也将为集团开拓国
际市场、进一步打造具有世
界影响力的首都文化航母
提供新的机遇和动力。

燕京啤酒集团是北京
市属重点大型企业，是北京
奥运会的主要赞助商，近年
来在国内不断推进战略重
组，并加快国际化步伐。去
年，燕京集团啤酒产销量突
破 550 万千升，实现销售收
入 171 亿元，完成利润总额
11.7 亿元，总资产达 160 亿
元，无形资产超288亿元。

燕京啤酒集团董事长李
福成昨日表示，燕京啤酒集
团一直支持中国体育事业
的发展，自 2004 年以来，燕
京啤酒先后成为了北京女
排冠名赞助商、北京奥运会

赞助商、中国水上运动官方
合作伙伴、中国足协战略合
作伙伴等。

今日，燕京啤酒还将赞
助国家乒乓球队，这是燕京
啤酒在伦敦奥运年的奥运营

销活动之一。
李福成介绍，在 2012 年

伦敦奥运会上获得金牌的中
国乒乓球运动员，燕京啤酒
集团将给予特别奖励。

新京报记者 李静


