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北京车展折射国内车企不成熟■ 一周谈
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跨越抑或重生
O v e r c o m e O r R e b i r t h
新京报主办2012中国汽车影响力论坛，12位主流车企高管齐聚畅言

两年一次的北京车展上周
在顺义开幕，官方消息显示，本
次北京车展共展出车辆1125辆，
全球首发车 120 辆，均创历史纪
录，此外展出面积也创纪录。北
京车展已成世界最大车展，与国
际五大 A 级车展平起平坐……
类似的声音开始出现在媒体上。

如果仅从首发车数量、跨国
企业的重视程度和参观人数来
看，北京车展当之无愧应成为世
界最大的车展。不过，一方面北

京车展逐渐被国内外认可为全
球最重要的车展之一，另一方面
国内的汽车企业却没有显示出
相应的国际化参展水平，很多汽
车企业依然在用以往参加汽车
展销会的方式参加国内车展。

现在的北京车展已经比以
往几年安静多了，但仍有些汽车
企业把展台的音响开到最大，甚
至不顾旁边正在开发布会的邻
居。音响里放出的巨大声响和
拥挤的看车人群让人心烦意乱，

无心认真看车。
一项网络调查发现，去看车

展的观众中有超过五成是去看
车模的。车模，绝对是中国车展
的一大特色。倒不是说国外车
展没有车模，但中国车展车模数
量之多、穿着之暴露，恐怕无

“展”能及。甚至一些媒体也看
到了这个“人气定律”，借用某些
缺少底线的做法博得观众的眼
球。一些知名车模确实会引起
围观，但那些真正想好好看看汽

车的人，却根本就靠近不了他想
看的车。不能理解，在汽车企业
眼里，真的就是人越多越好吗？

去年底的东京车展给记者
留下了深刻的印象，丰田汽车在
巨大的展台上只展出了五六款
全球首发车，其他市售车型一款
都没出现，当然也没有模特，其
他品牌的情况也类似，汽车厂商
联手展出的是最先进的技术和
理念。中国的车展毕竟更多为
销售而生，中国的汽车企业恨不

得把每一款车、每一款车的不同
排量、不同配置都摆在展台上，
自主品牌的展台均比较拥挤，因
为他们把所有车都放展台上了。

北京车展毕竟是中国最顶
级的车展，但与国际最顶级的五
大A级车展相比，中国汽车企业
要走的路还很长，还要积累国际
化经验。待北京车展真正成为
全球最顶级车展之日，也是中国
汽车真正在世界上立足、中国汽
车市场成熟之日。 □谢涛
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