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中国旅游模式

“旅行在中国已经成为
人际关系交融、商业资源挖
掘、商业运作很重要的手段。”

“我们不想说仅仅提供一个
产品，我们希望去帮助客户实现
他的梦想。我们也希望在中国，
在中国人越来越富有之后，他不
光是知道吃得好一点、睡得好一
点、穿得好一点，更重要的是，我
想每个人这一生都是一段旅行，
如何能够成就你最精彩、最有追
求的旅行，有品质的旅游一定是
其中最重要的一个生活方式和
人生目标。”近日，在携程战略投
资太美旅行，共同打造中国高端
旅游市场的顶级品牌鸿鹄逸游
的发布会现场，携程旅行网CEO
范敏称。

“高端”是个时髦的词语。
抓人眼球的新闻是，在 2011 年，
某旅游企业推出了环游世界 66
天 66 万元，用了 30 秒钟销完。
前些日子推出 80 天 101 万环游
世界的产品，用了17秒钟全部抢
完。如果把时间再往前推，在
2001年，旅游市场上就出现了 60
天 50 万元的产品，当时是用 9 分
钟来热销。如果说这样的数据
的确“高端”而曲高和寡，那么在
刚刚过去的五一，市场上10万元
以上的高端旅游团为数不少。

这几年来中国旅游市场的

发展，经常说到的一句话是，中
国旅游模式已经从观光游逐步
向休闲度假转型，而且还有金字
塔顶端的人群渴求个性旅游和
高端旅游。太美集团 CEO 胡世
辉说，“十年之前做高端旅游，我
估计要被人家骂。但是今天再
看我们在一线城市，甚至二线城
市的成长都非常强。我觉得中
国人理解的旅行，与全世界很多
国家理解的旅行不一样，旅行在
中国已经成为人际关系交融、商
业资源挖掘、商业运作很重要的
手段。所以当我们走向高端旅
行的时候，实际上扩张了高端旅
行的受众范围，所以这个市场是
非常大的。”

高端旅游产品

境外一些顶级旅游供
应商已经开始主动进行适
应性调整，比如愿意提供米
饭、粥、辣椒、酱油甚至茅台
酒等，来更好地满足中国高
端消费者的习惯。

环游世界 50 天，前往 12 个
国家和地区，搭乘银海邮轮来探
寻南极、观看北极光及巴西嘉年
华，探访南美印加文明，亚马孙
丛林探险等。高端旅游产品由
一串梦幻般的远方目的地和眼
花缭乱的环节组成。

高端旅游制造 个性比价格更让人着迷
关于2012的个人梦想中，“旅游”是命中率高的选项之一，旅游“在路上”的状态

总是和梦想有天然的基因关联，因为关乎梦想，从个人角度而言，这不仅仅是说要走
出自己日常半径之外，而且是向着更深广的天地开垦。也因此，2012年，各种帮助实
现“在路上”这一梦想的“高端旅游”产品纷至沓来。
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