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新京报讯 （记者李静）
昨日记者从拉菲罗斯柴尔德
系列酒在华独家代理商及国
内最大的拉菲开放市场产
品经销商——圣皮尔精品
酒业了解到，面对国内假拉
菲泛滥以及公众对拉菲酒
的认知误区，本月底，拉菲
集团出口部总监将来华打
假维权以及对公众进行拉菲
酒“扫盲”。

一边打假 一边扫盲

圣皮尔精品酒业相关负
责人昨日在接受本报记者采
访时表示，本月底拉菲集团
出口部总监将来到中国打

假，并分享拉菲打假维权成
果，厘清公众及媒体对拉菲
酒的认知误区。

公 开 资 料 显 示 ，法 国
拉菲是世界葡萄酒的顶级
品牌，目前，中国已成为仅
次于美国的第二大拉菲消
费 市 场 。 但 价 格 炒 作 让

“冒牌拉菲”、“山寨拉菲”
屡见不鲜。

日前有媒体报道称，拉
菲每年只生产 20 万瓶，但中
国市场每年会销售 60 万瓶，
剩余那部分都是假货。对
此说法，代理商表示，上述
表述并不客观。“整个拉菲
酒体系十分庞杂，不同的级
别产量不同，而中国市场的

销量也很难统计。”上述负
责人说，每年 20 万瓶拉菲
指的是正牌拉菲古堡葡萄
酒，不包括拉菲集团旗下其
他产品。

拉菲在华销量未下滑

记者了解到，目前假拉
菲包括两种，一是仿冒，就
是制作假拉菲；二是山寨，
就是傍大款，让自己看起来
和拉菲有关系，后者是主要
问题。

2010 年拉菲集团律师
前去全国春季糖酒会暗访，
发现展台上有“拉菲世族”、

“拉菲帝国”等“山寨拉菲”

十余种。目前，拉菲集团已
经先后告赢“拉菲世族”和

“拉菲帝国”，对其他山寨品
牌的诉讼也在计划之中。

对于拉菲酒在中国打假
难的说法，该负责人表示，拉
菲在中国一直有可以维权的
律师事务所，打假工作一直
在进行。

昨日有声音指出，大拉
菲（正牌拉菲古堡）的市场需
求量在去年下半年就开始下
降，随着消费者对葡萄酒有了
更多的认识，人们趋向于购买
价格更便宜、质量也不错的
葡萄酒。上述负责人表示，
其公司拉菲系列酒的销量去
年较前一年同比增长了60%。

拉菲高管拟月底来华打假
将公布打假成果；代理商称拉菲年产20万瓶“表述不客观”

华视传媒一季度“扭盈为亏”
亏损2110万美元，同比增62.3%；分析称电商价格战致广告投入放缓

新京报讯 （记者张轶
骁）昨日凌晨，华视传媒公布
了 2012 年第一季度财务报
告。数据显示，去年四季度
实现扭亏盈利的华视传媒
再度陷入亏损泥沼，一季度
公司净亏损 2110万美元，同
比增62.3%。

电商洗牌致广告减少

财报数据显示，2012 年
第一季度，公司实现营业收
入 2830 万 美 元 ，同 比 降
13.1%，归属华视传媒股东
的净亏损为 2110万美元，比
去年同期的 1300 万美元增
长62.3%。

对此，华视传媒董事局
主席兼首席执行官李利民
表示，业绩产生负面影响的
原因主要是一季度部分互
联网公司由于资金不到位

导致广告投入量的减少。
同时，在 2011 年第四季度，
公司提高了广告价格，使得
部分中小客户开始对华视
传媒持观望态度。

在 2011年第四季度，华
视传媒曾实现净利润 170
万美元，实现自己自 2009
年第四季度以来的首次扭
亏，同时将年度净亏损同比
减少 92%。

公司管理层透露，第一
季度的广告营收下降主要
出现在医药和电商、团购
行业。

易观智库公布的研究
报告指出，华视传媒第一季
度业绩下滑，与电商市场洗
牌带来的广告减少不无关
系，电商大广告主受 2011年
底的大规模的促销活动影
响，在一季度的投入也有所
放缓。

屏幕数和广告时长下滑

数据显示，华视传媒在
全国 20 个城市布局的移动
数字电视屏幕总数出现下
滑，截至 2012 年 3 月 31 日，
屏幕总数为 135762块，而截
至 2011年年末，屏幕总数为
137423块。

同时，华视传媒的广告
播出时长和收入也呈现环
比下滑，2011 年第四季度，
华视传媒每小时广告播出
时间达到 8.95 分钟，每小时
广 告 收 入 1217 美 元 。 而
2012 年第一季度，这两项数
据分别下降至 6.31 分钟和
679 美元，广告收入环比下
滑幅度达45%。

有分析称华视传媒管
理层或面临压力。去年 11
月，有股东发信要求董事会

另找人选接替李利民担任
华视传媒董事长。

期待奥运“拯救”业绩

对于一季度的市场缩
水，华视传媒把目光放在了
即将于 2012 年 7 月开幕的
伦敦奥运会，期待伦敦奥运
能让公司在下半年吸引更
多的广告投放，并带动公司
业绩的反弹。

华视传媒首席执行官
李利民表示，据统计，在北
京奥运会期间，有 24.9%的
北京市民通过公交移动电
视收看奥运会实况。

尽管今年奥运会并不
在中国举办，但华视传媒仍
然期待通过同步直播，成为
奥运会期间户外的关注焦
点，并从移动电视带来的商
机中受益。

不久前媒体报道，国内
发现有上百个假冒“拉菲”品
牌。一个空的“拉菲”酒瓶卖
到 2000 元。对此，上海酒类
专卖局局长卢荣华在本周一
举行的中国进口葡萄酒诚信
高峰论坛上介绍，对于进口
葡萄酒乱象，目前在执法上
有难度。

“目前红酒市场的确存
在很多乱象，假的、冒充的到
处都是。”他坦言，目前管理
执法遇到瓶颈。“即使做假拉
菲的人坐在我边上，我也没
办法。”卢荣华说，“因为生产
厂家无人出面鉴定真假，所
以很难执法。”他建议红酒企
业需要成立打假机构。

在该论坛上，商务部原
副部长魏建国仍估计，未来
几年中国红酒消费还将以
25%-30%的速度递增。而国
际机构预测到 2020 年，中国
对葡萄酒的消费量将成为世
界第一。

加强监管已成为业内的
统一呼声。在进口酒行业乱

象丛生的现状下，中国首批
信誉酒商（葡萄酒）联盟成
立，包括拉菲中国区独家总
经销商、卡斯特中国最大经
销商建发酒业、中国酒类最
大电商平台酒仙网、法国百
特酒业在内的 11 家主流进
口葡萄酒企业结成信誉酒商
联盟。

■ 相关“红酒打假难 造假者坐旁边也没办法”

如何区分拉菲的产品系统？拉菲是世界最贵的葡萄酒拍卖纪录的保持者，其产品体系的复

杂性，也给许多商家和消费者带来困惑。如何区分拉菲的产品系统

成为进口酒商们必修的一项功课。

来源：中国副食流通协会
第1 级别：

正牌拉菲古堡
葡萄酒。产自
波尔多波亚克
拉菲酒庄。年
产量约十八万
至二十一万瓶。

第 2 级别：副
牌 拉 菲 珍 宝 葡 萄
酒。产自波亚克拉
菲酒庄，最好的葡
萄酿造正牌酒，剩
下的酿造副牌酒。
年产量约为二十八
万瓶。

第 3 级别：
收购、参股或管
理庄园产品。核
心产品是1962年
收购的波尔多波
亚克的杜哈米隆
古堡。以及拉菲
贵族甜拉菲乐吉
尔堡。

第 4 级别：拉
菲罗斯柴尔德集团
的家族系列，如法
国波尔多、南部的
朗多克，和智利、阿
根廷的酒庄。

波音空客订单遭取消
今年至今已取消32架，波音否认市场下滑

新京报讯 （记者李媚玲）
波音和空客两大飞机制造商
飞机订单遭遇取消。记者了
解到，今年以来航空公司共
取消了 32 架飞机订单，其
中，波音客户取消了 25 架
787 梦想客机的订单，而阿
提哈德航空公司取消了 7 架
空中客车A350客机的订单。

空客方面昨天确认了此
消息。阿提哈德航空近期宣
布取消 7 架 A350-1000 飞机
订单，此前，该航空公司在
去年年底取消了另外 6 架
A350-1000 飞 机 订 单 。 至
此，阿提哈德航空的订单压
缩至 12 架 A350-1000 客机，
其中，这次取消的 7 架飞机
订单价值23亿美元。

不过波音方面对市场下
滑的说法并不认可，昨天波
音中国相关负责人表示，在
这25架被取消的787梦想飞
机订单中，其中 24 架来自东

航，事实上东航将其置换成
了 45 架 737。东航去年 10
月就发了公告，由于订单置
换需政府批文，所以该订单
的变化今年 3 月底才公布在
波音订单与交付网站上。

“目前市场需求仍然强
劲。”该负责人称，不久前的
2月和 4月，南航和东航分别
宣布购买 10 架 777-300ER
和 20 架 777-300ER。该订
单还未计入波音最新的订单
数据中。截止到今年 5 月 1
日，波音所获得的总订单达
444 架，净订单达 415 架。据
了解，波音去年同期的净订
单是155架。

今年以来，由于油价持
续上涨，航企经营压力越来
越大。中投顾问交通行业研
究员蔡建明认为，在全球经
济增速放缓的情况下，航空
业市场不济属正常，但盈利
上行空间仍存在。
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