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国内千元智能机市场的
壮大无疑与运营商的运作有
着很大的关系。

运营商推动千元
智能机升级

目前，国内千元智能机
的主力军华为、中兴、酷派
等 国 内 手 机 品 牌 以 及 三
星 、摩 托 罗 拉 、HTC 等 国
际品牌都无一例外在与运
营商合作，推出运营商定
制版手机。可以说，运营
商在背后推动着整个千元
智能机市场。

电信业专家项立刚表示，
运营商对一部 iPhone 做的补
贴可以补贴 5 个千元智能
机。因此，“千元智能机才应
该是运营商下决心运营的
东西。”

千 元 智 能 机 诞 生 于
2010 年，当时的电信推出了
首批天翼千元3G智能手机，
这是国内市场第一次真正把
3G 智能手机的零售价格降
到了千元左右，也大大降低
了消费门槛。随后，到了

20011 年 5 月份，千元智能机
的概念被定义为：CPU 达
600MHz 以上，拥有 3.5 英寸
以上的多点触控屏，价格在
千元左右。不过，仅隔半年，
千元智能机又升级为 4.0 英
寸大屏、CPU 主频 1GHz 的
标准。中国联通在今年 4 月
份更是与国际品牌合作千元
智能机。

互联网厂商不甘寂寞

凭借着千元智能机，国
内厂商如华为、中兴已经站
稳了脚跟。尤其是中兴，曾
一度跃居为全球第四大手机
厂商，千元智能机功不可
没。同时，联想、小米、魅族、
酷派等都成为运营商合作千
元智能机的对象。

此外，互联网公司也不
甘寂寞，腾讯、阿里、百度、盛
大等公司纷纷推出或计划推
出自己的智能手机。

国际厂商加入战局

此前，国内千元智能机

市场被华为、中兴、酷派、联
想等国内厂商霸占着。现
在，国际厂商也加入了竞争。

4 月 11 日，中国联通和
摩托罗拉发布了首款国际品
牌千元智能机摩托 XT390。
4 月 16 日，中国联通又携手
台湾厂商 HTC 发布了 HTC
新渴望 V。HTC 与中国电
信合作的新渴望VC，与中国
移动合作的新渴望 VS 也陆
续上市。5 月 11 日，中国联
通又携手韩国厂商三星推出
了两款千元智能机。至此，
国内手机厂商霸占千元智能
机市场的格局被打破。

北京迪信通市场部相关
负责人表示，目前来看，在千
元智能机中，国产品牌占了
大部分。尤以酷派和联想的
千元智能机卖得最好。现在
一些国际品牌也开始加入进
来了。

而随着国际手机厂商的
杀入，国内千元智能机市场
或将面临洗牌。

本版采写/新京报记者 刘兰兰
实习生 李媛

厂商扎堆发力千元智能机
目前，中国千元智能机市场可谓炙手可热，据赛诺年初发布的报

告，2012年中国手机的市场容量预计将达到3.1亿台，其中千元智能
机将占3G手机市场份额的六成以上。发展潜力巨大的千元智能机市
场也吸引着一拨又一拨厂商加入千元智能机战局。

（下转B特06版）

仅次于爱立信的全
球第二大电信设备商华
为，已经由过去专注于
运营商市场的 B2B 业务
模式，扩展到同时面对
运营商网络、企业业务
和消费者市场的“B2B+
B2C”业务模式，寻求运
营商市场之外的市场。
在智能手机市场上，华
为此前一向专注于中低
端市场，不断推出千元
智 能 机 。 而 从 今 年 开
始，华为也开始发力高
端市场。在 2012 年华为
分析师大会上，华为终
端 CMO 邵洋透露，华为
终端预计今年所有手机
的 出 货 量 将 超 过 1 亿
部，其中包括 6000 万部
智能手机。而在 2011 年
华 为 手 机 的 出 货 量 为
5500 万 部 ，智 能 手 机 则
为 2000 万部。

■ 巡展

华为向“1亿部
销量”冲刺

华为荣耀
Honor

屏幕：4英寸
系统：Android 2.3
内存：4GB ROM、
512MB RAM
网络：GSM、WCDMA
联通合约：预存 2699
元话费并选择 24 个
月的186元合约套餐
即 可 享 受“0 元 购
机”，选择 1999 元零
售价购机并加入联
通 3G 合约套餐即可
获取不等额的超值
话费。

华为S8600

屏幕：3.7英寸
系统：Android 2.3
内 存 ：512MB RAM、
512MB ROM
网络：GSM、CDMA2000
电信合约：购机送话费：承诺
在网两年，每月最低消费59
元，赠590元话费，每月最低
消费889元，则赠8890元话费

智能风暴促销礼包政
策：赠送2280元话费，其中
120元为自由话费，2160元
话费按月消费的 40%返
还，赠款最长有效期为36
个月，无最低消费考核。


