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痛失“王老吉”加多宝称打击沉重
首次回应商标案，称不会再纠结过去，推出没有“王老吉”字样新包装

新京报讯 （记者李静
刘夏）痛失“王老吉”商标
的加多宝集团在沉默多天
后，昨天召开媒体说明会首
次回应商标案。加多宝表
示，仲裁委的裁决对加多宝
是个沉重打击，并感叹民企
力量微薄。同时，加多宝推
出了没有“王老吉”字样新
包装，并称新款和过去的王
老吉完全一样。广药昨日表
示，近期也将召开发布会。

称深感失望和遗憾

此前，市场上的“红罐王
老吉”与“绿盒王老吉”分别
有各自的“娘家”。“红罐王
老吉”生产商是加多宝集团
及其母公司鸿道集团，而

“绿盒王老吉”则是广药集
团。两家的商标之争于是被
称为“红绿王老吉”之争。

“王老吉”商标之争在上
周末有了最终结果。5 月 12
日，广药集团宣布，中国国
际经济贸易仲裁委员会近日
裁决广药收回红色罐装及红
色瓶装王老吉凉茶的生产经
营权，香港加多宝集团停止
使用“王老吉”商标。

对 此 ，加 多 宝 品 牌 总
监 王 月 贵 昨 日 发 布 声 明
称 ，这 对 于 加 多宝多年来
付出的努力是一个沉重打
击，深感失望和遗憾。“作为
民营企业，纵使我们很努力
按照国家法律 遵 守 规 则 ，
但力量微薄，无法如愿。”
王月贵说。

“不再纠结过去”

针对“加多宝是否已经
接受仲裁结果”的问题，王
月贵表示，公司在积极研究
法律相关规定，对于是否上
诉目前还无定论。但他强
调，目前仲裁结果已经很清
晰了，公司不会再纠结过去

的事情。今后会加大投入，
全力以赴把加多宝这个品牌
做大。

“我们现在是轻装上阵，
集中全部力量、整合全部资
源大力推出加多宝凉茶，在
价格及渠道上，我们部署了
很丰富的方案。”王月贵称。

一位专长仲裁领域的律
师昨日向本报记者表示，仲
裁和诉讼有所区别，一裁即
终裁，仲裁机构对申请仲裁
的纠纷进行仲裁后，立即发
生法律效力。就“王老吉”
商标一案，除非在仲裁程序
中存在造假、违规、受贿，形
成不公正裁决，否则翻案几
率很小。

“加多宝与王老吉一样”

在昨日的媒体会上，加
多宝推出了完全没有王老吉
字样的新包装凉茶。

加多宝方面表示，目前
红罐包装之前已经申请过专
利，所以新包装只是会把“王
老吉”字样换成“加多宝”。

加多宝强调称，对于产
品来说,配方、工艺、品质,
是凉茶的核心属性。加多
宝拥有凉茶红色罐体专利
权，公司推出的加多宝凉茶
其实就是此前的王老吉。
配方、工艺、品质和感观均
不变。

“现在的加多宝和以前
的王老吉是一模一样的，今
后我们做凉茶配方不变、人
不变，内在的东西是不变
的。”王月贵说。

但对于库存的王老吉字
样的产品如何处理，昨日加
多宝并未作出说明。

昨日，在加多宝发布会
后，广药集团方面向本报记
者表示，“广药集团将在近
期举行王老吉凉茶相关新闻
发布会，具体时间请留意广
药官网。”

在加多宝召开媒体说
明会的同时，王老吉商标案
的胜诉方广药集团则在资
本市场上大获青睐，其旗下
于 A 股市场上市的两家公
司的股票走势强劲。截至
昨日收盘，广州药业最终报
21.46 元，上涨 6.77%；白云
山 A 午 后 放 量 涨 停 ，报
17.77元。

根据深交所盘后信息，
两家机构现身于白云山 A
卖方金额最大的前五家席
位，合计卖出7207万元。在
机构选择减持的同时，游资
纷纷进入参与炒作，如中国
国际金融上海淮海中路营
业部、湘财证券杭州教工路
营业部、江海证券哈尔滨西

大直街营业部等均出现在
买方前五之中。

2012 年 3 月，广药已正
式启动整体上市计划，预计
2012 年年内实现。届时广
药“双子”将合二为一。近
期，两家公司因“王老吉”商
标归属迎来一轮热炒。

王老吉商标“红绿之
争”尘埃落定前后，即 5 月
份之后的半个月内，相比 4
月 27 日收盘价，广州药业
涨幅达到 63.07%，白云山 A
涨幅达到 48.33%，且于昨日
站上年内高点17.77元。

国联证券研究报告认
为，“王老吉”商标回归将推
动广药业绩腾飞。2011 年

“王老吉”凉茶（包括红罐和

绿盒）销售收入在 200 亿元
左右，而绿盒“王老吉”销
售 额 仅 有 19 亿 元 。 而 今

“王老吉”商标回归之后，
公司凉茶将快速实现产品
多样化。

但是，在资本市场看好
广药集团的同时，不少网友
对广药能否运作好王老吉
这个千亿品牌也表示了质
疑。在新浪网上发起的一
份调查显示，多数参与投票
者表示未来仍将选择加多
宝牌凉茶。此外，有品牌营
销分析师认为，少了来自加
多宝的核心运作团队与市
场渠道，广药或难以成功运
营王老吉。

新京报记者 刘夏

■ 资本市场

广药旗下两股引来热炒

■ 分析

加多宝短期内受到重创

■ 背景

红罐王老吉占七成凉茶市场
公开资料显示，2010 年

加多宝生产的红罐王老吉凉
茶饮料的销量在 150 亿元左
右，大约占整个包装凉茶市
场份额的 70%；和其正凉茶
2010 年 的 销 量 大 约 在 20
亿-30 亿元之间，广药生产
的绿盒王老吉年销量 10 多
亿。同时存在的还有集中在
广东市场的邓老、潘高寿、
春和堂以及顺牌凉茶等，但
这些凉茶品牌 2010 年的销
量没有一家超过 5 亿元，多
是区域性品牌。而加多宝在
短短的十几年，通过大力度
的品牌营销推广使王老吉从
一个地方品牌，变成了一个
全国的知名品牌。

据记者了解，近年来，加
多宝在红罐王老吉的宣传推
广上可谓是大手笔投入。
2008 年，加多宝依靠汶川大

地震捐款上亿元打下良好口
碑。而一句“怕上火，就喝
王老吉！”的广告词，几乎家
喻户晓。业内人士昨日向记
者介绍，近几年来，加多宝
推广王老吉凉茶每年仅在央
视投放的广告不会少于 1 个
亿，而在全国各地媒体投放
的广告总额加起来每年要有
数亿之多。

资 料 显 示 ，2005-2009
年的五年中，主要是由于红
罐王老吉凉茶的拉动，整个
凉茶市场每年的增幅都在
30%左右。

目前，凉茶是加多宝集
团主要产品品类，与此同
时，2010 年，加多宝开始进
入国内高端饮用水市场，推
出昆仑山天然雪山矿泉水。

新京报记者 李静

怕上火你喝
王老吉还是加多宝？

加多宝 63.0% 8740票

王老吉 28.1% 3904票

其他 8.9% 1238票

你认为广药能运营好
王老吉这个品牌吗？

不能 64.3% 8930票

不好说 19.9% 2762票

能 15.8% 2190票

知道红罐装和绿盒装王
老吉分属两家公司吗?

不知道 50.9% 19724票

知道 49.1% 19038票

王老吉品牌之争支持谁?

加多宝 39.1% 15138票

广药集团 36.4% 14091票

不好说 24.6% 9533票

■ 网络调查

对于“加多宝痛失王老
吉”，中投顾问医药行业研
究员郭凡礼指出，16 年来，
鸿道公司及其旗下的加多
宝集团倾注大量的精力将

“王老吉”打造成中国饮料
的领军品牌，王老吉年销售
超 160 亿，并使其品牌价值
达到1080亿，这些后期的品
牌增值几乎全是加多宝集
团费心培育而成。

北京志起未来营销咨

询集团董事长、营销专家李
志起表示，加多宝对于失去

“王老吉”商标的影响表现
的过于乐观，而他预计短期
内这对加多宝的打击较难
恢复。

“失去王老吉后，加多
宝凭空多了个自己树立起
来的竞争对手，怎样面对与
广药的王老吉竞争、怎样进
行品牌间的转换，这都是需
要面对的问题。”李志起表

示，在我国二三线市场，绝
大多数消费者分不清加多
宝与王老吉的关系，认为正
宗的凉茶就是王老吉，加多
宝推出没有王老吉字样的
新包装后，消费者很可能拿
它当成新品牌来看待，这将
对销售造成负面影响。与
此同时，经销商渠道能否在
面临这些考验时保持稳定，
也是要面临的挑战。

新京报记者 李静 刘夏

昨日，加多宝工作人员展示全新罐装凉茶包装，原“王老吉”字样已经从包装上完全消失。 新京报记者 李冬 摄
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