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新浪微博下半年将大规模商业化
微博投入大，新浪一季度净亏损1370万美元；新浪CEO曹国伟称将推微博的信用支付系统

一汽通用称将提高
红塔公司员工福利
明确否认高管贪污

新京报讯 （记者尹蔚）
针对近期一汽通用红塔的
员工停工事件，昨日，一汽
通用市场部有关负责人向
记者表示，该事件已平息，
对于退休员工提出的要求
只能部分满足，不过一汽通
用目前正在筹备提高员工
工资福利，对于一汽通用红
塔高管贪污的质疑，则予以
明确否认。

一汽通用该负责人表
示，此次停工其实是部分退
休员工看到一汽通用合资
后效益渐好，而自身福利未
达到期望值而发起的事件，
实际参与人数远远少于部
分媒体报道的三千人，在职
员工并非发起人，目前也均
已恢复正常上班。对于停工
者提及的一汽红塔高管贪
污，是妄加揣测，并无根据。

据悉，一汽通用红塔的
前身是一汽红塔云南汽车
制造有限公司。2009 年 8
月，随着一汽与通用的合
资，该公司进入一汽通用轻
型商用汽车公司旗下，更名
为一汽通用红塔，除红塔

外，一汽通用还有一汽通用
哈轻公司，后者在哈尔滨和
长春有两个工厂。

该负责人表示，一汽通
用自成立 3年以来，每年亏
损都在三四亿元，哈尔滨和
长春的新工厂建设都是靠
厂房抵押、土地抵押来获得
资金，并非停工事件中提及
一汽通用把大部分资源都
转向哈轻。

目前，一汽通用市场部
已表示，将适当提高一汽红
塔员工的福利，对于退休老
员工关于住房的问题会适
当考虑，目前虽已复工，不
过问题尚在进一步解决中，
等完全解决后会给公众一
个完整答复。

据悉，过去一两年一汽
通用销量并不尽如人意，一
方面由于行业整体下滑，另
一方面，一汽通用成立不
久，主要工作还在内部管理
体系的健全、新生产基地的
建设，以及产品导入上，今
年开始，一汽通用将陆续有
多款新产品投放，经营效益
也将明显改观。

腾讯起诉PPS侵权 索赔千万
称PPS盗播独家剧《北京爱情故事》；PPS同时指责腾讯、搜狐盗播

新京报讯 （记者阳淼）
昨日，腾讯在线视频部总经
理刘春宁在接受新京报专访
时透露，已经正式向法院起
诉 PPS 的盗播版权视频行
为，并索赔1000万元。

刘春宁向新京报出示了
当日上午递交给上海第一中
级人民法院的起诉书，起诉
PPS恶意盗播腾讯视频独家
剧《北京爱情故事》。刘春
宁称，PPS 盗播了腾讯视频
上半年最热门五部剧中的四
部，其他几部亦将在随后起
诉。上述几部剧的分销价格
在 1200万元左右，1000万元
索赔即以此为基准确定的。

此前一天，搜狐视频亦
宣布，2012 年 5 月 4 日，已
经在北京朝阳区法院起诉
PPS 盗播其版权剧《新还珠
格格》。

面对两大巨头的指责，
PPS总裁徐伟峰对新京报表
示，PPS 平台上没有腾讯所
指控的所有侵权剧目。他表
示，实际上腾讯和搜狐在此
之前已经盗播了PPS的大量
版权剧目。

搜狐视频战略合作部高
级总监对PPS列出的剧目回
应称，其中有一些剧目是搜
狐视频合法购买的，另一些
则并非属于PPS的独播剧。

半个月前，腾讯、搜狐、
爱奇艺联合成立了视频内
容合作组织（VCC）。刘春
宁称，除了让版权价格回归
理性、建立与卫视相似的联
播平台之外，最主要的目的
就是联合打击侵权盗版。
这一次的维权，由于三家被
盗播的情况不同，因此并没
有约定共同行动，而是各自
根据情况采取诉讼等方式
打击侵权。

在腾讯起诉、搜狐取证
等强势行为之外，VCC 的
第三个加盟方百度爱奇艺
却表示，暂时不会对PPS采
取行动。爱奇艺公关总监
冻千秋对新京报表示，目前
不会对PPS发起维权行动，
也暂时不清楚是否存在侵
权行为。VCC目前运作正
常，但三方的更多合作还是
在联合版权采购与影视剧
置换方面。 （阳淼）

■ 相关

视频合作组织成员“不同步”

■ 业界

目 前 ，微 博 鼻 祖 推
特 和 社 交 网 络 巨 头
Facebook 等 都 在 尝 试 社
交广告，以进一步拓展
盈利范围。

据了解，推特尝试在
话题列表中展示广告关
键词，并说服迪士尼公司
购买了这种广告；去年八
月，推特还尝试在用户的
时间线上直接加入广告
推文。但这两种尝试均
未获得显著效果。

Facebook 则在今年 3
月公布了新的广告模式，
主要是通过好友间的动
态更新推送品牌互动信
息，并将这一推送延展到
手机端。

在国内，腾讯在 5 月
初正式推出其社交广告
平台“广点通”，采用了与
Facebook 广 告 类 似 的 展
示方式，在用户数以亿计
的腾讯开放平台上向好
友之间展示广告品牌互
动。

不过，就目前来看，
上述广告模式仅仅处于
尝试阶段，广告客户接受
这种模式尚需时间。

（阳淼）

微博鼻祖
推社交广告

新京报讯 （记者阳淼）
在昨日公布的腾讯公司2012
年第一季度财报中，腾讯首
次将电子商务收入作为一个
单项列出，该项收入为 7.528
亿元人民币。

财报显示，腾讯一季度
总收入为96.479亿元，同比增
加五成。这其中，电子商务交
易业务的收入为7.528亿元，
占第一季度总收入的7.8%。

财报透露，这部分收入

主要包括腾讯电子商务平台
上销售商品产生的收入。目
前，腾讯的电子商务业务分
为 C2C 平台拍拍网、开放电
商平台QQ商城和QQ网购，
以及控股在华东地区占据优

势的电器电商网站易迅网。
腾讯在财报中表示，腾讯

自营的电子商务以交易额列
为收入，而电商平台则以代理
费用（即平台管理费等收入）
而非营业额记录为财报收入。

腾讯首度公布电子商务收入
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新京报讯 （记者阳淼）
新浪昨日公布了该公司截至
2012年3月31日的第一季度
财报。季报显示，由于在微博
上的投入大幅增加，净亏损为
1370 万美元，不及上年同期
的净利润1500万美元。新浪
CEO曹国伟称，大规模的微
博商业化将从下半年开始。

微博投入致成本
同比增六成

新浪 CEO 曹国伟此前
透露，公司将持续在微博上
进行巨大投入，从去年的 1.1
到 1.2 亿美元上涨到今年的

1.6亿美元，其中大部分用于
雇佣微博技术人员和升级基
础设施。

这种投入反映到财报
上，便是新浪 2012年第一季
度成本为 5711万美元，较上
一年同期的 4685 万美元增
长两成；第一季度的运营开
支总计 6720万美元，较上年
同期运营开支 4180 万美元
大涨六成。

新浪微博将推两
种广告模式

为应对支出大幅上涨压
力，新浪近期加快了微博商业

化的尝试。据新浪内部人士
透露，目前微博已经尝试两种
广告模式：一类是顶部和底部
的广告，另外一类是右侧推荐
的广告产品，包括推荐账号和
推荐活动、视频，推荐的话题
以及推荐的商品。

新浪CEO曹国伟透露，
为了推进商业化进程，新浪微
博正在建立和完善微博的基
础设施，如微博信用系统、微博
支付系统、微博数据挖掘系统。

今年第四季度，新浪还
计划推出服务于中小企业和
个人用户的自助广告系统。
曹国伟预计，基于目前的速
度，大规模的微博商业化将

从下半年开始。
据了解，截至 3月底，新

浪微博总注册用户从 3亿上
升到 3.24 亿，日活跃用户比
例超过 9%。与去年 12 月底
相比，日活跃用户总数增长
19%。目前，用户每天在新
浪微博上花费的时间大约为
1 小时，平均每天发布的微
博 内 容 量 则 环 比 上 升 了
17%，接近1.2亿条。

新浪企业微博建
社交化广告平台

此前，新浪微博的企业
微博 2.0 版正式宣布上线。

尽管这一版本的产品仍然
免费向企业提供，但新浪一
位中层人士表示，“这一版
的企业微博增加了大量精
细化统计、细分粉丝群体的
功能，社交化广告的平台基
础已经初步确立”。

这意味着新浪微博将不
会像前不久传言那样采用传
统互联网的“流量计费”广告
模式，而将更向社交化精准
广告靠拢。

上述新浪中层表示，精
准广告将来的基本原则是
只针对对相关企业感兴趣
的粉丝，并且确实体现出了
对该企业经营领域的兴趣。


