
达芬奇降身价？
“达芬奇事件”后，进口家具市场持续低迷，达芬奇发力

中端美式家具，低价能否让市场苏醒？
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在小户型里
享受大牌家具

日前，红星美凯龙联合意风、
百强、强力、荣麟·槟榔、非同、爱
依瑞斯6大家具品牌共同打造的

“居者优其屋之保障房家居专供
服务联盟”，在其朝阳路商场推出
专供保障房的系列家具专区。记
者了解到，各品牌打造的保障房
专供家具具备时尚、环保、耐用、
性价比高、功能多样化等特点。
保障房房主在保障房家居专供联
盟品牌展厅里购买产品还可获得
6.5%至 7.5%的现金返还。本周，
新京报记者带领消费者对保障房
家具进行体验，用切身感受为产
品进行评测。
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小装饰 大美丽
罗马非一日建成，读者 diana 自大学时代

开始，便留意收集北欧风情饰品、参考网上样
板装饰、到软装店“淘宝”，如鸟儿筑巢一点点
地筑造自己的温馨小窝。diana 说，看见自己
喜欢的各种小饰品，都会淘回家，然后将它们
摆放在适合的各个角落，是一件开心的事
情。因为软装的充实，小家也变得更加温馨
和美丽。

集美家居
打造“网价”卖场
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路人经过达芬奇家居某店面，“降身价”的达芬奇能否挽回消费者的心仍将拭目以待。 图/CFP


