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集美家居打造“网价”卖场
新京报讯 （记者李麒麟）

由集美家居联合新浪打造的
“家居电商体验馆”将于 5 月 18
日正式开业，进入实质运营阶
段。该体验馆改变了以往摊位
制卖场以场租作为主要收入来
源的惯例，转而以零租金作为
低成本运营优势来吸纳商户进
驻，从而实现与线上相同的低
价销售。

线下卖场卖“线上价”

据介绍，“集美·新浪·家居
电商体验馆”位于集美家居北
京大红门店 1 号馆和 2 号馆的
部分区域，场馆面积 6000 余平

方米，商品涉及居家装修所需
的瓷砖、地板、卫浴、家具等 20
大类近百个品牌的万余种商
品。体验馆内每个展位面积约
60 至 70 平方米，主要功能为产
品展示和实景体验，更多商品
会在“家居就”商城网店上展
示。消费者可选择在体验馆内
下单，也可在网店购买。

此前，部分线下卖场高额
的场租往往让主打网络市场的
商户负担过重，并将压力转嫁
给消费者。对此，集美家居总
裁赵建国介绍，集美家居电商
体验馆将实现零场租，进驻商
户只需缴纳每平米每天 1 元的
管理费，“体验馆的主要收益来

自商家交易额 5%的返点，只有
低费用才能维持电子商务低成
本的优势，在惠及消费者的同
时也稳定商户的经营信心”。

差异化产品区别传统店面

集美家居体验馆尚未开
业，但从已公布的品牌展位分
布图可以看到，馆内囊括了惠
达卫浴、科勒卫浴、圣象地板、
图腾宝佳橱柜等众多在集美家
居卖场中已经存在的品牌。同
一品牌既在传统门店内销售，
也在家居体验馆内售卖，其产
品是否重合、价格体系能否统
一成为了业界关心的话题。

赵建国解释称，体验馆里
的品牌与集美卖场里的品牌
有部分重叠，但销售的产品并
不重合，例如科勒原本已设有
实体店，那么其在电商体验馆
中销售的可能就是样品和促
销品。

作为进驻体验馆的商户之
一，航标卫浴北京公司总经理
吴刚称，之所以选择进驻电商
体验馆首先为了顺应消费者网
购家居产品的趋势，也为品牌
网销渠道提升了知名度。同时
为了避免同一品牌不同店面的
互相“打架”，体验馆内将最大
限度展示网络专供产品，在款
式和价格方面区分传统门店。

新京报讯 （记者张佳竹）
5 月 14 日 ，Baker 家 具 举 办
Humphry Wakefield 男 爵 欧 洲
艺术品鉴沙龙，对 Baker State⁃
ly Homes（古堡系列）新品进行
了展示和鉴赏。据悉，该系列
挑选欧洲历史上最著名古堡中
收藏的家具珍品，对其进行还
原制成，每一件家具都需要古
堡主人特别授权。
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新京报讯 （记者李麒麟）
5 月 10 日，TATA 木门旗下子品
牌 Padoor（派的门）正式上线销
售。Padoor品牌成立于2012年，
是 TATA 集 团 旗 下 全 资 子 公
司。其产品造型时尚、简约，主
要针对追求自由、个性、时尚、简
约生活的消费者。

据悉，TATA 从此将实施分
品牌运作战略，高端品牌锦上宅
主做别墅大宅，原有TATA品牌
仍定位中高端群体，派的门则采
用电子商务模式进行销售。

TATA子品牌
全新上线▲

Baker举办古堡
系列家具沙龙◀

●5 月 13 日，业之峰装饰
在母亲节当天推出了首部公
益微电影——《妈妈的一封
信》。据了解，《妈妈的一封
信》由全国妇联老龄工作协调
委员会办公室特别支持，是家
装行业第一部微电影，也在业
之峰装饰新浪官方微博和优
酷平台同步上线。拍摄微电
影是继赞助中国网球公开赛，
跨界体育之后，业之峰又一营
销推广方式。 （张佳竹）

●5 月 19 日起，蓝景丽家
大钟寺家居广场正式启动“15
周年庆，感恩惠京城”活动。
活动内容之一为保障房、老房
家居采购大集活动，持相关有
效证件，即可到总服务台免费
办理会员优惠卡1张。同期推
出百款品牌特价商品上市发
售；另有1000元现金换购1200
元抵值券活动。 （李麒麟）

●日前，德尔地板与捷安
特正式达成战略合作关系，双
方将围绕环保家居和低碳生
活等方面进行深度合作，共同
推进低碳环保事业的发展。

（李麒麟）

●近日，萨博整体厨房推
出萨博二代新品。新品采用
手工雕刻实木花纹；来自德国
的高端膜门板可以做成丰富
多变的造型，膜的表面经过静
电处理，日常不会积累静电吸
附灰尘。另外，橱柜门板的免
拉手设计、橱柜玻璃的防爆膜
处理，以及橱柜、门板、台面所
采用的圆角设计，都大大提升
了厨房操作的安全性能。

（李麒麟）

●近日，德国威能推出
“2012 爱家优礼季——住宅采
暖升级”壁 挂 炉 买 赠 活 动 。
只要在活动期间购买威能指
定的壁挂炉产品，用户将获
得 1000-2000元价值不等的赠
送礼包。 （李麒麟）

●近日，实创装饰针对装
修中最易出现增项的水电改
造及旧物拆除等实测项目，推
出自选式改造包，通过其与家
装套餐的结合，推出闭口合
同，借此杜绝私增项的后顾之
忧，实现装修一口价，让消费
者明白消费。 （张佳竹）

■ 简讯

■

企
业
动
态

新京报讯 （记者李麒麟）
5 月 12 日，欧派橱柜公布的数
据显示，今年 2 至 4 月份欧派
在北京市场的销售额同比增
长 32%，其中“五一”小长假同
比增幅达到29%。北京欧派橱
柜有限公司副总经理姚刚表
示，欧派能够在北京立足并成
为北京市场上占有率较大的
橱柜品牌，是因为欧派非常重
视产品质量和顾客的口碑。

据介绍，今年欧派橱柜从
选材上无论是大台面还是小
五金件都选用进口品牌，如德
国百隆门铰、海蒂丝五金等。
此外，欧派的生产设备从德国
进口，并请德国专业设计师对
整个生产线进行了优化，以保
证与国际生产水平同步，从工
艺上保证产品的精良。据悉，
下半年欧派橱柜将继续挖掘
中高端消费市场，并深入社区
建立服务网点，为消费者近距
离提供橱柜设计、咨询和维修
服务。

欧派橱柜将建
社区服务网

新京报讯 （记者李麒麟）
近日，久福卫浴旗下全新品
牌——格莱蒂丝梦幻装饰砖
正式上市。据介绍，格莱蒂
丝装饰砖与传统意义上的瓷
砖不同，是久福卫浴利用新
型聚酯材料研发出的新科技
产品，其材质无色、无味、环
保、可回收。

除了客厅墙面、卫生间墙
面、卧室墙面及地面以外，还
可运用于吊顶、阳台等空间。
其色彩和花色之间可以自由
组合搭配，施工工艺十分简
单，用双面胶一粘即可，消费
者完全可以自己设计和施工，
尽享DIY乐趣。

久福卫浴推出
“梦幻装饰砖”

新京报讯 （记者张佳竹）
5 月 18 日，元洲装饰 15 周年庆
典暨家居设计成就展将在北
京开幕。届时，元洲装饰将邀
请消费者参加庆典活动，抽取
大奖。

活动现场将揭幕“元洲 15
周年家居设计成就展”，该展
览在北京首发，接下来将进入
全国巡展阶段。展览内容涵
盖国际家居发展脉络、中国 15
年家装家居发展历程以及元
洲历年在设计研发领域的成
就等。历年设计优秀案例的
展出，将让消费者切身感受元
洲的设计特点和优势，其中不
乏曾经荣获行业大奖的经典
作品以及元洲内部设计大赛
涌现出的优秀作品。

5 月 19 日-20 日，元洲在
北京还将推出大型优惠活动，
消费者可享受到家装工程6折
优惠，知名主材产品0元竞拍，
交定金即享千元布艺优惠券
等多重优惠。

元洲展出15年
家居设计成就


