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一直以来，德国家具品牌在中国市场比较低调，远不及意大利、法国、美
国等国的家具品牌高调。但在近日，百强国际家居商城举办科隆家具展品牌
周，带来以德、意为主的20多个欧洲顶级家居品牌，并发布德式家具所呈现
的2012年家具新风潮。德国品牌借力百强发力中国市场，其倡导的温润实
木回归自然主义，自由与经典共存的简约风格，能否吸引更多消费者的注意。

德国品牌一直很“低调”

虽然德国产品素以高品质
著称，但在家具领域，德国家具
品牌在中国市场却没有意大利、
美国等国的家具品牌常见。在
一些大型家居卖场和一些家具
代理商那里，德国品牌并不多。

记者走访后发现，在居然之
家家之尊内，仅有三四个德国品
牌；超舒适、香奈宜居等代理商
代理的德国品牌也仅有两三
个。居然之家北四环店国际业
务部副经理王鹏表示，居然之家
的德国品牌也是近两年才进驻
的，此前多以意大利、法国品牌
为主。他认为意大利、法国、美
国家具比德国家具更注重时尚
和设计，更注重品牌推广。

来自德国希尔巴赫家族主
创设计师安德烈·希尔巴赫认
为，德国政府对家具企业管理相
当严格，制定了很多严苛的行业
标准和规范，对出口的控制也很
严格，因此德国家具主要依靠内
销，只有少量出口。

环保需求推德国家具进入

业内人士分析称，从百强国
际家居商城举办科隆家具展品
牌周上可以看出，德国家具品牌
已经有了发力中国市场的趋势，
这与中国消费趋势的改变有
关。随着消费者对环保的重视
和对自然实木的喜爱，德国家具
严谨的选材、简约的设计、过硬
的质量和人性化的功能满足了
消费者的需求，这也让德国品牌
开始受到中国消费者的重视。

中国中产阶层消费能力的
崛起也是德国品牌来到中国的
另一重要原因。软体沙发设计
公司KOINOR全球总监汉斯表
示，KOINOR 非常看好中国未
来的市场前景。他认为逐步扩
大的中产阶级追求简约舒适的
生活，对产品品质要求更为严
格，这部分消费市场潜力巨大，
KOINOR等德国品牌希望尽早
占领中国消费市场。

百强国际家居总裁陈晓太
分析称，前几年消费者更愿意选

择奢华的意大利、美国家具，以
彰显身份、地位，但通过百强的
调查发现，80 后的消费者更倾
向于选择简约的现代家具，认为
美式、中式家具过于老气和暗
沉，这部分人群的潜在消费力非
常大。

汉 斯 在 接 受 采 访 时 说 ，
KOINOR的目标不是短期内增
加销售量，而是希望长期进入中
国市场。KOINOR的长期战略
是制造高性价比的产品，获得越
来越多的中国中产阶级消费群
和年轻新贵一族的认可。安德
烈·希尔巴赫则表示，德国的家
具进入中国，更多地希望传达一
种德式的生活方式和德国文化。

但也有业内人士对德国家
具在中国的发展持谨慎态度，超
舒适国际家居总经理王兰玉分
析称，顶级德国家具品牌的中国
受众依然太少，而以现代简约为
主的德国板式家具又缺乏唯一
性，容易被模仿。
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德味家具不再“低调”
倡导自然、质量稳定的德国品牌家具发力中国市场

德国家具的设计以自然、质朴、厚重见长。


