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淡季欧美家具走高 销售“不降反升”
消费群对价格敏感度不高，企业冷看销售走高并不愿跟风

手工讲究的雕花、
裁切，富有节奏感的轮
廓、曲线，成为了欧美
家具区别于其他品类
家 具 产 品 的 鲜 明 特
点。从今年来自各卖
场及商户的反映可知，
当市场整体需求萎缩、
部分品类份额明显下
滑的时候，欧美家具却
凭借着高端定位服务
于相对稳固的消费群
体，在长久的营销推广
中市场认可度逐年提
升，使得欧美家具的销
售额依然保持坚挺且
呈现出走旺的态势。
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欧美家具“逆市”上升

一把椅子卖 6 万元，一张双
人床 16 万元，一个柜子标价 10
万元……在日前开业的华莎驰
家具展厅内，如此让人感到高不
可攀的价格随处可见。当人们
顾虑在今年宏观环境不利的市
场中，这些“天价”产品问津者几
何时，城外诚家居广场副总经理
刘洋却表示，价格昂贵的欧美风
格家具在近年来不仅没有成为
限购政策的牺牲品，其销售势头
反而越发强劲。

来自东方家园家居广场的
数 据 也 证 实 了 欧 美 家 具 的 旺
销，据其副总经理殷玉新介绍，
楼市调控导致的消费需求萎缩
冲击了很多品类家具的市场份
额，而欧美家具的份额却在不
断扩大。在今年五一小长假期
间，东方家园欧美家具销售额
较 2011 年同比提升了 7.5%，成
为了消费的重点。晓月家具总
经理陈国辉也透露，其销售的
传统实木家具今年以来销售下
滑了两成，而欧美家具则逆市
上涨了 10%。

在居然之家、红星美凯龙、
城外诚等综合性中高端卖场中，
欧美家具通常被设置在较高楼
层或开辟出专属区域。卖场外，
美克美家、一统国际家居、亚振、
克拉斯等品牌则普遍以独立旗
舰店模式进行经营。在郊区，众
多出口转内销的欧美家具选择
在仓储式卖场中销售。

据记者观察，与板式家具、
建材产品等品类在促销季人潮
熙攘、平时客流罕至的情况相
比，欧美家具无论在节假日还是
平时都表现得“不温不火”。业
内人士分析，客流均匀分布，客
单价也相对较高，使得欧美家具
的销售在市场波动期显得更加
稳健。

高价≠高利润？

欧美家具的稳健也显示出高
端家具市场购买力的坚挺。标致
家具营销总监朱光宇认为，高端
商品销售份额虽然在整个市场
不景气的时候也会有所下滑，但
幅度要小于普通商品，这符合全
球经济规律。北京元亨利硬木
家具有限公司总经理陈立霞称，
中西混搭风格的流行，让热衷于
红木家具的高端人群开始接纳
更具舒适性的欧美家具。

此外，商家普遍反映，如果说
在几年前欧美家具主要面向 40
岁以上经济实力雄厚的成功人
士，以满足其追求奢华的需求，那
么伴随着欧美家具品牌推广的逐
年进行以及产品的本土化改良，
越来越多年龄层在 30 至 40 岁之
间的年轻族群和财富新贵们也将
视线转向该品类，从另一方面扩
大了欧美家具的市场蛋糕。

高端的定位、高昂的价格，
难免会令人联想到“暴利”，然而
多数欧美家具品牌商户却不同
意这一说法。一统国际家居副
总裁陈涛表示，欧美家具大多采
用人工雕花，无法流水线生产，
产量相对较低，对工匠要求严
格，因此价格较高。整体而言，
欧美家具跟纯实木类家具价格
类似，140 平米的三居室配套欧
美家具在 10 万至 15 万元之间较
为合理，“但消费者在很多卖场
看到天价的欧美家具，原因在于
流通环节过多导致价格层层叠
加，有虚高成分”。

晓月家具总经理陈国辉也认
为，孤立来看一件欧美家具的利
润率确实高于其他品类，但整体
来看欧美家具展厅面积普遍较
大，单单装修费用就近百万，再考
虑到生产环节的人工成本，流通
环节的卖场租金、营销费用等支
出，“只有20%的企业还在挣钱”。

■ 市场走访

消费者对价格
不敏感

5 月 12 日，记者走访了
位于红星美凯龙东四环商场
五、六层的欧美家具展区。
与位于低楼层的板式家具、
床垫沙发等品类相比，这一
区域显然要更为“奢华”。据
粗略统计，这里囊括了标致、
皇家、约克公爵、路易世家等
四十余个品牌，每个品牌展
厅面积小则 300 平米，大则
1000平米。展厅内陈设的产
品也涵盖了古典、田园、乡
村、后现代等众多风格。

在产品价格上，记者看
到大部分产品并没有标注
所谓的“天价”，而与传统实
木类家具相近。例如约克
公爵展厅内一张双人床价
格在一万元左右，标致家具
一套 1+2+3 人位的沙发售
价约2万元。

虽然当天是周六，但记
者注意到前来选购欧美家
具的消费者并不多，展厅内
只见导购、空无顾客的情况
并不鲜见。对此，美第奇家
具销售人员表示，一方面欧
美家具品牌在价格体系上
较为稳定，节假日折扣力度
与平时相差无几，另一方面
消费者通常为高端人士，对
价格敏感度不高，也不受工
作时间制约，“过节或放假
的时候，这些成功人士很多
都选择出国旅游，转而选择
在平时人少、安静的时候来
买家具”。其他品牌销售人
员也证实，消费者基本不关
注促销，因此整体销售旺季
不旺、淡季不淡。
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跟风不如坚持长项
●朱光宇，标致家具营销总监

在整个家居产业链上，欧
美风、实木风、板式风等风潮
已经刮过很多轮了，跟风的厂
家也受到了不少伤害。原因
在于当人们感受到风潮的时
候，往往是风潮最为强烈的时
刻，而这时候跟从风潮进行生

产，等到产品上市的时候风潮
就过去了。

所 以 ，跟 风 并 不 是 任 何
企业都能追的，要追得稳准
狠，切入时间早，企业才能收
益。盲目跟风，不如坚持自
己 公 司 定 位 的 长 项 进 行
发展。

不要迷信所谓纯进口
●陈涛，一统国际家居副总裁

欧 美 家 居 的 消 费 群 体
相 对 来 说 对 价 格 的 敏 感 度
会稍微迟钝一些，这跟他们
的经济实力有关系，外部环
境 对 他 们 的 影 响 并 不 大 。
基 本 上 欧 美 家 具 都 用 在 改
善性住房，而改善性住房的
消 费 者 更 关 注 产 品 本 身 的
品质。

消费者购买欧美家具是

一定要保持理性，第一不要去
迷信洋品牌，这是商家误导消
费者的惯用伎俩，实际上中国
是世界上最大的家具加工和
出口国，很多大品牌都在中
国生产；第二不要迷信所谓
的纯进口，很多品牌因为有
所谓的进口血统所以身价倍
增。老百姓在选的时候一定
要认准少数知名品牌、大的
连锁品牌。

当前市场上打着“意大利制造”的家居产品比比皆是。

▶欧美家具目前占
据家居商场的重要位置，
价格也居高不下，但业内
人士认为高价却不等于
高利润。


