
中美部分主销车型价格对比

很容易看得出来，美国
车 普 遍 比 中 国 要 便 宜 的
多。并且越是高档车，便宜
的幅度越大。就拿 Jeep 大
切来说，在美国的起价只要
人民币 17.07 万元，比中国
便宜70.36%！

而在紧凑级以及以下
市场，比如福克斯和 Jetta
（新速腾）美国就没有优势
了，中国的制造成本让这些
车在中国卖的比世界其他
国家都便宜。

排除各种关税、消费税

的影响，中国汽车制造商和
经销商的利润相比美国市
场仍然高很多，尤其是豪华
车和进口车，其溢价水平已
经超出合理范围。因此，中
国车市还有相当大的降价
空间。

中国车企利润率仍很高■ 分析
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德系车的两重天中美中级车4月销量排名对比

■

分
析

中国版大众帕萨特

上海大众与大众共同开发了针对中国和美国市场
的新一代中级车 NMS。它的平台血统争论由来已久，
但并不妨碍它成为中国最成功的中级车。

排量：1.4TSI、1.8TSI、2.0TSI、3.0V6
售价：19.48万-32.28万元

美国版凯美瑞

相比中国版凯美瑞，美版显得更加运动，内外设计
风格也都与中国版本的平庸有一定区别。整车提供3年/
3.6万英里的保修，动力总成保修期为5年/6万公里。

排量：2.5L、3.5L V6
售价：折合人民币13.88万-18.87万元

中美SUV 4月销量

排名 产品 销量

1 本田CR-V 17417

2 长城哈弗H系列 15747

3 大众途观 14000

4 日产逍客 11602

5 丰田RAV-4 10043

6 奇瑞瑞虎 8468

7 奥迪Q5 7108

1 本田CR-V 23627

2 雪佛兰Equinox 18282

3 福特Escape 16986

4 丰田RAV-4 15196

5 福特Explorer 14076

6 Jeep 牧马人 12184

7 Jeep大切诺基 11834

中
国

美
国

CR-V 在美国和中国都取得了
惊人的成功，与产品本身成熟的设
计密不可分。中国的 SUV 市场中，
低端产品被自主品牌占据，高端则
主要来自德国，中端是日系厂商的
天下。

而美国市场上，本土品牌占据
统治地位，前 7 位中只有本田 CR-V
和丰田 RAV-4 挤进前 7。美国的主
流 SUV 与中国相比在尺寸和排量上
都要大一个级别，这主要取决于美
式消费传统以及较低的油价和极低
的售价。

CR-V简直是
“全球通”

■

分
析

中国汽车市场在经历了过去不到 10 年的井喷式发展之后，超越了美国、欧
洲等传统汽车大国，成为全球第一的汽车市场，并且呈现出了独具特色的市场生
态环境。

超过1800万辆的新车销量的构成特征已经逐渐呈现，外资与合资企业占据主流、中
国自主品牌企业艰难成长；轿车呈现高端化趋势，SUV逐渐成为潮流；创新性的细分市
场正在逐渐萌发……这一切都是由中国本土市场的特定需求所决定的。

在其他成熟市场，情况则各有不同。欧洲和日本市场已经非常稳定，没有销量的起
伏，产品类型的分布也很集中——小型车是绝对主流；美国市场活力逐渐恢复，增速明
显，但产品则走了另一个极端——以大型车为主，小型车曙光乍现。很显然，中国与
欧洲的共性不多，而美国则很有研究价值。

对中美来说，“地球另一边”的情况似乎有所相似，又很不一样。通过我们对
4月中美汽车市场的数据比对，解读这其中的碰撞与共性，或许你会理解为什

么有些车不引进中国，而有些车只在中国卖。当然，美国的今天不可能是
中国的明天，但有些趋势却可以参考，有些思路可以借鉴。

策略和产品都是由需求决定的，就像美国人的胃决定了汉
堡、牛排和薯条的必然存在，而中国人的胃决定了火锅、

烤鸭和煎饼果子。反过来也一样，从产品来看这
两个最大汽车市场的“胃”到底有什么

不同也很有趣。

地球的另一边
——中美汽车市场的碰撞与共性
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排名 产品 销量

1 大众桑塔纳 23179

2 大众帕萨特 16982

3 大众迈腾 16188

4 丰田凯美瑞 10860

5 本田雅阁 10138

1 丰田凯美瑞 23179

2 本田雅阁 16982

3 雪佛兰Malibu 21906

4 福特Fusion 16188

5 现代索纳塔 10860

6 日产Altima 16239

中
国

美
国

毫无疑问，德国大众在中国的中级
车市场上呈垄断态势。与中国前30位中
只有 4 款中级车相比，美国前 30 位的车
型中有 1/3是中级轿车，并且排量普遍都
在 2.4L 以上。在品牌分布上，看不到德
国品牌，美国本土品牌、日系、韩系品牌
垄断了这一市场。

中美在中级车市场的差异显示，一
方面两个市场的消费者诉求明显不同，
中国消费者对于科技、操控和品牌附加
值的需求更高；美国消费者更看重尺寸、
可靠性和舒适性。第二，中国中级车市
场比例还将继续扩大。第三，日系品牌
并非没有实力领跑市场，大众在中国不
可能长久地高枕无忧。

排名前30位中不同类型产品占比比较
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进入中国市场销量排名前
30 位的只有轿车和 SUV 两种车
型，这也是目前竞争最充分、细分
程度最高的两个车型类别。但在
北美市场，皮卡与MPV占比也相
当的高。这两种车型在中国未来
的发展前景目前还不明朗。

可以说明的是，中国汽车市
场目前还相对单一，很多细分市
场还未被开发，处于萌芽状态。
豪华品牌的高速增长是其中的
典型代表。跑车、旅行车、MPV
等车型关注度的提高也说明其
拥有不错的发展前景。

中国细分市场有待开发■ 分析

4月美国销量前15名车型 4月中国销量前15名车型

排行 车型 销量

1 凯越 23179
2 捷达 21909
3 福克斯 21793
4 桑塔纳 20500
5 朗逸 20000
6 雪佛兰赛欧 19860
7 宝来 19836
8 瑞纳 18786
9 悦动 17523
10 CR-V 17417
11 帕萨特 16982
12 迈腾 16188
13 科鲁兹 15914
14 哈弗H系列 15747
15 卡罗拉 15603

排名 车型 销量

1 福特F系列皮卡 47453
2 丰田凯美瑞 36820
3 本田雅阁 35385
4 雪佛兰Silverado 30749
5 丰田普锐斯家族 25168
6 丰田花冠/Matrix 24804
7 本田思域 24423
8 本田CR-V 23627
9 雪佛兰Malibu 21906
10 福特Fusion 21610
11 道奇Ram 21126
12 现代索纳塔 20521
13 福特福克斯 19425
14 雪佛兰Equinox 18282
15 雪佛兰科鲁兹 18205

你一定是一眼就看到了两
个冠军。

这的确很有趣。中国的冠
军是别克凯越，美国车？不不
不，我们通常对凯越的总结是：
韩国车、美国牌、中国造。真够
纠结，但也反映出中国汽车市场
的离奇现实，一方面追求先进技
术的呼声一浪高过一浪，另一方
面对于陈旧但品牌、面子俱佳的
产品又趋之若鹜，排名第二的捷
达和第四的桑塔纳再次验证了
这一点，没有人能看得懂中国，
几代同堂也反映出中国市场需

求的巨大差异。
美国的冠军是典型美国生

活方式的体现，福特 F 系列皮卡
已经连续多年蝉联美国最畅销
车型，而在中国消费者眼中，这
种拖着个斗子的车难登大雅之
堂，是彻底的生产工具。在排
名前十位的车型中，SUV 和中
级轿车占据多数，而最亮眼的
则是排名第五的普锐斯混合动
力家族，翻番式的增长或许距离
销量冠军也不远了。毫无疑问，
这跟价格也有直接关系（见价格
比对表）。

截然不同的轮上国家

■ 分析

单位：万元（人民币）

本田雅阁 丰田普锐斯

福特福特ExplorerExplorer

美国 SUV 的传统代表，车身庞大，动力强劲，但在细节上
并不那么精雕细琢。随着福特全球产品线的简化，它成为唯一
的全尺寸SUV。

排量：3.5L V6
售价：折合人民币18.1万-23.55万元

B16-B17版采写 新京报记者 崔卓佳

长城哈弗H系列

SUV是长城的主营业务，做得多了自然也就专业了。H3
和 H5 是在皮卡平台上推出的非承载车身越野车，技术成熟。
H6是最新的承载车身城市SUV。

排量：汽油2.0L、2.4L、1.5T；柴油2.2T、2.5T
售价：9.28万-17.08万元

福特福克斯 大众Jetta Jeep大切诺基

中国 美国

18.68-34.28

13.58-20.25

22.98-26.98

14.55-18.84

9.98-16.99
10.43-14.35

7.58-9.88
9.80-18.47

57.59-119.99

17.07-34.43

+27.30% +36.68% -4.51% -29.02% +70.36%


