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东风有限总代“日产”进口车
新京报讯 （记者梁静晶）

东风汽车有限公司（以下简称东
风有限）将取代日产中国成为日
产品牌进口车在华的总代理商。
郑州日产进口车部和东风日产相
关负责人均证实了此消息。

统一管理结束渠道乱战

日产品牌于 2007 年之前在
中国市场上销售过风雅、贵士、
奇骏、风度、西玛、途乐等进口
车。随后日产中国全面负责英
菲尼迪品牌，日产品牌的进口车
销售则日趋式微，风雅、贵士等
车型都曾停止进口。东风日产
和郑州日产两家合资公司也都
将重心转为国产车。去年，东风
日产引进全新贵士，在全国13家
经销商处启动销售。同时，郑州
日产引进新途乐。至此，日产重
启了在华的进口车事业。

目前，日产中国作为进口车
总代理商，按车型不同分销给东
风日产、郑州日产以及老日产进

口车经销商3个渠道。由于历史
原因，部分车型存在于两套销售
网络和管理系统，导致低价跨区
销售的局面难以管控。

郑州日产内部人士介绍，以
碧莲这款车为例，按区域划分在
两个销售渠道。在北京、天津、
河南和山西 4 个区域，早期专卖
日产进口车的经销商（可能已经
没有门脸、但仍存在于日产中国
进口商名单里）可通过日产中国
的系统订购碧莲。而在上述区
域外的市场，则由郑州日产通过
日产中国批量拿货后分销给郑
州日产授权经销店。

一位经销商透露，两个系统
的商家经常出现低价跨区抢客
户的情况。郑州日产和日产中
国就各自经销商在管控问题的
协调上也屡屡出现摩擦，其中一
方还曾为相关事情发过律师函。

剥离销售业务专注品牌

随着东风有限统一接管日

产品牌进口车以及英菲尼迪将
落户东风日产，日产中国将逐步
剥离销售职能，专注品牌。“今年
希望能以日产中国牵头，联合两
家合资公司一起进行品牌层面
的宣传”，一位接近日产中国的
人士介绍。

记者与东风日产多位负责
人以及经销商交流发现，他们
几 乎 无 一 例 外 的 把 日 产 在 华
的高速增长归功于“体系竞争
力”，包括密集的产品线、双月
灵活调整的销售策略、完整的
水 平 事 业 等 因 素 。 唯 独 没 人
提及技术和品牌影响力，购买
日 产 车 的 消 费 者 更 多 看 重 的
是性价比，这是日产必须面对
的现实。

随着合资企业自主品牌的
全面开花，无疑将分流部分合资
品牌的中低端车型市场份额。
同时，豪华品牌国产化后产品线
以及价格竞争力不断下压，日产
这些中端品牌的中高级车将承
受双重压力。

英菲尼迪落户襄阳■ 链接

新京报讯 （记者谢涛）丰
田汽车公司宣布，截至今年4月
份其混合动力车型累计销售突
破400万辆。

丰田在1997年12月发布了
世界上第一款量产混合动力车
普锐斯，从 1997年开始，丰田用

了 10年实现混合动力车累计销
量 100 万辆，第二个 100 万辆只
用了 2 年零 3 个月，第三个 100
万辆用了 1 年半，第四个 100 万
辆用了 1 年零 2 个月。目前，丰
田在大约 80个国家及地区销售
共计18款混合动力乘用车。

丰田混动累计销售400万辆

新京报讯 （记者梁静晶）
今天，英菲尼迪国产化项目签约
仪式在东风日产湖北襄阳工厂
内举行了，标志着英菲尼迪国产
地最终落户襄阳。

今年 4 月 20 日，东风汽车公
司董事长徐平首次公开宣布英
菲尼迪国产计划。按照计划，英
菲尼迪将在东风日产的大框架
下实现国产；2014 年，将有两款

新车上市，但具体车型并未透
露。今年的北京车展上，英菲尼
迪首度亮相了专门为中国市场
加长的M系，外界推测M系很可
能成为首款国产车型。

沃尔沃联手三菱开发信息技术
新京报讯 （记者魏学珍）

上周，沃尔沃汽车选择三菱电
机作为合作伙伴，为未来开发
新一代信息娱乐系统。据悉，

三菱电机将为沃尔沃汽车的整
体信息娱乐系统提供中央模
块，并且成为该系统的主要供
应商。

第三代丰田普锐斯刚刚在国内开始销售。 资料图片


