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“超级课堂”中的大片式网络互动学习
“中国中小学课外辅导市

场 已 经 从 2007 年 的 1238 亿 元
增长至 2010 年的 1897 亿元，年
复合增长率为 23.8%，到 2014 年
预计将增长到 4472 亿元。”这
是 曾 见 诸 媒 体 报 道 的 一 组 数
据，估计有志于投身教育培训
行业的创业者看到这些数字后
都会有血脉贲张之感。而对新
加入的创业者而言，与传统教
育培训领域大鳄林立的局面相
比，移动互联网时代下在线培
训领域或许可以让他们觅得更
多机会。

从传统教育模式到在
线培训

说起传统教育，杨明平忍不
住言辞激烈地痛陈其各种弊端：

“什么是力？什么是电？什么是
定语从句？什么是宾语从句？
学到最后连这些基本知识都没
搞清楚”、“传统教学毫无设计
感，还停留在古代。”

杨明平在教育培训领域的
创 业 历 程 也 是 从 传 统 教 育 培
训项目开始的。 2008 年 3 月，
杨 明 平 和 自 己 的 双 胞 胎 哥 哥
杨 明 泰 以 及 另 外 几 个 搭 档 共
同创立了“凯风教育”，定位于
高 品 质 的 中 小 学 课 外 教 育 机
构，并将高端富人的子女锁定
为目标客户。

创立之初，“凯风”发展势头

很猛，杨明平和搭档又迅速拓展
分公司，第二年便覆盖了上海、
杭州、温州等地，顶峰时培训中
心达到8家。但快速扩张的同时
也让杨明平感受到了传统教育
培训机构的瓶颈：“各地区情况
不同，扩张到 3 个城市就遭遇壁
垒。对老师的依赖过大，让人疲
惫不堪。营销投入越来越多，利
润被摊薄。管理跟不上、教学质
量下降。”

杨明平觉得，传统的教育培
训领域已经很难再出巨头，而在
线教育到目前还鲜有成熟案例，
于是便果断跳出传统培训领域，
转攻在线培训。2010 年 10 月，

“超级课堂”创立。
基于此前积累的经验和教

训 ，2012 年 初 ，杨 明 平 将 超 级
课堂未来的发展定位转变为：
以 产 品 研 发 为 核 心 的 B2B 公
司，把运营管理留给加盟商和
合 作 机 构 。 现 在 超 级 课 堂 吸
引了 50 多家加盟商，其中有民
营 培 训 机 构 ，也 有 图 书 出 版
商。通过合作渠道，杨明平发
现，自己进军公立学校的计划
也比想象得容易，“现在我们
只专注研发，这才是我们最擅
长的事”。

打造碎片化、交互式
的“超级课堂”

“传说中天堂是一个绝对完

美的世界，所以天堂的地面没有
任何摩擦力。但我要说的是，没
有摩擦力，车辆不能行驶，人不
能走路，所以天堂里没有车来车
往是有科学依据的。”打开《力与
运动》中视频，你会看见天堂中
天使轻盈飞舞，看见陨石冲向地
球引发的山崩海啸，在这些如好
莱坞大片般引人入胜的情节背
后隐藏的却是初中物理课中关
于摩擦力的知识点，这就是杨明
平打造的“超级课堂”。

杨明平坚信，让人记忆深刻
的永远是这些故事化、具象化的
东西，但现在的在线培训课程关
心对家长有没有说服力，却不在
意学生。“把那些中学名师的上
课视频录下来，家长或许会冲
着老师的名头购买。但对于如
今玩转智能手机、平板电脑的
学生，他们还有兴趣看完老师
对着黑板、且长达 40 多分钟的
讲解吗？”杨明平说。他期望的
结果是：“学生一旦点开，就迫不
及待想一口气看完，而且看了还
想看。”

迎合互联网时代移动化、
碎片化的趋势，杨明平将一个
课 程 的 时 间 限 定 为 5 至 10 分
钟；把考点和故事、流行文化
元素综合在一起，让学习有乐
趣，同时包含了交互式的练习
与评测。

■ 创业者名片

杨明平 “超级课堂”联合创始人
兼 CEO。1983 年出生，毕业于浙江大学
信 息 工 程 专 业 ，2008 年 到 中 欧 攻 读
MBA。2010 年 10 月，与双胞胎哥哥杨明
泰等共同成立超级课堂，为中小学学生提
供影像大片式的网络互动学习课程。超
级课堂目前单月销售额已过 200 万元，
2012年营收规模预计在3500万元左右，年
复合增长率超过280%。


