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看电影，可以吃饭优惠；吃饭，可以看电影优惠

购物中心流行“吃喝玩乐”互动
新京报讯 （记者林文龙）

持电影票根，吃自助餐可享受正
价减免 40 元优惠；吃饭或者做
美甲，可以获得电影体验券……
今年以来，蓝色港湾、大钟寺中
坤广场、华润五彩城、金宝汇购
物中心等商场内，不同业态商户
之间的互动开始加强。业内人
士称，此举可以共享顾客资源，
并激活消费。

5 月初，蓝色港湾内两个商
户，都太海鲜与传奇时代影城有
合作，凭《春娇与志明》影票票

根，在都太可享受正价减 40 元
优惠；凭《泰坦尼克号 3D 版》影
票票根，可减 60 元。而凭都太
消费小票，看《春娇与志明》可享
受正价减免 30 元消费，看《泰坦
尼克号3D版》可减免50元。

在大钟寺中坤广场，在部分
餐馆吃饭或美容店美甲，可以
获得新华国际影城的电影体验
券；在华润五彩城，买滑冰票可
以获得太平洋咖啡代金券……

业内人士称，购物中心里的
品牌多是自主经营，所以各品牌

间一般不会有互动。除非购物
中心做全店的活动时，才会有消
费多少赠某个品牌的代金券或
礼券。但每个品牌的顾客并不
是特定的，看电影的顾客可以去
吃饭，吃饭的顾客可以去买衣
服，通过异业合作，可以共享彼
此的顾客资源，从而激活消费。

目前购物中心内的异业合
作，仍以商户之间的合作为主。
而这种做法，已有先例。这两年，
东城区都会举办崇外购物节，将
该区域内的商场整合起来促销，

比如以“来崇外购物，送您搜秀5
折观影卡”、“来便宜坊用餐，请您
底价买珍珠”、“来崇外购物，送您
米乐星 KTV 欢唱券”等串联方
式，开展大规模联动促销活动。

如今，部分购物中心也有进
行内部整合营销的想法。大钟
寺中坤广场总经理池淑涛说，购
物中心是一个组织者，其中有很
多大品牌商户，他们有自己的经
营模式和顾客群体。购物中心
可以有机地把商户整合起来，让
他们互相激活顾客，拉动销售。

■

新
品

膳魔师
保冷袋登场

今夏，百年品牌膳魔师
又推新作，提倡新保鲜主义
——四组保鲜保冷袋闪亮登
场。膳魔师因其卓越的保温
功效闻名于世，这套新款的
保冷袋系列，共 4 组 9 款，其
中 两 组 购 物 袋 ，两 组 午 餐
袋。均秉承膳魔师一贯优异
的断热技术，高效持久保冷
保鲜。膳魔师保冷购物袋，
有效的体积容量，且可折叠
收藏，携带方便。保冷午餐
袋，体积小巧，不仅可以盛装
午餐便当，亦可作为时尚女
性的随身包包，时刻保持食
物的口感和新鲜度。（裴旋）

（下转D22版）

■ 新开张

绿地缤纷城亮相大兴
新京报讯 （记者裴旋）6 月 21 日，绿地集团在中国

的首个商业项目——北京大兴绿地缤纷城购物中心开
业。它不仅是北京区域的第一个旗舰项目，同时也是大
兴区首座一站式家庭生活休闲购物中心。它坐落于大
兴新城北区核心区域，总面积达 8 万㎡。绿地缤纷城定
位一站式休闲生活购物中心，是大兴新城北区规模最
大、业态最丰富的核心商圈，是北京南城最具标志性和
辐射力的城市综合体项目之一。绿地市场总监胡益彦
介绍，包括保利国际影院、美格菲健身中心、上海歌城、
棒约翰、万龙洲海鲜、COSTA COFFEE、巴黎贝甜、La
sueZ、伊芙丽、拉夏贝尔男装、莫丽菲尔、西域、SHEN 等
近4成时尚品牌均为首次进驻大兴。


