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高晓松、朱丹、郭德纲扎堆主持网络节目；各视频网站负责人表示将遵守“网络视听节目管理通知”

谈话节目“上网”，有话好好说

高晓松《晓说》
播出时间：每周五早8点，
每期20分钟左右
播出平台：优酷网
节目形式：单人脱口秀

朱丹《青春那些事儿》
播出时间：每周四，每期
15分钟
播出平台：爱奇艺
节目形式：访谈

正当电视剧的版权费用节节下滑之时，视频网站开始加码综艺节目及自
制剧，这一方面成为视频网站洗牌阶段差异化竞争的有效手段，另一方面将
自制产品转销给电视台，也成为视频网站品牌推广的渠道。从今年3、4月开
始，视频网站自制脱口秀、谈话类节目集中涌现，诸如高晓松的《晓说》、朱丹
的《青春那些事儿》以及乐视网的《午间道》等。这些节目主打明星牌，话题
性，能紧跟社会热点，成为了继微电影之后，视频网站又一个新的关注焦点。

不过相较于传统媒体，视频网站的谈话类节目的话题尺度也更大。前
日，互联网信息办和国家广电总局联合下发了《关于进一步加强网络剧、微电
影等网络视听节目管理的通知》，这些节目都将面临审查。对此，各个视频网
站都表示支持，乐视网总制片人、原创事业部总经理郝舫直言：“如果相关主
管部门和网民对我们的节目有意见，我们该删的删、该下的下，严格遵守相关
规定。”

高晓松的《晓说》是一
档主打其个人品牌的节目，
从一开始其定位就是“轻娱
乐、重文化的漫谈式脱口
秀”。节目从今年 3 月中旬
首播至今，内容涵盖古代三
大文化符号的发展历程（青
楼、科举、镖局）；中国在航
海、电影等领域的成就与不
足；以及发达国家社会领域
的发展经验等等。

虽然也有网友拍砖、喝
倒彩，但更多的还是认同。
凭借“高晓松体”独特的侃
大山风格和优良的制作水
准，《晓说》树立了网络第一
脱口秀标杆，单集点击量突
破 200 万。可以说，高晓松
的个人气质和节目定位的
高度匹配，是《晓说》成功的

关键所在。
同样，爱奇艺为主持人

朱丹量身打造了明星访谈
节目《青春那些事儿》，在过
去，朱丹在电视台主要主持
的是一些大型娱乐节目，很
少涉足类似《青春那些事
儿》这样和嘉宾一对一的访
谈，这个节目则将朱丹另一
面的主持潜力挖掘了出来。

从节目形态和内容看，
朱丹的主持特色非常鲜明，
风格亲切、语速快、放低身
段自我调侃，很容易就打开
嘉宾心扉。朱丹透露很早
以前她就想做一档能和明
星好友掏心掏肺聊天的节
目。到目前为止，该节目已
经采访了韩庚、高圆圆、郑
元畅、赵又廷等明星。

明星牌 为主持打造风格化的节目

《午间道》
播出时间：每周一至周五
12:00，每期半小时
播出平台：乐视网
节目形式：沙龙

郭德纲《以德服人》
播出时间：每周二，每期
20分钟
播出平台：爱奇艺
节目形式：脱口秀为主

与《晓说》《青春那些事
儿》不同，乐视的《午间道》
不设置主持人，更注重话题
效应。例如“甄子丹赵文卓
事件”爆出之际，节目组在
第一时间请到了事件所涉
电影的原导演檀冰来节目
中细说自己的经历，提供给
他一个发声的渠道。除了
娱乐话题，《午间道》还涉及
热点公众议题，包括“狼爸”

“方舟子韩寒之争”“医患纠
纷”“蒙牛毒奶事件”等。

而节目组邀请的嘉宾也
涉及到各方面，比如就曾邀
请作家王小山、文化界名人

罗永浩、央视特约评论员王
志安等在节目中展开对谈。

郭德纲近期也推出了自
己的网络脱口秀节目《以德
服人》。首期话题就针对“车
展还是肉展”“网络名人对
骂”等发表评论。关于“车
模”话题，《午间道》曾专门请
来当事人干露露和她的母亲
做客演播现场。相比之下，

《以德服人》主要是以郭德纲
个人的点评为主。第二期节
目郭德纲请来了韩庚，和姚
谦组成了“锵锵三人行”共同
忆苦思甜，相当励志。

（下转C05版）

话题性 瞄准热点不只关注娱乐

高晓松在《晓说》中不仅聊娱乐话题，还会谈足球、战争等话题。


