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微博营销渐成商场常态
新京报讯 （记者林文龙）转

发活动，送上祝福语句，并@三个
好友，即可参加幸运抽奖活动；关
注@某商场，评论转发并@三位
好友，便有机会获得代金券……
去年兴起的微博营销，今年已成
为北京各大商场常用的手法。北
京市电子商务协会秘书长林亚认
为，传统商场百货做微博营销，是
个很好的渠道。但怎么做效果最
好，还要研究和实践。

据了解，北京天虹新浪微
博、腾讯微博同步上线，7 月 9 日
至 11 日，转发活动，送上对天虹
的祝福语句，并@三个好友，即
可参加幸运抽奖活动，中奖顾客
店内消费满 200元即可凭购物小

票免费报销100元，7月12日开抽
并公布中奖名单，新浪微博、腾讯
微博各抽取50名，共100名。

7 月 6 日，金宝汇官方微博
称，第30届夏季奥运会将在英国
伦敦举行，转发此微博说出你最
喜欢的奥运项目并@2 位好友便
有机会领取金宝汇提供的奖品。

之前，新世界、北京 apm 等
也有类似活动。一家商场的企
划负责人介绍，微博营销是从去
年开始兴起的，刚开始，大部分
商场百货，仅仅把微博当做一种
告知手段，与短信提醒、邮递海
报和发送邮件等传统营销模式
相提并论，所以，推广力度有限。

今年以来，各大商场都比较

重视微博营销，也加大了投入力
度。据了解，大部分商场都有专
人负责微博发布和维护，微博营
销的内容日益丰富。但与欧美
等地区的微博营销相比，国内的
做法依然“初级”——仅停留在
信息发布阶段，国外早已进入产
品营销阶段。

北京市电子商务协会秘书
长林亚认为，微博营销是一个很
好的渠道，“传统的营销思维方
式是，我把东西放出去就是做宣
传了。实际上，在网上并非如
此，尤其是微博，互动性非常强，
它的关注点在哪儿，是不是愿意
传播你的东西，这都需要专门的
研究。”
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北京天虹年中回馈
7 月 13 日至 17 日，天虹北京

三店宣武天虹、国展天虹、新奥
天虹联手推出 VIP 年中回馈盛
宴，百货流行服饰全场5折起，金
卡折上 8.8 折，银卡折上 9 折，化
妆品满 200 元立抵 50/40/30 元。
7 月 13 日至 15 日，VIP 顾客当日
10：00-20：20 期间，百货购物满
500 元即可参加 20：30 的幸运抽
奖活动，参与者均可领取凉扇一
把，并有机会赢取“韩国七日品质
游轮”双人套票一张。 （林文龙）

新世界彩旋百货
CBD购物节

7 月 13 日-23 日，新世界彩
旋百货举办第三届CBD购物节，
夏 装 满 99 元 减 60 元 ，JACK
JONES、VERO MODA、ONLY
等7层特卖全场5折；ESPRIT、edc
全场 3-7 折，欧时力 5-7折；Co⁃
lumbia、THE NORTH FACE5-7
折。7月13日-16日，7月20日-23日
将举行“拼客大行动”活动，服装
服饰满减基础上，两人同行当日

两张购物小票累计消费每满1000
元送100元购物券。 （林文龙）

华夏典当行展卖
7 月 13 日-31 日，华夏典当

行将推出“华夏品鉴月，珍品好
价格”绝当品品鉴、展卖活动。
届时，多种翡翠玉石、珠宝钻石、
名贵钟表及腕表将集中展出。
活动期间，华夏典当行翡翠玉石
类绝当品 9.6 折优惠，除黄金、白
银、首饰盒以外的其他绝当品
9.8折优惠。 （林文龙）

健身日赏“人间花海”
新京报讯 （记者林文龙）在全民健身日 7月 13日、14日、15

日这三天，坐落在密云太师屯车道峪的“人间花海”香草园，将推
出水上健身娱乐项目，有水上三轮车、皮划艇、碰碰船等。来园
游玩的游客都可以参与进来。

和田玉展示新品
新京报讯 （记者林文龙）7 月 7 日，北京和玉缘和田玉宝玉

石有限公司旗下品牌梵玉圣与燕莎商城联合举办“大爱昆仑
——慈善行动仪式暨梵玉圣和田玉2013年新品发布会”，这也是
燕莎商城20周年庆的一项活动。由模特展示的和田玉精品均出
自于梵玉圣和田玉2013年高级珠宝新品系列。


