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今年，东风标致 3008、斯柯
达 Yeti 和福特 Kuga 三款车纷纷
宣告开始准备通过国产进入国
内市场。这也标志着欧系 SUV
准备向消费级市场挺进了。目
前消费级 SUV 市场主要由日韩
系产品占据的情况可能会发生
改变。

SUV强健的必然

近三年来，中国车市行情大
起大落，只有 SUV 市场只增不
减，一枝独秀。SUV用稳定的高
增长证明了在转型期的中国车
市中，消费者对 SUV 车型的刚
性需求。

中国车市即将迎来一次大
的换购、升级浪潮，已经体验过
轿车的有车一族，“更高端”、“更
舒适”的 SUV 往往成为其换购
时考虑的重点。

同时，中国市场的购车人群
正在逐渐呈现年轻化的趋势。
80 后、90 后对汽车的认识比他
们的父辈要丰富很多。而在购
车时追求“一步到位”，也是中国
消费者中十分典型的一种心
理。有媒体针对普通消费者展
开了《2012年北京车展大调查》，
其结果显示，“70 后”、“80 后”和

“90 后”均对 SUV 表现出浓厚的
兴趣。70 后是现在换购大军中
的主流，而“80 后”和“90 后”们

是 SUV 市场持续火热下去的最
大动力。

均衡的趋势

从目前市场情况看，自主品
牌 SUV 被挤压在入门级 SUV 市
场，日韩系 SUV 车型盘踞于消
费级 SUV 市场，高端 SUV 市场
则被欧系品牌所占据。而在中
高级轿车市场占据一半江山的
欧系车，在 SUV 的中间市场几
乎一片空白。

大众途观和雷诺科雷傲是
目前仅有的消费级欧系 SUV。
能够在高端 SUV 市场占据绝对
优势的欧系，在消费级 SUV 市

场同样具有杀伤力，目前所欠缺
的，只是产品。从目前市场上的
信息来看，东风标致 3008、斯柯
达 Yeti 和福特 Kuga 三款车已经
准备通过国产进入国内市场，欧
系 SUV 开始向消费级市场挺
进。在轿车领域积累下的口碑
也决定了欧系 SUV 一旦有合适
的产品进入到消费级的市场，必
然会对该细分市场造成不小的
震动。

途观孤军奋战的日子不会
太久，CRV“东方不败”的声明
很快也会受到冲击。现在唯一
的疑问是，将由谁来吹响欧系
SUV进军消费级市场的号角。

新京报记者 张洁

欧系SUV向消费级市场挺进
日韩系SUV车型“雄霸”消费级SUV市场情况或将改变

新京报讯 （记者尹蔚）继 7
月份 102 辆整车出口南非后，上
汽商用车又将进军澳大利亚。
上周，上汽大通与澳大利亚签
署整车出口协议，未来将为澳大
利亚提供 7 款车型，均为专为澳
大利亚货运和商务接待开发的
产品。同时，上汽大通海外市场
双品牌战略也正式启动，未来将
因地制宜采用 LDV 和 MAXUS
两个品牌。

上汽大通相关负责人上周
表示，海外双品牌战略即LDV和
MAXUS 双品牌并行，在 LDV 具
有 较 强 品 牌 积 淀 的 地 区 采 用
LDV 命名，如英联邦国家和欧洲
地 区 ；在 其 他 国 家 地 区 采 用
MAXUS 命名，并通过“众”字标
志来统一全球对“科技、信赖、进
取”品牌内涵的共同认知。

澳大利亚将成为上汽大通
进入的第一个海外发达市场。
目前，上汽商用车已在东南亚建
立 CKD 组装工厂并批量出口马
来西亚、缅甸；并实现出口智利
以打开南美市场。目前已初步
建立覆盖亚洲、非洲、南美洲及
大 洋 洲 等 地 全 球 营 销 网 络 体
系。而接下来，上汽大通进入欧
洲市场也开始进入倒计时。
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