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7 月 21 日至 8 月 12 日期间，广汽
丰田“‘为中国助 V’加油呐喊”活动，
在广汽丰田全国销售店以及广汽丰
田新浪、腾讯官方微博上开展。活动
分为“声动中国”和“传动中国”两大
部分，参与者可以通过呐喊助威、微
博发图、微博转发等方式传递运动激
情，发出助威体育健儿的声音。与此
同时，广汽丰田也为参与者准备了丰
厚的奖品，如“惊喜到店礼”、“千元购
车礼”、500 元加油卡、欧洲双人游套
票等，而在 8 月 13 日当天抽出的“终
极大奖”获奖者更有机会获得逸致五
年使用权。

喊就有礼

微博粉丝们到广汽丰田全国销
售店“呐喊专区”即可参与“声动中
国”店头呐喊活动，就有机会获得丰
厚的“惊喜到店礼”、“千元购车礼”。

参与者只要在广汽丰田销售店
的“呐喊专区”，朝着“为中国助 V”分
贝测试仪喊出“中国，V!”口号，每位
参加者都将根据各自的分贝数值获
取相应的购车礼。

此外，参加者把自己的“呐喊”
图片发微博@广汽丰田及三位好
友，就有机会获得 500 元加油卡、欧
洲双人游套票或逸致车辆 5 年使用
权的大奖。

同时进行的线上活动“传动中
国”也同样精彩：即使没有到店参与

活动的顾客，只要转发“声动中国”广
汽丰田官方活动微博，并@广汽丰田
及三位好友，同样有机会获得 500 元
加油卡。

双赢合作

在活动期间，前来广汽丰田销售
店的参与者不仅有机会赢取丰厚奖
品，更可以现场鉴赏广汽丰田全系车
型。目前广汽丰田旗下的四款国产
车加上三款进口车，均在各自的细分
市场树立了标杆地位：中高级车凯美
瑞一直是细分市场的价值标杆，现在
更是形成了“一个品牌、三大车系”的
凯美瑞家族；“豪华城市型SUV”汉兰
达上市以来稳居大中型 SUV 领导者
地位，3 年累计销量 23 万辆，新汉兰
达上市两周，订单就达到近 4000 份；
逸致自去年 7 月上市以来，销量逐月
递增；雅力士作为精品小车标杆车型
的形象也已深入人心。同时，进口车
型ALPHARD埃尔法、FJ酷路泽、ZE⁃
LAS 杰路驰也作为各种补充，满足市
场的个性化需求。

据了解，此前广汽丰田曾先后赞
助 2010 年第 11 届亚运会、2012 年第
25 届亚乒赛等体育盛事。近几年广
汽丰田频频和大型体育赛事合作，实
现企业品牌和体育赛事的双赢之举，
以此将广汽丰田的品牌形象推向新
的高度。
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