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购物中心抓奥运“尾巴”拉人气

（下转D27版）

新京报讯 （记者裴旋）由
来福士和凯德 MALL 望京提供
场地，太兴餐厅策划，在两家购
物中心举办“兴动奥运·飞越伦
敦飞越有礼”活动，北京富力广
场则举办“英伦风情展”，虽然今
年商场里的奥运活动热度不高，
但还是有不少商家想接好奥运
的最后一棒，以提升人气。

据了解，“兴动奥运·飞越伦
敦飞越有礼”活动第一站定在来
福士，大堂内设置了各种运动小
游戏，比如模拟高尔夫运动的推
球入洞游戏、运用乒乓球拍推球
入洞游戏、拿筷子夹冰块、羽毛
球击打入洞游戏、单杠游戏等，
消费者可自行参加，通过互动游
戏并集齐印花就可获赠刮刮卡

参加抽奖。抽奖可以领取 An⁃
gry milk Tea 奥运卡，可在太兴
餐厅享受下午茶，品尝太兴餐厅
的菠萝包和奶茶等茶点。来福
士购物中心中庭还设置了北京
——伦敦双城摄影展，展期和奥
运赛事同期。

来福士市场部相关负责人
表示，往年奥运期间，商场都会
做一些竞猜比分之类的活动，今
年的活动更能调动参与者的积
极性。

同时，凯德 MALL-望京也
携手太兴餐厅举办了这个活
动，内容与来福士相同。凯德
MALL 望京市场部相关负责人
说，现场搭建的主形象非常吸
引人，参与的人很多，满额赠礼

和游戏加起来的抽奖力度达到
百分百，并有千元美食礼券被
抽走。

此外，北京富力广场购物中
心举办了奥运主题活动展览
——英伦风情展。现场展出奥
运精彩图片和英伦风情的伦敦
街景，还可以观看活动雕塑和苏
格兰风笛表演。购物中心在中
庭摆放极富英国特色的红色邮
筒、电话亭和路灯，连地板也模
仿当地街道的石板路。互动拍
摄区域提供英伦背景，消费者可
和背后的国外景观随意拍照，用
所拍照片和购物中心的微博进
行活动，还会获赠奥运名信片和
小礼品。两名演员穿着英伦贵
族的服装，装扮成雕塑在中庭空

间定格展示，并会随时变换地点
和姿势。

北京富力广场购物中心市
场部有关负责人说，邀请风笛表
演艺术家来现场做表演，为的是
给消费者营造当地浓厚的文化
气息。设置活雕塑、邮筒和电话
亭这些很有代表性的行为艺术
和装置，是为了还原伦敦街头的
真实感觉和氛围，给没去过的人
们一种鲜活的感觉。

中国百货商业协会负责人
认为，人们对奥运的热情普遍很
高。商家自然愿意利用这个契
机做些应景的活动，一来可以配
合奥运赛事，二来可以提升人
气，满足消费者不只希望在家里
看奥运，也希望参与的积极性。
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新京报讯 （记者裴旋）
8月3日，泰国正大集团下属
的卜蜂莲花超市在金源购
物 中 心 店 启 动 泰 国 食 品
节。除了泰国水果，还有泰
国表演及泰式大厨厨艺表
演，消费者可品尝到经典的
泰国美食。在 8 月 1 日至 14
日食品节期间，消费者还可
参加抽奖活动，赢取北京至
泰国往返经济舱机票一张。

卜蜂莲花尝泰国美食 NORTHLAND启动“户外风云会”
新京报讯 （记者曲亭亦）

近日，第七届亚洲户外用品
展在南京揭幕，国际知名专
业 户 外 运 动 品 牌 奥 地 利
NORTHLAND 启动“户外
寻源·NORTHLAND 奥地
利之旅”主题活动。据悉，
中国国内两位中生代户外
达人耿云鹏、邵风雷，组成

“风云组合”，并成为本次主
题活动的领队和旗手。

●8 月 10 日，五棵松大集
进入秋季“淘便宜”时段，活动
至9月2日结束。春、夏服装在
大集上的平均“跳水价”为三
折，秋装刚上市就打折。（裴旋）

●近日，时尚传媒集团宣
布，其携手中央人民广播电台
推出国内第一档时尚广播节
目《时尚知道》升级，更具时尚
娱乐意味的姊妹篇亮相央广文
艺之声 FM106.6 周一至周五
18：00-19：00黄金档。（巫倩姿）

●凤凰网时尚频道近日
举办时尚凤凰会第四期广州
专场，宣布与宝洁、南都等广
州强势品牌媒体合作。凤凰
时尚表示将继续美妆全球购、
产品百科书、女高管口碑团、
全球红博主等精品策划，进行
网 络 的 差 异 化 内 容 报 道 。

（巫倩姿）
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