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苏宁易购
启动“半年攻略”
上半年销售60亿，力争完成既定200亿目标

新京报讯 （记者刘兰兰）
八月份，电商之间的硝烟再
起。在上半年销售额仅占
年度目标三分之一的情况
下，苏宁易购昨日宣布启动

“半年攻略”，将在下半年通
过品类扩张、价格优势和服
务升级等来确保70%的环比
增速，以达到此前定下的
200亿年度保底目标。

今年年初，苏宁易购确
定了保 200 亿元、争 300 亿
元的全年目标。不过，对于
这一目标，外界却持怀疑态
度。根据苏宁电器上半年
业绩报告，上半年苏宁易购
实体商品销售收入达 52.8
亿元，如果加上充值、机票
等虚拟产品销售，总销售额
为 59 亿元，接近去年全年
销售额，同比增长 130%。
59 亿的销售额仅占 200 亿
目标的三分之一。

苏宁易购执行副总裁
李斌对此解释称，上半年一
季度苏宁易购主要进行组
织调整工作，并未发力，真
正发力是从二季度开始。
而且只是使用最简单的价
格战手段，就取得了 3 倍于

行业的增长速度。“只要下
半年保持 70%以上的环比
增速，苏宁易购完成全年
200亿目标不是问题”。

易观智库日前发布的
二季度中国 B2C 市场监测
数据显示，苏宁易购同比增
长 163%，是行业平均同比
增长水平的 2 倍，环比增长
74.64%，是行业平均环比增
长水平的 3.6 倍，成为中国
增长最快的电商企业。

产业经济观察人士梁
振鹏认为，苏宁易购要完成
200 亿保底目标“有可能”。
原因是，苏宁易购上半年的
销售额大多是在二季度完
成的。一季度苏宁易购人
员架构进行了大调整，还处
在人员到岗、架构调整的优
化期。直到二季度的 4 月
份，苏宁易购才发起了第一
轮价格战。因此，下半年的
销售额会比上半年多。

“至于能不能完成 200
亿目标取决于两个方面，一
个是上市公司对苏宁易购
的投入有多大，一个是开放
式平台能否经营好。”梁振
鹏表示。

厂商频推“天价”电视
创维和三星相继推出高价大尺寸电视，前者超高清云电视售99999元

新京报讯 （记者刘兰
兰 李媛）家电厂商不断推出
超大尺寸彩电。创维昨日发
布了超高清云电视，最大尺
寸为 84 英寸，售价为 99999
元。而三星 75 英寸的超大
尺寸电视近日也开售，售价
为59999元。

厂家瞄准高价大电视

昨日，创维在北京全球
首发 UHD 超高清云电视，
清晰度超过全高清（HDTV）
1080P 电视 4 倍，最大尺寸的
84 E99UD 屏幕为 84英寸，
售价 99999 元。其余两款屏
幕略小的售价则为 39999 元
和10999元。

三星的一款 75 英寸电
视 也 于 近 日 开 售 。 这 款
ES9000 彩电是三星有史以
来最大尺寸的电视，售价也
不低，为 59999 元。据介绍，
它采用三星顶级原装进口液
晶面板、8mm 超窄边框设
计，并内置了可伸缩的摄像
头。在材质上，ES9000 边框
为罕见的玫瑰金色镍合金，
底座为铝合金拉丝。

不 仅 是 创 维 和 三 星 ，
夏普此前也发布了 80 英寸
的超大尺寸彩电，售价高
达 8 万。

成为“形象”产品

对于越来越多的厂商开

始推出超大尺寸超高价格彩
电的情况，中国电子商会副
秘书长陆刃波表示，这种超
大尺寸电视市场需求量不会
很大，主要是面向企业用户
或者住别墅的人群，一般人
不会去买。未来肯定不会是
主流产品。这种超大尺寸的
电视通常被当做标志性产
品，为企业树立高端形象，表
明自己有能力生产这样的产
品。价格过高与所使用的屏
有一定关系，通常进口的屏
都会比较贵。这也是为什么
同样尺寸的电视，国产的要
便宜很多。

家电专家刘步尘认为，
超大尺寸电视不菲的定价，
使它成为一种形象产品，而

不是销量产品。这一类高定
价产品主要是为了在行业内
保持领先地位而生产，成本
很高，价格高，总量不大，销
量也不会很大。作为形象产
品，短期价格不会下降。他
认为，电视的未来发展方向
应该是 OLED，创维如果真
的要生产超高清的销量产
品，不应该集中于 84 英寸、
65 英寸、50 英寸这些大尺
寸，应该瞄准中国消费者的
主流消费尺寸32-45英寸。

北京苏宁电器市场部相
关负责人表示，这种超大尺
寸电视一般面向的人群有
限，所以只会在比较大的店
面销售。每月会售出几台，
价格一直很稳定。

为了完成 200 亿销售
目标，苏宁电器启动了下半
年四大攻略。李斌称，在品
类攻略上，将通过加大开放
平台的招商力度和强化供
应链研究，加强非电器品类
经营团队的建设。8 月份
开始，苏宁易购金融产品频
道的保险业务已经上线，未
来苏宁易购还将在医药产
品、食品等方面发力。

在价格上，苏宁易购将
借三周年之际让利十亿，启
动“10 亿红包天天发”、抢
购专场和超级0元购活动。

伴随着苏宁易购十亿
让利的是新一轮价格战。
京东商城CEO刘强东此前
在微博宣布，今年第三、四
季度将掀起新一轮“规模最
大、最惨烈、最全面”的价
格战，并称京东要继续引领
这场价格战。

当当网 CEO 李国庆第
一时间回复：“电商谁价格
低，一比价就一目了然，不
用忽悠。”面对刘强东的约
架，苏宁易购执行副总裁李
斌在微博上回应称：价格战
将是苏宁易购今年乃至明
年既定的长期战略。李斌
表示，苏宁易购将帮助京东
完成减员增效的指标。

天猫方面也表示，7 月
底开始，分时段推出包括双
十一在内的若干大型营销
活动，10亿元补贴将由天猫
自己掏钱。天猫方面称，

“避免商家沦为电商价格战
的牺牲品，为价格战买单。”

针对价格战，苏宁电器
副董事长孙为民昨日说：

“电商现在的发展已经不是
营销，而是传销了。”电商要
回归本质。它实际上是实
体经济，而不是虚拟经济。

■ 市场

电商价格战硝烟浓

昨日，创维首发UHD超高清云电视，此款为65英寸产品。


