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红星美凯龙瞄准“设计猎头”
设立展示原创设计作品的“億億空间”，首批签约19位设计师

新京报讯 （记者李麒麟）8 月 3
日，“億空间”原创家居生活馆在北京
红星美凯龙朝阳路商场首次向媒体
开放。据悉，其将于 8月 19日正式开
业，将采用红星美凯龙自营、对设计
师和设计作品入驻完全免费的方式。

为设计师建立工作室

记者在现场看到，“億空间”位于
红星美凯龙朝阳路商场负二层，面积
约 8000 多平方米，其中包括 6000 平
方米的展示面积和 2000 平方米的设
计师工作室。

在原创设计展示区里，聚集了多
位国内知名家居设计师的代表作品，
其中包括朱小杰的澳泊系列、王昕的
ACF、侯正光的 Moreless、宋涛的自造
社以及今年首次参加米兰展的来自

中国设计师的“坐下来”系列等。
负责“億空间”原创家居生活馆

项目策划的红星美凯龙集团招商发展
部副总经理朱建忠称，除产品展示外，

“億空间”的特色在于为家居设计师提
供场地建立独立设计工作室，使他们
在这里拥有专享的创作与交流场所。

“目前我们首批签约了19位设计师，每
位设计师都有自己的独特风格。”

推动中国原创设计增值

据了解，近年来，满足人们不同
心理需求的个性化家居产品愈来愈
受到青睐。

红星美凯龙副总裁车建芳表示，
“一些市场推广能力强但设计较为薄
弱的工厂要想继续保持优势，就必拥
有原创产品，但目前中国家具行业抄

袭成风，‘山寨’横行，设计师不敢将
自己的作品拿出来，担心若轻易将作
品推出，很快就会遭人仿制。”她表
示，红星美凯龙创立“億空间”原创家
居设计馆，一方面希望引导人们尊重
设计，另一方面也对设计师的作品加
以保护和推荐，帮助他们的设计转化
为产品。此外，红星美凯龙在全国80
个城市拥有 100 家卖场的渠道资源，
也为“億空间”原创家居生活馆搭建
了家居工厂研发产品的平台。

红星美凯龙京沪·西南大区总经
理王伟透露，将利用渠道优势与设计师
和家居工厂双向沟通，设计师可以通过
售卖设计、转让知识产权，或以设计入
股等多种形式，获得价值最大化。在
这个过程中，红星美凯龙将成为帮助
设计师实现价值、帮助工厂寻找设计
师并推进原创设计的设计猎头。

新京报讯 （实习记者冯静）8
月 3 日，专营美国、意大利等进口家
具品牌的超舒适国际家居宣布成立
天兹别墅装饰，进军高端别墅装修市
场。超舒适国际家居总经理王兰玉
称，此次成立天兹别墅装饰，是为了
让选择了欧洲、美国等进口家具的消
费者，能够享受到与家具风格相匹配
的家居环境，获得一站式的服务。

在成立仪式上，王兰玉与多位
一流设计师正式签约。据悉，超舒
适国际家居将逐步在全国建立大型
家居展厅，联合更多国际一流厂家，
将家具、家饰、软装、设计全面整合。

TOTO卫浴日前推出 2012款新品卫洗丽智能
马桶盖，主打电解水除菌技术。据悉，电解水除菌
技术是一种高效、安全、环保的清洁技术，整个过
程无需添加任何药物产品，普通生活用水经过电
解后就能变成具有除菌效果的电解水，能有效分
解污垢，避免马桶因残留污垢而形成污渍黄斑。

新京报记者 李麒麟
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智能马桶盖电解水消毒

新京报讯 （实习记者冯静）
记者近日获悉，由中国家具协会、
上海博华国际展览有限公司主办
的第十八届中国国际家具展览会
将于 9 月 11 至 15 日召开，展览由
17 个正式馆、18 个室外展馆组成，
面积共75万平方米。

据悉，中国国际家具展览会将
首次推出设计馆，同时还将在世博
展览馆推出“中国国际设计师作品
展示交易会”，为中外设计师搭建
与产业沟通交流的平台。据悉，此
交易会规模达到 6000 平方米，为
国内各种设计类展览之最。

中国国际家具展
将首推设计馆

■ 业内动态

超舒适成立
天兹别墅装饰

新京报讯 （记者李麒麟）8 月
10 日，位于居然之家丽泽店红木大
会堂的红木文化学院将举行《解读红
木家具新标准》研讨会，邀请行业人
士、木材专家、企业代表共同探讨《红
木家具通用技术条件》的意义及操作
步骤等。

据悉，新版红木家具国家标准已
于 8 月 1 日正式发布，自 2013 年 2 月 1
日起，将停止销售不符合本标准的产
品。新国标规定了红木家具的术语
和定义、产品命名和分类、主要尺寸、
要求、质量明示、试验方法、检验规
则、使用说明、包装、运输和贮存等。

红木大会堂
研讨新国标
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蓝景丽家“云平台”
实现单品管理

新京报讯 （记者李麒麟）8 月 6 日，蓝景丽家
启动家居产品单品管理模式，即其大钟寺店、丽泽
店在执行产品标准准入管理制度的前提下，对商
城所销的每一件家具单品进行品牌、型号、材质、
价格、统计等方面的统一标准化管理，并全面达
到相关政府机关对家具以旧换新政策补贴的技
术要求。

据悉，为实现单品管理模式，蓝景丽家独立开
发完成了自主知识产权的家居单品管理软件“蓝
景云平台”。该云平台不仅可对在售商品实行明
码实价管理，还可根据企业的营销目标，对所售单
品的品牌、材质、型号、价格、质量、促销、信息采
集、统计分析等一系列工作进行统一综合性、标准
化管理，也可为厂商提供多店远程价格管理服务。

蓝景丽家总经理尹勃表示，启用云平台进行
单品管理，可提高优质品牌在蓝景丽家的占有率，
要求入驻厂商淘汰滞销商品，满足消费者不断增
强的对优质商品的需要，提高消费者的满意度及
忠诚度，使企业品牌与经营品牌同步提升。


