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高端商场为公共艺术腾出空间
新京报讯 （记者林文龙）7

月底，金融街购物中心的融艺空
间正式启幕，并会在未来持续为
艺术爱好者们提供各类经典艺
术作品展。业内人士称，高端商
场会更注重文化艺术与时尚奢
华的融合，这其实也是提升购物
环境和购物体验的有力手段。
比如，金宝汇购物中心在七层也
有一个艺术空间，新光天地则在
五层有新光文苑。

7 月 28 日至 8 月 16 日，汇聚
了 20 余位中国玉雕艺术家的近
百余件获奖作品，“屯美流远·

中国玉石雕刻艺术家作品展”
在北京金融街购物中心地下一
层的融艺空间举行。这也意味
着，筹划已久的金融街购物中
心融艺空间正式启幕。金融街
购物中心企划总监鲍简介绍，
除了不断引进国内外更高档次
的优秀品牌外，金融街还更加
注重文化的精髓，着力将文化
艺术与时尚奢华相融合，让消
费者购物之余增加一份文化艺
术的欣赏。

在寸土寸金的高端商场里，
设置一个艺术空间，似乎是业内

惯例，比如金宝汇购物中心七层
也有一个艺术空间，新光天地则
在五层有新光文苑。

金宝汇购物中心一位负责
人称，在七层艺术空间，其实是
金宝街“纯高端生活方式”的重
要一环。因为，这个艺术空间是
艺术、时尚、商业、奢侈品等多行
业展示与交流的场所，可以为来
到金宝街的客户带来超越简单
消费的愉悦与享受。

业内人士称，艺术空间除了
举办学术性艺术展览、公益环保
等慈善活动，还可以为高端客户

量身打造养生、娱乐、文化等各
种主题的沙龙，还可以为商户的
新品发布等商业活动提供场所，

“实际上，这样的空间也是可以
带来收入的。”

中国百货商业协会一位负
责人表示，把艺术展从艺术区、
美术馆或博物馆搬到商场，这一
混搭做法，在国外一直很流行。
近几年，在国内的一线城市也开
始风行起来，比如香港、北京、上
海，主要出现在高端商场里，“这
也是提升购物环境和购物体验
的有力手段。”

▶新京报讯 （记者巫倩姿）近
日，2012年黛安芬全球触动创意设计
大赛总决赛“龙蝶之魅”启动。经过
三年的欧洲赛场总决赛后，黛安芬触
动创意设计大赛(TIA)再次来到中国,
来自31个国家的青年设计专业学生，

用 灵 感 打 造 出 独 具 风 格 的 作 品。
2011年总冠军匈牙利女孩波尔拉卡-
波蒂斯的设计“恶之花”，已被打造为
包括文胸、内裤、连体装和背心的
mini4件套, 在2012秋季新款中发行，
并于黛安芬世界各地零售店销售。

黛安芬“龙蝶之魅”启动

新京报讯 （记者林文龙）近日，
北京福腾影视文化发展有限公司与
韩国 Model Line，在京举办战略合作
协议签约仪式，今后双方将携手打造

“东方美丽经济高峰论坛”，以及旗下
“2013世界超级模特大赛”“最佳服饰
颁奖盛典”等项目运营。其中，首届

“东方美丽经济高峰论坛”将于 8 月

28 日开幕。韩国时尚界“教父”级人
物李载渊表示，“高峰论坛”以“文化
价值为核心，塑造高端品牌，带动无
限经济产业链，可持续性发展”为宗
旨，通过中日韩三方的跨国战略合
作，涉足政界、文化界、经济界、商界、
时尚界等各领域，集结国际学者、业
内领袖精英等名家的智慧与谋略。

“东方美丽经济高峰论坛”将开

（下转D14版）

新京报讯 近日，山东三
星集团与中国食品安全报社首
都食品安全周刊携手组织“暴
雨无情，人间有爱——长寿花
爱心行”活动，山东三星集团向
房山灾区捐赠了价值 20 万元
的长寿花玉米油。8月7日，山
东三星集团向房山灾区捐赠的
长寿花玉米油顺利送达房山区
十渡镇，并立即分发到受灾百
姓手中。山东三星集团北京分
公司经理王宗侠、首都食品安
全周刊执行总编辑刘红兵、房
山区食品办副主任李力君和十
渡镇党委书记刘金等出席了简
短的交接仪式。

长寿花玉米油
捐赠房山灾区

中秋将至，国贸大酒店率
先推出月饼礼盒以及豪华的
月饼礼篮。包括团圆月饼礼
盒：人民币258元；秋月月饼礼
盒，人民币288元；花好月圆月
饼礼盒，人民币388元；彩云追
月 月 饼 礼 盒 ，人 民 币 518 元
等。豪华月饼礼篮包括月明
千里精品月饼礼篮，人民币
1888 元；月尊龙腾豪华月饼礼
篮，人民币2588元等。中秋节
期间，所有国贸大酒店的群贤
卡贵宾会员购买月饼时，将享
受8折优惠。 （裴旋）

国贸大酒店
推月饼礼盒
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