
伦敦奥运会的遗产不仅包括场馆之
类的物质遗产，也包括精神遗产。未来，
伦敦希望能够承接更多体育赛事，“骑行
伦敦”自行车节应运而生。而英国的体
育文化也因奥运会发生了改变，金牌战
略走红伦敦。他们同时希望借奥运会的
东风加强儿童的体育锻炼。

尽管奥运会已经结束了，但奥运会
的这些无形资产，也会在长远的未来继
续给英国带来影响。

之 遗产

体育精神
薪火相传

“像英国这样只有
7000万人口的小岛国，
竟然能取得奖牌榜世
界第三的位置，远远超
过了比它大 5 到 10 倍
的国家。”

——卡梅伦对于
英国在本届奥运奖牌
榜排名第三的骄人战
绩表示“难以置信”

7月28日，伦敦最近出现了好天气，蓝天白云。
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民族品牌赞助伦敦巴士
伦敦奥运刚刚闭幕，而

2012 年奥运营销的“情感大
戏”也许只是一个开始。情
感营销的3.0时代已经来临。

民族自豪感的唤醒

“运动竞赛时的对垒，就
会让人想到自己国家的尊严
也与这比赛相关联。”——顾
拜旦。

参与近 90 年奥运营销
的可口可乐，深谙此道。可
乐的“中国节拍一起响 助
威 2012 伦敦奥运”的主题活
动，邀请网民共同参与创作
了 奥 运 加 油 歌 曲《中 国 节
拍·震动世界》，上亿消费者
为中国队加油的心情汇集
在了一起。

而伊利则借助伦敦标志
性的双层红色巴士，在伦敦

街头上演了一出“平凡中国人
的不平凡故事”。一位来自伦
敦的专栏作者写道，“从伊利
巴士上的人物，我们能够相信
普通的中国人已经开始学会
从生活中找到更多的闪光点，
开始享受生命的意义。”

奥运温情的传递

Top 赞助商麦当劳大打
亲情牌。90 秒表达父子温
情 的 TVC，讲 述 了 一 个 小
男 孩 想 尽 办 法 看 奥 运 ，最
终 父 亲 妥 协 ，带 着 麦 当 劳
薯条陪儿子一起熬夜看比
赛的故事。

较之国外企业重视伦理
情感沟通，国内企业则更注
重温情中的那一抹坚韧与坚
持。以伊利登陆伦敦大巴的

“花甲背包客”为例，两位老

人除上演了执子之手的老年
爱情，更在一路追求梦想的
同时，重新感悟到相依相伴
的幸福。这些广告触动了消
费者们的情感神经，掀起情
感共鸣。它们对产品只字未
提，却借助奥运，着实感动了
一把消费者，大大提升了人
们的好感度。

健康价值观的共鸣

说 起 本 届 奥 运 ，耐 克
则不得不表。快速的公关
文 案 让 大 家 记 住 了“Find
Your Greatness(活出你的伟
大)”。无独有偶，伊利今年
的奥运战略主题则是“做自
己的奥运冠军”，同样向人们
强调：运动员不是奥运的唯
一主角，每一个人都可以是
自己的健康冠军。

马术选手华天的父亲华山常年生活在英
国。谈起英国体育，他头头是道。据他介绍，
足球、橄榄球、板球和马术是英国最受关注的
项目，分别是底层、白领、中产和贵族所从事的
项目。这些运动具有极高的关注度，相应阶级
的成员每天都在谈论相关话题。

华山透露，在英国传统的观念中，运动员分
为两类。一类是 athlete，偏体能方面，田径、游
泳选手都属此类；另一类则是 player，讲究受教
育的程度以及战术纪律性。英国人更为看重
后一类，他们对于奥运会并不十分感冒。“奥运
会四年才一届跟英国人并没有多大关系。有
些奥运冠军在英国连赞助合同都拿不到的。”
华山说。

不过，随着奥运会时隔64年后重返伦敦，英
国人的观念也在发生着改变。在传统观念中，
英国人十分看重荣誉，而奥运会恰恰是国家荣
誉的象征。“现在很多人都在说金牌对他们很重
要，当然其中也不乏调侃的意味。”华山说。

不过，英国体育的发展向金牌战略倾斜却
让大多数人看在眼里。“原来英国是不考虑金
牌战略的，但现在奥运会变成了国家荣誉。他
们也开始走金牌战略了。自行车成了他们的
拿金牌大项，他们开始予以更多关注。除了自
行车，划艇也是如此。”华山说。

华山所言非虚，英国代表团在自行车项目
上斩获了 8 枚金牌，其中 7 枚来自场地自行车，
另外 1枚来自公路自行车。赛艇和田径则分别
为英国贡献了 4枚金牌。这说明了英国的金牌
战略初显成效。

卡梅伦在盘点精神遗产时就表示，人们
通过积极参与奥运会，愿意对社会承担更多
责任；而英国健儿取得的上佳成绩，将是给
予英国人的巨大精神鼓励。为了让这种遗
产得以继承，英国将加大对体育的投入，在
未来四年，每年给予优秀运动员 1.25 亿英镑
资金支持。

观念转变

金牌战略让英国受益

运动延续

“骑行伦敦”应运而生

“我们已经证明了他们是一座令世界称奇
的城市，有能力举办世界级的赛事和文化活
动。我们必须为奥林匹克公园提供持续举办比
赛的机会。伦敦奥运会仅仅是我们承办各项赛
事和活动的开端，远不是结束。”鲍里斯·约翰
逊并不希望伊丽莎白女王奥运公园未来沦为空
城，发表了这样的演说。

他 不 仅 仅 是 语 言 上 的 巨 人 ，也 已 经 开
始付诸行动。2017 年田径世锦赛已经确定
落户伦敦碗。环英国自 行 车 赛、伦 敦 马 拉
松都将伊丽莎白女王奥运公园为起点。而
一项被冠名为“骑行伦敦”的自行车节也应
运而生。

在新闻发布会上，鲍里斯·约翰逊对外公布
了这一赛事。每年 8月的第三个星期周末，“骑
行伦敦”自行车节将在奥运会的赛道上举行。
其中 100 公里的公路骑行将向 20000 名业余选
手开放。

这也是奥运遗产中的重要组成部分。伦敦
一方面希望能够承接更多的赛事，延续奥林匹
克公园的运动功能，另外也希望深化奥运项目
在民众中的影响力。

伦敦奥运会的口号是“激励一代人”。鲍
里斯·约翰逊也希望此举能够更多吸引民众投
身于自行车运动，“我们需要把英国自行车超
人们取得的非凡成就转化为动力，让他们投身
其中。”

英国自行车协会主席库克森认为“骑行伦
敦”自行车节成了奥运遗产应用的排头兵。“这
进一步证明了自行车项目的奥运遗产已经准备
就绪。与全国民众一样，我也在庆祝特罗特和
维金斯取得的巨大成就。不仅仅因为他们夺得
了金牌，而是他们鼓舞了全国的民众动起来。”

英国首相卡梅伦
表示，伦敦奥组委主席
塞 巴 斯 蒂 安·科 勋 爵
(Lord Coe)将会担任
英国的奥运遗产大使。

卡梅伦表示，伦敦
举办的奥运会“鼓舞了
全国”，而科勋爵则在
这其中扮演了“头脑和
心脏”的关键作用。

科勋爵表示，他非
常高兴能够将奥运遗
产 继 续 推 进 ，然 而 这
也 不 是“ 一 个 人 的 工
作”，而整个国家都需
要对推进奥运遗产表
示支持。

当被问及担任遗
产大使这个职务的时
候，科勋爵说，“我非常
高兴能在经济、社会以
及体育等各方面为推
进奥运遗产起到一定
的作用。”

相关

英国特设
“遗产大使”

关于英国人的体育观，华山也有所了解。
他介绍说，英国人对于钟爱的项目非常强调参
与感，“他们喜欢的项目就是平时在参与的。”

马术在英国属于贵族运动，每年的马术节
有 30 万观众云集而来。这些观众大多数来自
贵族阶层，马术就是他们平时所从事的项目。

趁着伦敦奥运会的东风，鲍里斯·约翰逊倡
议英国的教育体系之中应该保障儿童每天“做两
个小时的运动”，让孩子们亲身参与到运动中来。

“坦率地讲，我非常盼望英国的学校每天
有两个小时的强制性运动课程。我过去就非常
享受。对于全国的孩子们来讲，这一定将是非
常棒的。我从未怀疑过这一点。”鲍里斯·约翰
逊坦言，孩子们没有理由不从每周数小时的体
育活动中获得益处。他同时指出这一措施能够
带来明显的社会效益和经济效益。

鲍里斯·约翰逊认为：“我们必须借着奥运
会的成就将之推广下去。人们登记参加各种
体育项目，投身其中，享受其中。”英国首相卡
梅伦曾提出让 8000 名奥运志愿者投身到儿童
体育教育中去。伦敦市长也进行了响应。

但约翰逊的设想能否落到实处，目前仍是
未知数。因为卡梅伦的前任首相布朗曾经提出
过类似的倡议，但并未被贯彻执行下去。

意义延展

儿童每天运动两小时

◀“伦敦眼”下的一个桥墩附近，很多练习骑
单车、练习滑板的青年。

伦敦塔桥，一位母亲带着两个孩子学习乒乓球。
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