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美元变盘或带来“金砖神话”的黄昏
未来三年内，随着美元变盘，弱势美元引发的一系列逻辑链条也都将转向。那时候，金砖神话可

能就会真的不得不作别昨天的好日子。

在线投稿：www.bjnews.com.cn/tougao.php 评论投稿信箱：jingjipinglun@vip.sina.com

■ 管窥天下

●北京房地产中介
行业协会发布报告称，北
京上半年住房租赁市场
累计成交约65.3万套次，
平均月租金为 51.3元/平
米，同比上涨 4.5%，涨幅
较去年同期回落9.9个百
分点。

据新浪网
短评：房价未降租

又涨。

●SOHO 中国做了
一个重大决定：告别散
售，持有北京、上海有价
值的物业。转型后，将拥
有北京、上海大量优质地
段办公商业物业。三年
后，盈利将主要来源于租
金 收 入 ，五 年 后 ，现 有
150 万平方米物业的租
金年收入将超过 40 亿人
民币。

据财经网
短评：表明租售比已

回归合理区间？

●国家统计局公布
了 去 年 各 省 区 的 万 元
GDP 能耗情况，其中，宁
夏万元 GDP 耗能 2.279
吨标准煤，为各省份最
高。青海、新疆和海南
万 元 GDP 耗 能 上 升 速
度最快，北京、上海和天
津 万 元 GDP 耗 能 下 降
速度最快。

据国家统计局网站
短评：能耗比，这就

是增长的代价。

●历时一年多时间
设计的《北京市公租房住
房标准设计图集》正式发
布。设计图集中，每套居
住面积从30至60平米不
等，有 1 至 2 人居住的 30
平米单居、2至3人居住的
40平米小户型、3至4人居
住 50平米中户型、4人以
上居住的60平米大户型。

据中国新闻网
短评：期待实物。

●沃尔沃轿车公司
15 日宣布，7 月公司在中
国销量惨淡，同比下降
28.4%。从年初至今，虽
然沃尔沃轿车在中国的
销量较去年同期略微增
长了 1.3%，但 7 月的销量
却远不如奥迪、宝马、奔
驰、英菲尼迪等在中国的
销售业绩。

据新华社
短评：品牌认知度的

问题。

●巴西总统罗塞夫
15 日在总统府高原宫宣
布了一项价值 1330 亿雷
亚尔（约合 665 亿美元）
的交通基础设施投资计
划，用以解决当前经济发
展 中 所 遇 到 的 瓶 颈 问
题。该项计划将发展铁
路提高至战略高度，并开
放私营部门进入基础设
施建设领域。

据新华社
短评：巴 西 版“ 铁

公基”？
栏目主持人：灰常

自 2012 年上半年以来，
美元兑主要国家货币（除日
元外）均保持强势，这与过
去十年的美元弱势周期形
成鲜明对照。最近，很多市
场人士纷纷预期，美元在未
来极有可能迎来长时间的
走强可能，并最终将深刻影
响国际经济格局，其中，与
美元弱周期相伴随的“金砖
奇迹”，可能将遭受到严重
的打击。

过去十年，长时间的弱
势美元，带来了长达十年周
期的全球性的资产价格泡
沫，这对于俄罗斯、巴西这样
的依赖能源来发展经济的国
家来说，实在是再好不过的
时代。在国际资本纷纷流向
新兴市场国家之际，这些国
家快速崛起。中国的国际收

支，十年始终处于顺差状态，
积累起了3万多亿美元的外
汇储备，并跃升为世界第二
大经济体。

巴西、印度和俄罗斯与
中国的成长类似，也是高速
经济成长和巨额国际资本的
累积。以巴西为例，到 2011
年，巴西GDP规模首次超过
英国，成为全球第六大经济
体。外汇储备余额由 2000
年的330亿美元攀升十多倍
到 3520 亿美元。印度、俄罗
斯这段时期，也完全可以称
之为“黄金十年”，在全球经
济体的排名亦一直处于上升
趋势。目前，印度、俄罗斯都
已经相继位列全球前十大经
济体的高位。

所以，可以说，21 世纪
的第一个十年确实是以“金

砖四国”为代表的新兴经济
体 光 芒 四 射 的 长 镀 金 年
代。但是，在辉煌之际，金
砖四国也积累了成堆的结
构性麻烦——资产泡沫高
涨、通货膨胀肆虐、收入分
配恶化和资源禀赋危机。
如果处理不好这些麻烦，一
旦美国经济回升、通胀反弹
之后，美联储自然会开始升
息周期，比如将目前的联储
基准利率拉升至 5%以上的
高位，那么届时国际资本流
动肯定发生转向，金砖神话
或许也就行将破灭。因为
与美元升息自然助力美元
指数重回百点之上。

金砖国家的麻烦其实已
经开始显现。从今年上半年
开始，金砖国家经济增速呈
现明显下行态势：中国 GDP

增速已经破 8，巴西和印度
都面临本币贬值趋势，经济
增速也在滑落，放缓迹象明
显。尤为糟糕的是，巴西
GDP增速已经连续8个季度
下滑，但是通胀依然在高位，
7月份通胀率高达5.2%。

俄罗斯这些年，经济结
构则更加畸形，一直依赖能
源出口维持经济增长。在
普京时代前期，由于有着弱
势美元支撑的全球能源价
格持续繁荣，俄罗斯经济得
以高增长。但这一模式现
在愈发艰难。随着世界经
济的低迷，能源产品需求在
减少，俄罗斯经济难以避免
会动荡。

印度经济前景亦不容乐
观。从经济增速来看，过去
20 年印度年均增速为 7%。

最近两个季度，这一增速已
经滑落到了5%附近。目前，
标准普尔对印度的评级为
BBB-，仅比垃圾级高出一
级。在金砖国家中，这是最
低的评级，也是前景展望为
负面的唯一一家。再加上近
两年印度卢比持续贬值，民
间投资枯竭，印度或许再也
难以像过去这十年那样飞速
成长。

是的，金砖神话的故事
正在走向黄昏。目前我们看
到的可能还只是刚刚开始的
序幕。而未来三年内，随着
美元变盘，弱势美元引发的
一系列逻辑链条也都将转
向。那时候，金砖神话可能
就会真的不得不作别昨天的
好日子。

□倪金节(财经作家)

■ 财经漫谭

《中国证券报》报道，第二季度纽约商品交易所黄金期货
价格累计下跌 4%，创下 2008 年第三季度以来的最大季度跌
幅。金价下跌似乎令投资大鳄索罗斯的兴趣重燃。索罗斯基
金管理公司二季度大幅增加对SPDR黄金信托基金的投资。
截至6月30日，该公司总共持有88.44万份的SPDR黄金信托
基金份额，是第一季度末的两倍多，市值为1.37亿美元。

两年前索罗斯高调唱空黄金，称其为“终极泡沫”，在去年第
一季度索罗斯基金管理公司曾清空几乎全部黄金资产。

15 日早 9 点，号称“史
上最惨烈”的电商“价格战”
打响。根据一淘提供的第
三方“战后信息”，当日 6 大
电商的大家电商品 11.7 万
余件中，仅有 5000 多件商
品价格有所下降，占比约
4.2%。（据 8 月 16 日《新京
报》）

一场声势猛烈，被形容
为“史上最惨烈”的“血拼”、

“群殴”的“价格战”，竟是一
次大忽悠，消费者除了看到
一场热闹，满怀期待的“实
惠”，基本没有多少是真的。

应该说，这一次，京东
“大获全胜”，没花一分钱广
告费，却换来了可观的广告
收益。

“大获全胜”的当然不
止京东，大家都是一个路
子。这时候，消费者才恍然
大悟：表面上“拼”得你死我
活的竞争者，其实是联起手
来狂涮了消费者一把。也
就是说，一场“泡沫硝烟”的

“血拼”，电商们赢得一次不
花钱的广告收益，是以消费
者被戏耍为成本的。

俗话说，“买的没有卖的
精”，那么，一些商界精英们
策划一次营销噱头也好，还
有的电商“被血拼”也罢，它
们不会不计算利弊得失。
如果因为有市场欺诈之嫌，
损害商誉，会丢掉一些市场
份额，最终得不偿失，该不会
集体冒这个风险。

然而，一个成熟的消
费市场上，对商家与品牌
的信誉度是非常在意的，
甚至是极其挑剔的。商家
与消费者开这样的玩笑，
至少不该出现“大获全胜”
的结局。

□马涤明（内蒙古 职员）

电商价格战
胜负怎分？

■ 一家之言
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8 月 13 日，国家发改委
价格司召集中粮集团、益海
嘉里、鲁花集团、九三油脂
集团和汇福粮油集团等 5
大小包装食用油企业进行
谈话，要求上述 5 家企业建
立食用油价格报告制度，定
期向国家发改委报送食用
油出厂价、批发价和零售
价。(据 8 月 16 日《21 世纪
经济报道》)。

监管部门为什么要将
精力放在食用油价格的监
管上？如果说食用油价格
最近暴涨影响了物价指数，
那么从7月份的CPI数据来
看，同比上涨 1.8%，其中食
品价格同比上涨2.4%，影响
居民消费价格总水平同比
上涨约 0.78 个百分点。水
产品价格上涨6.7%，鲜果价

格上涨8.7%，油脂价格上涨
5.9%。水产品和鲜果价格
涨幅都高于油脂价格，为什
么不约谈水产品和鲜果生
产和销售企业？

或许其中一个原因是，
水产品和鲜果行业企业数
量众多，没有形成类似食用
油五大企业主导的格局。
但是，这并非就能成为对食
用油企单独监管的理由。
除非五大食用油企形成了
事实上的资源及市场垄断，
并且采取了有价格操纵之
嫌的涨价行为，否则，监管
部门没有理由对其“格外关
照”。

真正影响到民众生活
负担的经济层面很多，比如
最近宏观调控有所松动后
的房价反弹，比如水、电、燃

料价格的轮番上涨。此外，
不能单纯用同比上涨幅度
来衡量民众压力的指标。
例如，房价每涨 1%就意味
着购买一套房子要多付出
几千元至几万元不等，比一
两个月才消耗一桶的食用
油同比上涨百分之几，可要
厉害多了。

尤其是食用油价格汇
报制，其指向究竟是什么。
如果是仅仅作为掌握食用
油价格波动的基础，那么完
全可以通过市场调研来完
成，如果就此来对食用油价
格进行刚性控制，显然有违
市场自发调节规律。并且
从改革开放这么多年的经
验来看，所谓的政府控制价
格也是不可行的。

其实，现在民众担心的

不是食用油价格猛涨，毕竟
在一个市场竞争充分的领
域，不是谁想乱涨价就能涨
的。民众更为关注的是某
些行政保护与市场垄断的
特殊领域。比如石油、天然
气、水电，比如与地方政府
利益息息相关的房地产领
域，比如至今改革推进艰难
的医疗教育领域，乃至于小
散乱尚处于初级阶段的农
业领域。监管部门在这些
领域要做的事情很多。

食用油价格其实也牵
涉到两个方面：一方面是作
为源头的大豆种植，政府应
给予基础农业更多扶持，另
一方面则是鼓励市场竞争
来促使更多食用油企提供
性价比高的产品。

□毕舸（广东 职员）

“价格汇报制”不能成为长效机制■ 市场观察

除非五大食用油企形成了事实上的资源及市场垄断，并且采取了有价格操纵之
嫌的涨价行为，否则，监管部门没有理由对其“格外关照”。


