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夏宗麟：没有良性发展会被淘汰
第一视频旗下V1品CEO称，看到死在沙滩上的前辈，我们不会烧钱打广告

8 月中旬，一家名叫 V1
品的奢侈品电商网站上线，
夏宗麟任 CEO。恰逢行业
寒冬，奢侈品电商洗牌，同
行“价格战”又斗得满头是
包。夏宗麟说，他真的想好
了，“踩着前辈的尸骨突出
重围杀出一条血路来。”

绝不烧钱打广告

新京报：你一定回答无
数次这个问题了，但还是要
再问一下，为什么这个时候

进来？
夏宗麟：现在进来恰到

好处。前头已经有人倒闭，
销售额、广告费沉淀下来变
得理性、清醒。

新京报：其他电商不也
受到这些因素影响吗？

夏宗麟：是，奢侈品因
为价格不菲，这些压力更
大。有很多奢侈品电商疯
狂打广告，打得越多，死得
越快。已经看到很多死在
沙滩上的前辈，我们不会烧
钱打广告。

不会打价格战

新京报：V1品未来会参
与价格战吗？

夏宗麟：京东这次营销
做的有三点不靠谱，对自己
不靠谱，对整个供应商和
合作商家不靠谱，对用户
不靠谱。京东原来所有建
立的诚信，全部被这一次
的营销打乱了。V1 品不会
打价格战，我们做的是奢
侈品电商，拼的是 100%正

品保证，和为用户提供高质
量的服务。

新京报：不急着上市？
夏宗麟：投资人逐渐也

看清了，认清项目的长远
性，最终不只是规模，还要
有赚钱能力。电商前几年
是有一些变味的投资，以至
于很多融到钱的电商处于
非常大的压力。我们不会
为了流血上市疯狂投广告，
到最后现金流出问题。没
有良性发展肯定会被市场
淘汰。

王汉华：电商竞争有多种方式
亚马逊中国区总裁王汉华称，电商价格战是一场“闹剧”

这场价格战简直是一
场“闹剧”，亚马逊中国区总
裁王汉华说。“我们不提倡价
格战，不过，谁敢打价格战的
话，我们是一定会跟进的。”
价格战进行到第三日时，他
接受新京报记者专访表示。

打不打价格战都最低

新京报：亚马逊中国是

“天天低价”，遇到这样的价
格战是不是就不参与了？

王汉华：我们是“天天
低价”不是“天天平价”，你
打价格战的时候，我的价
格是最有竞争力的，你不
打价格战，我的价格也是
最低的。实际上，我们不
提倡价格战，不过，谁敢打
价格战的话，我们是一定
会跟进的。

竞争不只有“价格”

新京报：你们是有全球
电商鼻祖亚马逊 DNA 的。
继承过来了什么？

王汉华：有商业的地方
就有价格战。只不过在中
国，电商把价格战用过火
了，变得好像电商要竞争的
话就是价格战。实际上竞
争有很多种方式，我总结

为：有没有、贵不贵、快不
快、售后服务好不好。

新京报：国外价格竞争
是怎么进行的？

王汉华：国外是会有商
业底线，讲诚信，保护消费
者利益的。这和中国现在
一些电商企业的做法很不
一样，国内很多的只是口
号，去宣传。

新京报记者 刘夏
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