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五粮液等酒企否认跟风涨价
茅台上调产品出厂价20%至30%，昨日股价涨逾6%；分析称，茅台涨价旨在压缩经销商利润，回流资金

■ 相关

茅台经销商利润受压缩
此次茅台提价公告中明

确表示，本次调整不涉及公
司产品的市场指导价格。

昨日石景山一家茅台等
高端酒专卖店工作人员表
示，目前店里所卖仍是此前
库存，下次进货将会涨价，
届时店里团体批发价也会上
涨。而超市、零售店等茅台
酒终端价理论上不应上涨。

有业内人士指出，茅台

这次调价主要影响是会压缩
经销商的利润空间。

华创证券昨日发布研报
指出，此次茅台提价是回收
经销商过大利润空间。但一
批商尚有600元价差确保经
销商的利润，相较五粮液一
批价格与出厂价仅差60元，
茅台优势明显。且市场库存
压力比较大，如果提价会给市
场造成更大的压力。（李静）

新京报讯 （记者李静）
在茅台前晚公布出厂价上调
消息后，昨日，茅台股价开盘
上涨，涨幅超过6%。随着茅
台今年提价，市场上传出白
酒企业将迎来新一轮涨价潮
的声音，对此，五粮液、洋河
股份、沱牌舍得、泸州老窖等
国内知名白酒企业昨日均表
示，目前尚无提价计划。

茅台股价大涨6%

9月3日晚，贵州茅台公
告称，本月1日起上调部分产

品出厂价，平均上调幅度为
20%至30%，调整不涉及公司
产品的市场指导价格。

从2006年开始，茅台以
平均每年一次的频率提价。

“逢节涨价”是茅台习惯动
作。上次茅台提价是在去年1
月1日，此次正值中秋节前夕。

但茅台此次公告未提及
具体涉及产品，及各产品调
价幅度。对此，记者昨日联
系茅台集团党委宣传部长叶
远鸣、茅台副总经理杜光义
等多位茅台集团高层，其均
称“不清楚”。

记者注意到，关于茅台提
价市场今年4月就有传言称，
茅台将对产品提价200元/瓶。

受茅台提价信息影响，
昨日贵州茅台放量高开后形
成高位震荡格局，截至收盘，
报收233.43元，上涨6.22%。

五粮液、泸州老窖、酒鬼
酒、洋河等股价并未跟随茅
台集体井喷，截至昨日收盘，
分别下跌1.06%-2.25%不等。

五粮液等称暂时不跟涨

对于茅台上调出厂价，

昨日有业内人士分析指出，
此次茅台提高出厂价为下半年
白酒旺季拉开了序幕，“双节”
将至，其他酒企会跟风提价。

过去几年，茅台一直是
行业涨价的标杆。昨日，五
粮液、洋河股份、沱牌舍得、
泸州老窖、山西汾酒几家国
内白酒企业相关负责人均表
示，目前并无相关提价计划。

上述一位不愿具名的酒
企相关负责人表示，茅台此
次并不具备调价基础。“今年
在国家限制三公消费的大背
景下，国内整个高端酒消费

市场并不乐观，茅台终端零
售价今年以来都在走低，这
次调价，茅台最主要的目的
是要稳住终端零售价不再下
滑。”上述人士表示。

白酒行业专家肖竹青表
示，茅台等高档酒企涨价，目
的不仅在酒价，更重要的目
的是借涨价回流资金，并抢
夺市场。

据他介绍，行业内通行
惯例是，每个酒厂涨价前，都
会提前通知超级代理商或核
心代理商，何时提价，在此时
间前进货享受老价格；而代

理商一般会借贷甚至借高利
贷在涨价前囤货。酒厂每次
涨价实际上是在向渠道“压
货”，一次涨价可以压半年甚
至一年的货给代理商。

“如此一来，酒厂就可以
在短时间内大量回流现金。
而且，这些同时经营多品牌
白酒的代理商往往资金量有
限，大量囤积某一品牌例如
茅台后，自然就少有资金经
营其他竞品，例如五粮液、泸
州老窖。”肖竹青说，“压货、
回流资金、挤占竞品市场，白
酒涨价可谓一箭三雕。”

提价时间 调价产品 调价幅度

2006年2月10日 调整茅台酒出厂价格 平均上调幅度约15%

2007年1月1日 上调15年、30年、50年和80年陈年茅台酒价格

2007年3月1日 上调除陈年茅台酒外的普通茅台酒出厂价格 平均上调幅度约12%

2008年1月11日 适当上调贵州茅台酒出厂价格 平均上调幅度约20%

2010年1月1日 适当上调贵州茅台酒出厂价格 平均上调幅度约13%

2011年1月1日 适当上调产品出厂价格 平均上调幅度约20%

2012年9月1日 适当上调部分产品出厂价格 平均上调幅度20%-30%

2006年以来茅台历次提价
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