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什么是高端海岛？以夏威夷为例
Aloha，在夏威夷

语中，它的意思可以
是“你好”或“再见”，
也可以表达爱和感
情。每一个踏上夏
威夷土地的游客最
先听到和听到最多
的词汇就是 Aloha，
或者说随性热情的
Aloha 精神是夏威夷
之所以成为夏威夷
的秘诀，塑造着夏威
夷，让每个来到的人
也变成它的一部分。

来到夏威夷从事旅游工作有
三十年了，桑原几乎每天都穿着
Aloha衬衫，心宽体胖，一脸轻松，
看起来他就像是个夏威夷人了。
桑原喜欢为路上的游客提供帮
助，“你不必穿过马路，只要在酒
店之间穿梭就可以，每家酒店的
大堂都是敞开的，很多酒店的底
层全部都是橱窗和酒吧，你绝对
不会无聊。”随性、热情，桑原觉得
这就是 Aloha 精神的体现，“也是
夏威夷旅游发展的一个秘诀”，遍
布夏威夷的连锁商店 ABC（Alo⁃
ha Brings Customer），意思就是

Aloha带来顾客。
作为日本 JTB 夏威夷公司的

负责人，桑原见证了夏威夷旅游
发展的很多时刻，用陈腔滥调来
形容：长盛不衰。“二战之后，持续
的客源来到夏威夷，特别是 20 世
纪 60 年代中期，日本政府开放了
对本国居民海外旅游的限制，
70-80年代，西方各国货币兑美元
的升值，更为夏威夷带来了大量
客源，之后一直稳定发展。”

“日本来到夏威夷旅游的人
特别多，仅次于美国本土游客。
很多日本人出境游的第一个目的

地选择这里，不少人是多次旧地重
游，这些年来举办婚礼的日本客人
也很多，价格和日本国内比起来很
有优势。”从日本到夏威夷每天都
有多架航班。从机场出来，就能看
到 JTB的柜台，JTB旗下中有一个
海外旅游主题产品LOOK，来自日
本各地的散客报名了 LOOK 产
品，都会先在这里集中。接下来
的几天夏威夷旅行中，大街上总
能看到来回穿梭的双层LOOK巴
士，色彩绚烂的Aloha。

日本人出境游的第一个目的地
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游客在酒店外的海里学习冲浪（左图），酒店的室外游泳池与大海连在一起（右图）。
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