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““天堂天堂””是累积的印象是累积的印象
海岛度假，海岛和度假之间似乎有天然的联姻，没有谁会说去海岛

观光游览，海岛天生就是放松自在的地方。近两年，海岛是中国游客最
为热衷的度假目的地，但每个海岛又是不同的，同一个海岛的体验又是
不同的，“度假感”其实是由各种具体的条件累加酝酿而出的一杯酒。

（下转D08版）

所有描述海岛的词语都唯美得几近
乏味——马尔代夫，印度洋上的人间乐
园；毛里求斯，索性就是“人间天堂”，因
为马克吐温说过，上帝创造天堂就是以
毛里求斯为范本的。夏威夷群岛，太平
洋上一串散落的珍珠……对于一个降落
于海岛的游客来说，是否会形成“乐园”
或者“天堂”的印象，都是通过一连串具
体的条件累积的。

2012年格局：新兴海岛人气大涨

近日，国内某在线旅游网站发布了
2012 年“暑期海岛游人气排行榜”，公布
了人气最高、涨幅最大、跌幅最大、人均
费用最高的海岛，揭示了今年海岛游的
最新趋势。海岛是中国游客最为热衷的
度假目的地，也是暑期出游的一大主力，
特别受家庭、情侣群体欢迎。根据统计，
在暑期报名出国旅游的游客中，海岛游
人数的比例超过40%。

今年暑期海岛游的格局也有很大变
化，冲绳、夏威夷、毛里求斯、苏梅岛等相
对新兴的海岛人气大涨。一些游客会专
程用一周以上时间去夏威夷等海岛度
假。毛里求斯旅游局刘念称，“2011 年有
一万五千多人到毛里求斯，但是截止到
2012 年年中，已经有一万一千多人去毛
里求斯。”

海岛选择：一种奇妙的旅游心理

“在很多人心目中，如果没有亲身的
感受，他会觉得这个海岛和那个海岛差
不多，都是海滩、酒店都是放松的地方。”
携程旅行网市场营销经理顿继东称，但
是因为马尔代夫的深入人心，“言必称马
代”，在国人心目中，说到海岛度假，很多
人自然联想到马尔代夫的水清沙白。从
花费来讲，马尔代夫排名第三，人均旅游
费用约 12000元。为了恢复旅游人气，今
年当地旅游业界纷纷推出优惠活动。从
海岛知名度来说，马尔代夫一直都是海
岛人气王。

旅游业内人士说，很多第一次选择
海岛度假的客人，例如蜜月旅游，往往都
会选择马尔代夫。这是一种奇妙的旅游
心理。有人甚至进行了一个类比：普吉岛
像是邻家女孩，容易亲近；马尔代夫像是
新娘，浪漫多情；夏威夷就像是一位皇后，
就是有那个范儿；毛里求斯，可能是因为
空间距离和心理距离都比较远，像是一位
异域公主。对于那些真正的海岛达人来
说，体验了一个海岛，接下来就想体验不
同的海岛。也有人情有独钟，可以不断重
返同一个海岛，因为不同的酒店、不同的
海滩、不同的季节又会带来不同的体验。

住宿和本地特色美食是海岛度假的重要因素。 图/Gettyimages
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