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国产服装品牌纷纷
延伸产品线

新京报讯（记者林文
龙）中国知名时尚羽绒服
品牌波司登推出“秋羽
绒”，大力推进产品“四季
化”，并将进军童装市场。
9 月 5 日，“本色轻年——
波司登校园轻影像大赛”
的启动仪式在北京大学举
办。波司登公司总经理助
理李闯介绍，本次进校园
活动不仅是波司登的首次
突破，更是整个中国服装
行业的首次尝试。中国服
装协会称，在经济不景气
的形势下，本土服装品牌
求新求变，才能赢得市场。

据中华全国商业信
息中心的统计，2012年上
半年，全国重点大型零售
企业服装零售量相比去
年增长乏力，同比微幅下
降 0.05%。但相比一季度
2.6%的下降速度，上半年

零售量能保持和去年同
期持平，说明二季度在节
假日促销等多种因素的
带动下，服装销售有了明
显的好转。

在各大商场的服装
区，无论是一线品牌，或
是国内的二三线品牌，都
在打折促销。一家商场
的销售人员介绍，今年的
折扣不仅比往年低很多，
打折时间也提前了。

中国服装协会有关
负责人介绍，主要原因
是，一些服装企业今年的
出口订单急剧下滑，大量
囤货被迫转为内销，加上
经济不景气、消费相对疲
弱又造成了大量库存积
压，“本土服装品牌要求
新求变，才能赢得市场。”

“波司登要好很多，
因为我们主营冬装，四季

度才是我们的主要销售
时间。”波司登公司总经
理助理李闯介绍，每年的
前三季度，销售额占全年
的 1/3 左右。李闯说，波
司登希望通过活动与 90
后——这些即将成为社
会主导者的年轻人建立
良好的沟通关系，并获得
他们的青睐。

“除了在营销手法上
有所突破和创新外，波司
登还将延伸产品线，以赢
得更多的市场竞争力。”
李闯表示，一方面，波司
登将大力推进产品“四季
化”，另一方面将进军童
装市场。据悉，361度、李
宁、安踏、匹克等品牌也
纷纷延伸产品线，并加强
电子商务渠道建设，以适
应当下的消费需求，应对
高库存的危机。

爱慕美术馆赏“世界遗产”
近日，位于爱慕大厦的爱慕美术馆举行杜璞《唯有园林》油画展。画家杜璞始于苏

州，沿江、浙、沪著名的古典私家园林写生作画，将世界遗产凝固在画布上，把观众带入
杏花春雨江南、细雨垂柳画舫的诗情画意中。展览将持续至9月20日，免费参观。

（巫倩姿）
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蓝色港湾
中秋促销

新京报讯 （记者林
文龙）9月 13日-22日，蓝
色港湾将举行中秋买赠
活动。活动期间，顾客当
日单笔消费每满 599 元，
即有机会获赠星巴克咖
啡兑换券、电影票或 50元
果汁券；每满 999元，即有
机会获赠星巴克星悦月
饼礼盒、巴黎贝甜 100 元
提货券或蓝印新派中国
菜百元餐券。同时，参与
蓝色港湾官方微博的中
秋买赠活动信息转发，即
有机会获得星巴克咖啡
买一赠一券。

欧美汇
“时尚不单行”

新京报讯 （记者林
文龙）9 月 8 日，欧美汇 2
周年——时尚不单行庆
生活动启幕，潮流乐队、
时尚领袖、专业模特悉数
登场。即日起至 9 月 23
日购物满额赠活动已同
步开启，活动期间逢周末
购物满 399 元，即可获赠
由泡泡玛特提供的帽子
杯或冰箱贴。在店内拍
摄手势“V”和欧美汇一起
同庆 2 周年，上传至新浪
微博并@欧美汇，即有机
会获得良月提供的双人
份果汁。

华夏典当行
推“时尚专柜”

新京报讯 （记者林
文龙）9 月 15 日-10 月 8
日，华夏典当行将推出“时
尚专柜”。“时尚专柜”主要
是为追求潮流名包、款式
新颖的 K 金、彩色宝石的
时尚潮人所准备。名包主
要为LV、爱马仕等一线品
牌的二手奢侈品，价格多
在几百元至几千元。此次
活动，华夏典当行会员，按
会员级别享受全场翡翠玉
石享9.6-9.3折优惠，彩色
宝石、手表、钻石饰品、K
金饰品、数码产品等享
9.8-9.7折优惠。
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