
国庆购物单·新表D03
摩登2012年9月28日 星期五

责编 冯静 图编 高玮 美编 顾乐晓 责校 郭利琴

简洁轻薄款对表更好驾驭
9 月 20 日，瑞士钟表品牌依

波路在北京发布皇室系列对表
新品，并邀请到了品牌的“优雅
天使”赵雅芝和“浪漫女神”陈慧
琳，共同启动了“浪漫旅程”。

“浪漫旅程”延续了品牌去
年 155 周年在上海所起航的“浪
漫号”概念，分享品牌浪漫的主
题和理念。“今年，从中国北京出
发，瑞士依波路表将去往全球更
多的地方，用我们‘浪漫时刻，一
生相伴’的理念影响更多的人，
让浪漫走进每个人的生命。”瑞

士依波路表总裁薄华辉（Rapha⁃
el Boillat）说。

这也是皇室系列对表新品
在巴塞尔钟表展亮相后，首次对
消费者发布。依波路表亚太区
行政总裁苏大表示，新表款最大
的特点在于简洁、轻薄，“这是一
款高品质的自动手表，有双层立
体表盘，精准、纤薄”，苏大对它
的评价是“情侣表款中的佼佼
者”，他很自信这款主打浪漫的
手表能俘获不少普通消费者的
芳心。

新京报：依波路的核心是
“浪漫”，你是怎么理解浪漫的？

苏大（依波路表亚太区行政
总裁）：依波路一直都在把浪漫
的生活态度传递给消费者，浪漫
的人心态会更宽广。消费者是
注重情感的，浪漫能让我们和消
费者更好地沟通。

新京报：现在很多腕表都在
追求复杂的多功能，依波路似乎
在逆其道而行，推出了自动表款。

苏大：很多复杂功能的手表
并非普通消费者能驾驭，依波路
也推出了很多复杂机芯的多功
能表，但复杂功能就意味着只能

做大表，不能做薄的小的表，中
国消费者对厚重大表的接受还
得有一段过程。而简洁款，则面
对更广的消费群体，几乎人人都
可以佩戴，手表设计也比较浪漫
优雅轻松，也不需要太厚重。

新京报：依波路从1903年就
开始到中国，早进入中国的经历
对今天有什么帮助？

苏大：那时候进来的手表不
会很多，品牌会比较容易得到消
费者的认可，消费者购买了你以
前的产品，就会有口碑传播下
来，市场口碑也得到了加分。

>>> 高端对话

瑞士依波路表总裁薄华辉、“优雅天使”赵雅芝、“浪漫女神”陈慧琳、亚太区总裁苏大（左起）共同举杯。

浪漫让我们和消费者更好沟通
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