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4个单一品牌赛事上演年度
总决赛

本次活动的最大看点无疑是4个单一
品牌赛事——大众汽车尚酷R杯、亚洲保
时 捷 卡 雷 拉 杯 、兰 博 基 尼 - 宝 珀 Super
Trofeo超级挑战赛和奥迪R8 LMS杯的年
度总决赛。尚酷R杯培养了一大批才华
横溢的中国年轻车手，其中有些已经跻身
更高水平的赛事中；2003年开赛的亚洲保
时捷卡雷拉杯，在整个亚洲有众多拥趸，
而今年无疑是它最精彩纷呈的一个赛季；
兰博基尼-宝珀Super Trofeo超级挑战赛
今年在亚洲设置了5个分站，吸引了亚洲
各个车队的积极参与；奥迪R8 LMS杯不
仅吸引了众多明星的参与，更汇集了包括
勒芒耐力赛车型在内的多款王牌车型。

经典老爷车亮相2012世界老
式汽车中国公开赛

在冠军赛车嘉年华开幕前夕，多款经
典老爷车还将参加2012世界老式汽车中
国公开赛。其中包括了1930年的宾利8升
车型、兰博基尼400GT、1975年款保时捷
911卡雷拉、1956 年的大众汽车甲壳虫
Miglia Mile版以及1972年的甲壳虫Salz⁃
burg Käfer。这些著名车型将于10月7日
从北京出发，穿越1600多公里后于10月13
日抵达上海。 新京报记者 谢涛

大众汽车集团六品牌共推跑车文化

中国首届冠军赛车
嘉年华将登陆上海

上周，大众汽车集团旗下大
众、奥迪、宾利、布加迪、兰博基尼
和保时捷6个品牌共同宣布，将于
11月9日至12日在上海奥迪国际
赛车场举办首届冠军赛车嘉年
华。这是6个全球品牌首次共同
举办这一盛会，旨在推广跑车文
化在中国的发展。

在大众集团 6 个品牌宣布举办首届
冠军赛车嘉年华的发布会上，大众汽车集
团 中 国 跑 车 项 目 总 监 马 珂 南（Markus
Nels）接受采访时介绍，举办类似的活动
是要让中国的消费者更好地了解跑车和
跑车带来的文化和生活方式。

记者：跑车项目设立想法是什么？
马珂南：我们看到中国跑车市场有很

大的发展空间。中国消费者也是在慢慢
地接受跑车这种产品。在这个前提之下，
我们希望各个品牌一起做一些事情，更好
地打开跑车市场。我们的工作是为了让
中国的消费者更好地了解跑车和跑车带
来的文化和生活方式。

记者：是否以后会在中国长期举办类
似活动？

马珂南：总体来说是的。我们看到中
国消费者对跑车越来越感兴趣，对跑车文

化越来越感兴趣。我们也是希望能够与
6 个品牌一起打造相关的市场平台，通过
一些平台长期地吸引消费者和潜在消费
者的注意。

记者：未来大众汽车集团在推广跑车
文化当中，会不会让消费者、车主参与
其中？

马珂南：在今年的冠军赛车嘉年华里
面，我们会有私家车主的参与，他们可以
开着自己的跑车到现场做一个展示；同时
我们还在 11 月 12 日的时候，专门有一个
超级跑车绅士杯，就是我们给绅士驾驶者
做的比赛，车主可以带着自己的车去上海
的奥迪国际赛车场参加。我们要让更多
的车主参与其中，把这个比赛办成车主的
聚会，让更多的人因为车而聚在一起，因
为车而感到高兴，这是我们举办嘉年华的
目的。 新京报记者 谢涛

“赛车嘉年华传播跑车文化”
专访大众汽车集团中国跑车项目总监马珂南

▲1972 年的甲壳虫
Salzburg Käfer。

◀ 1975 年 的 911
Carrera sc。
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