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巴黎车展主流车企探访
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近两个月，国内市场日系车
销量下滑，有报道称 9 月份全国
整 体 日 系 车 销 量 环 比 下 滑 近
30%。北京市场同样如此，部分
日系品牌4S店门可罗雀，客流量
和成交率下滑明显，完成年度任
务已成奢望。回顾日系车进入
国内市场后的风风雨雨，参考其
目前的现状，可以发现情感只是
日系车销量下滑的因素之一，其
对待中国市场的态度和重视程
度也是无法回避的原因。

日系车以省油和配置丰富
而受到市场青睐，进入国内市场
初期，雅阁风光无限，加价销售
多年；花冠和威驰定价虽高过同

级车但还是受到追捧。但近两
年，日系车的风头被大众、通用
等欧美车企超越，市场份额同时
下滑。特别是丰田刹车门事件
让消费者心有余悸，当时其已经
在欧美市场开始召回，但国内市
场却再次被排除在外，之后面对
压力才启动召回。而上述情形
曾多次上演，对中国市场不够重
视的态度一目了然。

中日两国无论是文化传统
还是地域关联都要比欧美国家
有优势，可本土化方面日系车企
却落后欧美车企——通用的泛
亚已渐成气候、南北大众已经分
别开发出朗逸和新宝来，可日系

车企在华研发中心建设刚刚启
动，甚至有的企业曾表示不想在
中国设立研发中心。虽说是否
设立研发中心不是衡量其重视
中国市场的唯一标准，但在零部
件采购内循环、车型引进慢的前
提下，又如何证明重视中国市
场、重视合作伙伴呢？开放国内
汽车市场本意是以市场换技术，
如果脱离了这一合资基础也就
违背了契约精神。

与此相反，欧美车企对待中
国市场的态度要好过日系车企，
虽说是商业利益使然，但重视的
态度让其赢得了市场。五六年
前，大众的市场影响力远不如目

前，而现在，通过引入缸内直喷、
双离合器、小排量发动机、涡轮
增压等新技术，其获得了良好的
品牌美誉度。同样是日系车企，
去年广州车展期间，马自达称将
创驰蓝天技术（其中发动机压缩
比提高到15:1，可节省燃油）引入
国内，受到了好评，大家很期待
采用这项新技术的车型。可目
前国产的日系车中，装备涡轮增
压发动机、采用缸内直喷的车型
寥寥无几，而涡轮增压和缸内直
喷已经证明可以节省燃油提高
动力，是技术发展方向。但目前
多数日系车型还在坚守着多年
前引入的气门可变正时技术。

作为世界汽车行业的一极，固然
要有自己的技术特点和路线，但
适应市场和技术同步必不可少，
在欧美车企大量引入新技术的
映衬下，日系车企显得步伐慢了
很多。

中国作为新兴汽车市场，对
新车型、新技术的渴望要高过其
他市场，只有顺应市场需求才能
获得市场认可。世界各个车企
都在中国寻求机会，车企间的竞
争也越发激烈，大家都在认真研
究中国市场，只有对中国市场有
足够的重视和尊重，才能获得市
场回报。找到问题，正视问题，
才能解决问题。 □何立军

■ 一周谈 日系车销量下滑不单是情感因素

直达年轻
别克SUV昂科拉国产上市

上周三，别克昂科拉在广州上市，这是
别克也是上海通用旗下首款国产SUV。定位
于紧凑级 SUV 的昂科拉四款车型价格为
14.99万-19.69万元，目标用户群锁定为首
次购车的年轻族群。 B24·新车


