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雪佛兰迈锐宝9月份销售突破8000辆
环比增长28.5%，钜惠行动效果明显

记者上周从上海通用汽车
了解到，其 9 月份的畅销车型
中，除君威、君越、科鲁兹和赛欧
等几个品牌之外，年初上市的迈
锐宝也一举迈入了“八千辆俱乐
部”，以 8280 辆的单月销售业绩
再创新高，环比增长 28.5%。

高配车型获用户青睐

上海通用雪佛兰市场部相
关人士介绍，在迈锐宝开展钜惠
行动以来，最受消费者青睐的并
非想像中的入门款车型，而是
2.4L 豪华版和旗舰版。一位订
购了迈锐宝 2.4L 豪华版的张先
生介绍，从迈锐宝一上市就看中
了这个配置，本来想在年末入
手，可钜惠行动让其价格降到了
18万元以下，这一吸引力让他立
刻决定提前拿下。张先生的想

法，在迈锐宝的用户群中，有着
很强的代表性。今年 7 月底，雪
佛兰品牌联手全国 500多家经销
商推出“驾享新价值”迈锐宝钜
惠行动，全系车型优惠 2万到 2.5
万元。

低于 18 万元的高配中高级
车，已经不仅仅是一句广告口
号，这意味着对用户更加实在的
性价比吸引，而钜惠行动所采用
的全系让利模式，也摆脱了过去
车市单一车型促销噱头大于实
际的模式。

遇整体车市利好

当然，对于迈锐宝 9 月份取
得的增长，也恰好幸运地搭上了
日系车下滑和欧美品牌增长的
顺风车。据 4S 店销售人员介
绍，到店购车用户中的确分流了

一部分日系品牌的潜在车主，经
过钜惠行动，15 万元以下就能
入手欧美系的中高级车轿车，对
于过去这一价格区间只有日韩
系选择的用户来说，的确很有吸
引力。

1.6T版有望实现进一步增长

今年成都车展期间，上海通
用发布了迈锐宝 1.6T 涡轮增压
版，值得关注的是，这款车型也
如期进入了钜惠行动的行列，以
18.49 万元的价格再次吸引了消
费者的注意，在涡轮增压技术当
红的中国市场，这一低价策略显
然是雪佛兰对于德国品牌的一
次主动挑战，而且从目前的市场
反馈来看，已经获得了很多“性
能粉”的认可。

新京报记者 谢涛


