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10月12日，2012“探路者”第八届海淀品牌消费节、2012
海淀汽车置换节闭幕式在西郊雅森汽车用品城举行，历时 1
个多月的活动画上了圆满的句号。

据北京商业信息中心海淀分中心的数据监测，9 月 9
日-10 月 11 日海淀品牌消费节期间，海淀区受监测商业企
业共实现销售额 20.88亿元，同比增长 8.79%。其中，百货类
销售 14.58 亿元，同比增长 7.78%；超市类销售 6.29 亿元，同
比增长11.21%。9月22日-10月12日海淀汽车置换节期间，
37 家 4S 店销售汽车 3574 辆，销售金额达 9.6390 亿元，平均
每天销售 4590.03万元，同比增长 16.02%；3家汽车用品市场
销售2.3786亿元，同比增长7.19%。

汽车、家具置换活动“显身手”

“双节连环促消费，达到了提升海淀区社会消费品零售
总额，改善海淀区商务环境的目的。”海淀区商联会副会长丁
晓丹介绍，今年有两大亮点，一个是汽车置换节，另一个是

“家具置换月主题活动”，它们对消费的拉动都非常大。丁晓
丹说，“做汽车置换节，是因为我们发现，由于摇号等原因，汽
车置换将是北京未来很长一段时间汽车销售的主要渠道。”

9月份，一汽大众捷亚泰中盛 4S店销售的汽车中，汽车
置换的比重已占到 35%，预计 10月份，将达 40%以上，“这已
经是非常高的了。”该店总经理那丽丽介绍，摇号买新车受
限，这是一个原因，但市场上也确实有置换需求。一般开
了五到八年的车，需要置换。五年前的 2007 年，是一个汽
车销售的高峰期，保有量非常大，也就意味着，潜在置换的
群体很庞大。加上 2007 年之后几年，汽车销售都很火爆，
这也意味着，未来几年，潜在置换的群体是不断增加的。

本届汽车置换节还引入了热门的二手车网络竞拍专场
活动，通过专业检测系统与二手车网络交易平台相结合，一
小时内即可选择最高价确认成交，车主不用到旧车交易市
场挨家寻价，就可以获得理想的价格，享受到一站式服务。

随着汽车置换、家电置换的出现，民众环保意识不断增
强，家具行业也引入了“以旧换新”的概念。

2012 探路者第八届海淀品牌消费节联合蓝景丽家、集
美家居、居然之家金源店共同发起“明码实价 家具以旧换
新”活动联盟，消费者购买新家具时，通过对旧家具进行评
估、补差价的方式购买，不但为消费者提供甄选优秀品牌的
机会，还解决了老旧家具的去处，减轻了家装的劳动强度还
更加环保。

家电置换未必能拉动销售

海淀区商业联合会常务副会长丁晓丹表示，实施“以旧
换新”活动，一是响应政府号召，在楼市调控影响下，拉动内
需，刺激消费；二是方便消费者处理旧家具，尤其对于一些
老房装修的消费者来说，帮助他们对旧家具更新换代，改善
家居生活条件；三是对于家居卖场来说能拉动新家具销量，
提振市场。

北京市商业经济学会秘书长赖阳说，实际上，置换活动
一直是促进消费的有效手段，因为活动对象的购买力都比
较强。比如之前的家电置换，效果就很好。但现在靠家电
置换的营销活动，并不能有效拉动百货店中家电类商品的
销售，因为它一直受到专卖店的竞争影响，同时，逐步兴起
的网购又分流了百货类销售份额。

“置换活动”成促销“拉力器”

北京市商业经济学会秘书
长赖阳认为，海淀的汽车置换
活动、家具置换活动，之所以效
果显著，是因为它们受网络冲
击较小。而饱受网购冲击困扰
的传统百货，则很难找到拉动
消费的“宝器”。比如自 9 月 4
日开始的“2012·东城金秋购物
季”，对百货商场的销售拉动就
表现乏力，来自东城区商务委
员会的数据显示，截至目前，

“相约王府井”活动企业共实现
销售 41670.0 万元，同比下降
19.0%左右。

东城区商务委员会一位负
责人分析，从数据上看，整个王
府大街的高端百货业销售呈现
下滑趋势，有以下几点原因：一
是受整体经济形势因素的影

响，二是珠宝、饰品、女鞋、青春
装、数码摄像类出现不同幅度
的下滑；三是购物季期间恰逢
部分商场处于调整期，另外，受
钓鱼岛事件影响，购物季期间
商场中的部分商户客流下降甚
至停业，影响了部分销售。

海淀品牌消费节期间，百
货类销售虽有所增长，但与去
年相比，速度已有所放缓。比
如当代商城十七周年庆，9 月
19 日-25 日，店庆七天共计实
现销售12690万元，同比增幅达
15.66%。其中，本店同比增长
16.41% ，鼎 城 店 同 比 增 长
8.02% ，一 些 品 类 增 幅 超 过
50%。据了解，十六周年店庆的
同比增幅达55%。

不过，各大商场还是对大

型营销活动表示欢迎。
华润五彩城总经理祝林表

示，如果仅一家商场开展活动，
面对的基本上是周边 5 公里的
目标客群，顶多是海淀区的客
群。但如果整个海淀区商业企
业都参加的活动，面对的就是
全北京，甚至全国的客群。比
如这次品牌消费节跨中秋、十
一，这个时期，本来就是全国旅
游的高峰期，而北京的主要景
点多集中在海淀区。同时，整
个休闲消费最主要的高峰期，
也集中在这两个月，所以，一个
好的商业活动，可能把全国的
客流都会集中过来，对销售的
拉动还是可以看见的，“今年是
因为大的经济形势不好，所以
部分影响了活动的效果。”

传统百货饱受冲击“拉动难”

在今年经济大形势不好的前提下，“金九银十”这两
个月被广大商家寄予厚望，东城区、海淀区也在九月初
相继启动大型的营销活动。如今，随着国庆假期的结
束，最重要的营销时期也过去了，整个市场表现如何呢？
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“金九银十”，东城区推出金秋购物季活动，希望以此拉动百货商场的销售。

汽车置换节现场。业内人士认为，由于摇号等原因，汽车置换将是北京未来很长一段时间汽车销售的主要渠道。

各种“置换活动”，对消费的拉动都非常大。


