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新京报：中国人对雷达这个品牌是很有
感情的，尤其是 50 年代至 70 年代出生的群
体，如今的雷达给人感觉非常前卫，会否担
心失去年龄偏大的那部分消费群？

Matthias Breschan（ 雷 达 表 全 球
CEO）：雷达其实是年轻又创新的品牌，中国
消费者的不同认知，是因为品牌进入中国
早。较之大多数欧洲品牌对机芯的重视，雷
达很早就把关注点放在腕表的创造性设计
和新颖材质上。50 年代到 70 年代出生的消
费者所忠实、喜爱的雷达应当也是先锋的，
因为我们从一开始就强调这样的品牌精神。

新京报：HyperChrome皓星系列走复古
路线是否意味着对市场的讨好与设计上向
保守的回归？

Matthias Breschan：我们不光做经典
款，还会有非常多充满未来感的极简主义腕
表，请拭目以待。

新京报：新系列的看点在哪里？
Matthias Breschan：单一构造的表壳，

甚至表壳、表耳都是一体，这与传统高科技
陶瓷的制作结构不同。一般这种材质的腕
表，中间都必须有一个核心结构中框，外面
再包一层陶瓷，但HyperChrome腕表把整个
结构合二为一，制作上非常困难。也正因为
这样的创新结构，为我们在已有的雷达腕表
上提供更多的可能性，比如在经典款式上的
材质翻新，加大了腕表在设计上的创造性。

本版采写/新京报记者 陈晓
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10月8日，RADO瑞士雷达表全新
HyperChrome皓星系列在上海科技馆
举行上市发布会，雷达全球代言人安迪·
穆雷亲临现场。“中国是RADO的第一市
场。”雷达表全球CEO Matthias Bre-
schan说道，该系列中的数款新表现已
亮相中国市场。

同为高科技陶瓷材质，Hyper-
Chrome皓星系列在外形上明显不同于
其他系列的极简、前卫，而是古朴低调。
“因为它的设计灵感来源1957年推出的
Horse系列腕表，Horse曾是当时RADO
最受欢迎、销量最大的系列。”Matthias
说，“不同处在于当年不是高科技陶瓷，那
个年代的制作和技术水平没办法实现。”

该系列还特别推出一款“金马复刻
限量款腕表”，6点钟位置再现了经典的
“金马”图案。

>>> 高端访谈

未来感的极简主义

雷达全球代言人安迪·穆雷（左二）、雷达表中国区副总裁万志飞先生与品牌全球总裁Matthias Breschan先生一同展示新品。

▲HyperChrome皓星系
列金马复刻限量款腕表

▶ HyperChrome
皓星系列自动机
械腕表

▶ HyperChrome
皓星系列自动机
械计时腕表

▲HyperChrome皓星系列Ceramos碳化钛金
属陶瓷自动机械腕表（金色）


