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日系滑铁卢

目前在中国国产销售的日
系车企业主要有丰田、本田、日
产、铃木、马自达和三菱，加上进
口的富士重工斯巴鲁，日系车 9
月在中国的销量全面下滑，部分
企业的同比降幅之高甚至超过
去年日本地震后的销量下滑。

由于销售业绩下滑，日系企
业不得不调整了生产节奏，一些
工厂减少了工人加班的频次，进
口的产品也减少了进口数量甚
至干脆短期取消进口。

而更让日系品牌痛苦的是
消费者信心的下降，原本打算购
买日系车的消费者退单、转而购
买非日系车。在广告公司上班
的姜女士原本打算购买一辆东
风日产新推出的轩逸，现在却
不得不放弃。姜女士并非想真
正地抵制日系车，而是担心购
买日系车后自己要承担可能被
砸的风险。在西安发生的事件
中，一位日系车车主被人打成
重伤。

非日系外资品牌受益

与日系品牌经销商门可罗
雀、销量下滑形成对比的是，非
日系的外资品牌却因此受益，多
家非日系外资品牌经销商在接
受记者采访时都表示，9 月进店
量和成交量明显增加。

而以往与日系品牌形成直
接竞争关系的企业也推出了降
价等促销方式，抢夺日系车市场
份额。现代汽车上个月在中国
的销售量同比增加了 9.5%，通用
汽车的销售量则增加了 1.7%。
大众汽车的销售量也有所增加，
但未公布具体数字。

一位日系车企中层面对这

样的结果颇感无奈：“全世界的
汽车工业不能没有日本企业，即
便是那些那些悬挂了美系、欧
系、韩系品牌的车上都装满了来
自日本的电子元件和其他零部
件，这一点在去年日本发生地震
时已经得到证明。当日本的汽
车零部件企业出现问题，全世界
的汽车生产都受到影响。”他还

说：“缺少了日系车的中国市场
竞争是不完全的，如果日系车受
打击，某些品牌就有可能出现加
价甚至服务下降的情况，最终受
损的还是消费者。”

本土企业受牵连

民间抵制日货的情绪不仅

让日系车企销量大跌，还让一些
中国本土企业受到牵连。中国
六大汽车集团之一的广汽集团
旗下业务主要以与日系品牌合
资为主，拥有广汽本田、广汽丰
田、广汽日野等大型整车制造
企业，旗下自主品牌传祺轿车
也有不少零部件与本田雅阁共
用。广汽集团在 A 股的股票已
经由 8 月中旬的 7.3 元多下跌到
了 9 月末的 5 元左右，股价创下
了 其 回 归 A 股 以 来 的 历 史 最
低点。

一些为日系企业服务的本
土公司业务也受到影响。从9月
中旬开始，日系车企取消了一切
市场活动并减少了广告投放，一
家总部位于广州的、主要为日系
品牌提供活动策划的本土公司
一下丢了全部的业务，员工上班
无事可做。像这样的本土公司
不计其数。

除了本土公司，日系车企
里上班的中国员工也不再像以
往那样繁忙。由于日系车销量
下滑，日系企业调整了生产节
奏，虽然他们遵循传统没有裁
员，但生产线上的员工上班频
次减少。

一家日系品牌的管理人员
粗略估计，在中国为该品牌上下
游业务（包括供应商、经销商等）
服务的中国员工多达百万。

日系车低走重置中国汽车产业格局

（下转B14版）

今年刚刚摆脱地震、
海啸影响的日本车企原
本打算在传统的“金九银
十”销售旺季大干一场，
却遭到了当头一棒，中日
关系因“钓鱼岛事件”而
降至冰点。日系车企最
不愿意看到的景象再次
出现：中国社会出现“抵
制日货”“抵制日系车”的
声音，民间甚至出现打砸
日系车的极端行为。

日系车 9 月在华销
量出现大幅下降，整体降
幅达29.5%。这种惨淡的
销售业绩还会延续一段
时间，而其对中国本土企
业、乃至整个汽车工业的
影响也已经开始显现。

日系车因为钓鱼岛问题受到的负面影响在9月集中爆发。


