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重阳节商场活动多“空缺”
部分老字号百货促销力度大

新京报讯 （记者裴旋）明
天就是每年一度的重阳节了，但
是和商场“有节促销，无节造节”
的商业氛围不同的是，重阳节却
有点冷冷清清。多数购物中心
根本没有针对性活动，直接“飘
过”，只有一些老百货推出适合
老人的商品促销。专家表示，重
视程度不够，是重阳节遇冷的主
要原因。今年的重阳节是 10月
23 日，当记者询问部分商场有
无活动的时候，多数都表示没有
针对性活动。对于多数购物中
心来说，主体消费群体是年轻人
群，老年人可以选择的商品种类
实在有限，没有活动促销也是在
所难免。

但是对于部分老字号百货
来说，重阳节还是一个不错的卖
点。西单购物中心的重阳节活
动力度就比较大，重阳节期间，
在商场二层中老年区推出满额
赠活动，商品 6折起。购物还赠

送保暖内衣抵用券。10 月 20
日-23日，西单商场的“保暖节”
开节，届时有购物满额送保暖裤
的活动。西单购物中心今年还
推出了首届“被子节”，有 12 家
品牌联合折扣促销。

西单商场市场部负责人表
示，商场的商品品牌结构不同，
决定了重阳节的活动力度。西
单商场今年重阳节折扣力度相
对较大，有满赠、折扣和送礼活
动，都挺适合老年人消费。

蓝岛大厦也有“温暖重阳”
的主题促销活动，其中包括冬季
服装、滋补品和鞋品的促销。10
月 19 日至 10 月 28 日穿类商品
大部分 5—6 折酬宾，冬靴大部
分 7折、单鞋出清 4.8折起、男鞋
大部分 5—7折。东区六层波司
登、杰奥、雪伦等十余品牌羽绒
服让利酬宾。蓝岛大厦营销部
负责人介绍说，蓝岛大厦的很多
商品品类都涵盖中老年群体，在

每年的重阳节期间，正值秋冬换
季，像保暖内衣，老年人的保健
类礼品，足浴盆、按摩垫、宽大的
羽绒服、保暖鞋等商品的销售都
有提升。

记者了解到，对于北京的超
市来说，重阳节也少有商品方面
的促销类活动。物美大卖场正
在筹备 18 周年庆，没有重阳节
的促销。沃尔玛超市清河店联
合当地社区，组织员工在节日当
天慰问周边的社区老人，给他们
送关怀。家乐福超市也只有相
应的慰问活动。

中国百货商业协会有关负
责人表示，之所以商家对重阳
节没有促销力度，原因在于商
家认为老年人消费相对保守，消
费市场不旺，这个节日的卖点不
足。社会上也普遍不太重视这
些传统节日。对传统节日的重
视还有待于社会对这方面的文
化倡导。

新京报讯 （记者巫倩姿）
Jack & Jones 首度携手好莱坞
明星奥兰多·布鲁姆担任品牌
形象大使，推出以“幻想复兴”
为灵感的“Orlando Bloom for
Jack & Jones”全球限量系列。
整个系列以怀旧元素和大地色
系展现复古情怀，采用有质感
的高档面料来保证服装的实用

性和舒适度。 Jack & Jones 同
时还推出“遇见奥兰多”的线上
活动，只需在门店购买 Orlan⁃
do Bloom 限 量 系 列 产 品 在
www.MeetOrlando.cn 参与线上
抽奖就有机会获得皮带、帽子
等奖品，还有机会飞往洛杉矶
与Orlando Bloom会面。（图2）
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Karen Millen秋冬英伦风情
新京报讯 （记者巫倩姿）

10 月 16 日 ，英 国 品 牌 Karen
Millen正式登陆中国，并展示了
2012秋冬新品。秋冬系列设计
中性但又极具女人味，系列通

过大胆的剪裁以及运用军事和
马术元素，形成拥有冬季花卉
图案、华丽纹理混合和复杂表
面装饰的深色系服饰，很具有
修身和修饰的效果。（图1）

Jack & Jones限量版男装

●彩色珠宝品牌ENZO在全国的消费者中邀
请“ENZO 蜜月大使”海外度蜜月。即日起，购买
ENZO指定婚庆系列或碧玺系列满6999元即有机
会赢得5000元礼券，有可能与爱人一同受邀成为

“ENZO 蜜月大使”，去往 ENZO 挑选的蜜月胜地，
开启海外浪漫之旅。 （巫倩姿）

●尚品网在北京举办了“2012 秋冬新品发布
鉴赏会”，独家发布展示了包括服装、鞋履、箱包、
配饰在内的近百个国际知名时尚品牌2012年秋冬
新品。美国第一夫人米歇尔·奥巴马钟爱的设计
师品牌 Tracy Reese，英国王妃凯特喜爱的英国
设计师品牌 Alice By Temperley 也都首次在中
国亮相，并进入网站进行销售。 （巫倩姿）

●在刚刚结束的四大时装周中，凤凰时尚打
造了首个华人时尚媒体四大时装周直播间，携手
凤凰卫视著名主持人许戈辉、沈星，邀请了姚晨、
李晨、张梓琳等明星，全景式报道四大时装周。

（巫倩姿）
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